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PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE JORNALISMO

APRESENTACAO

A Lei de Diretrizes e Bases da Educagao Nacional (LDB), Lei n°® 9.394/96, prevé no seu
artigo 12, inciso I, que “os estabelecimentos de ensino, respeitadas as normas comuns e as do
sistema de ensino, terdo a incumbéncia de elaborar e executar sua proposta pedagogica”. O
preceito legal indica que a universidade deve assumir a responsabilidade de refletir sobre a
concepgdo, execucao e avaliagdo do processo educativo. A construgdo do projeto pedagogico
do curso de graduagdo em Jornalismo do Instituto de Ciéncias Sociais, Educacdo e Zootecnia
(ICSEZ) da Universidade Federal do Amazonas (UFAM), em Parintins, reflete essa proposicao.

O projeto ¢ fruto de uma reflexdo conjunta entre todos os envolvidos no processo
educativo: coordenacdo, professores, servidores Técnicos Administrativos em Educacao
(TAEs) e académicos da institui¢do que, baseando-se nas diretrizes curriculares do Ministério
da Educacao (MEC) e nas mais recentes Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN) para os
cursos de graduacdo em Jornalismo, discutiram os objetivos do curso, a defini¢dao de seu papel
social, as acdes a serem empreendidas no processo educativo e as influéncias do contexto
externo geografico, politico, econdmico e cultural no qual o curso e a propria universidade estdo
inseridos.

A elaboracao deste projeto levou em consideracdo também o Programa Nacional de
Estimulo a Qualidade da Formag¢ao em Jornalismo, documento desenvolvido conjuntamente
pela Associacdo Brasileira das Escolas de Comunicacdo (Abecom), Associacdo Nacional de
Programas de P6s-Graduacao em Comunicacao (Compds) ¢ Federacao Nacional dos Jornalistas
(Fenaj), entre outras entidades.

Para a elaboragdo deste Projeto Pedagdgico, foram realizados foruns para discussao da
matriz curricular envolvendo a sociedade civil organizada, o corpo administrativo € o corpo
discente. Estes dois ultimos mantiveram representantes permanentes nas reunides colegiadas
de discussao deste projeto. Os discentes integraram voluntariamente um grupo de discussdo
composto ainda por professores e servidores TAEs para andlise e reflexdo sobre a matriz
curricular e as diretrizes do curso. Todas as decisdes foram, entdo, numa segunda fase, levadas
ao conhecimento do Colegiado do curso.

Este trabalho coletivo reflete, assim, a afirma¢do de uma concep¢ao democratica de

ensino, legitimada pelas vozes dos participantes no processo educativo. Este projeto pedagdgico
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ndo pretende ser um produto acabado, pois a comissdo de elaboragdo entende que a sua
constru¢do representa um processo continuo, que objetiva a avaliagdo formativa do curso.
Construir um projeto pedagdgico significa enfrentar o desafio da mudanga e da transformagao,
tanto na forma como a universidade organiza seus processos de trabalho como na gestao que ¢
exercida pelos interessados.

O curso de graduagdo em Jornalismo esté localizado no municipio de Parintins, 9* sub-
regido do Baixo Amazonas, situada a margem direita do rio Amazonas, fazendo limites com o
estado do Pard e com os municipios de Barreirinha, Urucurituba, Nhamundé e o distrito de
Mocambo. Possui 116.439 habitantes (IBGE, 2021) e tem um complexo educativo formado por
18 escolas estaduais (dados da Secretaria Estadual de Educagao/SEDUC-Parintins, 2007) e 166
escolas municipais, sendo 29 da area urbana e 137 da area rural (dados da Secretaria Municipal
de Educacao/SEMED-Parintins, 2007).

No municipio de Parintins, a instalagdo do Campus Universitario ocorreu em 1970, por
meio da Fundagdo Projeto Rondon como uma extensdo universitaria vinculada a Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), a qual atuou com cursos de licenciatura de curta duragao.
E em 1989, por meio do Programa Norte de Interiorizagdo, a universidade concretizou-se com
a instalacdo nas dependéncias do prédio onde funcionava o referido projeto com cursos de
licenciatura, realizacdo de projetos de pesquisa e extensdo universitdria, dessa vez pela UFAM.

Como resultado do inegével esfor¢o da comunidade universitaria para efetivar a politica
de expansdo do ensino superior, o ano de 2005 representa um marco no tocante as medidas
adotadas no ambito das propostas de adequacao dos projetos de interiorizagdo. Trata-se do
Programa de Expansdo do Ensino Superior, promovido pelo Governo Federal, que se denomina
“UFAM - MULTICAMPI” e que, se. estendendo as éreas rurais, consolida-se com a
implantacao de Unidades Académicas Permanentes. Em fevereiro de 2007, com a realizagdo
do Concurso Publico a carreira do Magistério Superior, o municipio de Parintins passa a compor
a logica do referido programa.

O ICSEZ tem, atualmente, dois campi na cidade. O primeiro prédio abrigou as
atividades iniciais da universidade, na Rua Paraiba, préximo a Arena do Bumbodromo, e
recebeu o nome de professor ‘‘Dorval Varela Moura™. Esse campus, no bairro de Palmares,
também ¢é carinhosamente chamado de “Ufanzinha”, onde sdo desenvolvidas atividades
laboratoriais de alguns cursos. O segundo campus estd localizado na Estrada Parintins

Macurany, s/n, no bairro Jacareacanga, CEP: 69.152-240, em meio a um bosque de mata nativa.
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O campus possui trés blocos construidos, um em constru¢do ¢ um novo Restaurante
Universitario também em construgao.

A estrutura administrativa ¢ organizada com a Dire¢do, Coordenagdes Académica e
Administrativa. At¢é o momento, o ICSEZ oferece sete cursos de graduacdo na cidade de
Parintins, sendo quatro bacharelados: Administrag¢do, Jornalismo, Servigo Social e Zootecnia;
trés licenciaturas: Artes Plasticas, Educacgdo Fisica e Pedagogia. Também abriga dois cursos de
pos-graduacao lato sensu: Produgdo Animal Sustentavel na Amazodnia e Educagdao do Campo:
Praticas Pedagdgicas. Essa estrutura abriga cerca de 2 mil alunos, 90 professores e 42 servidores
técnicos administrativos, além de prestadores de servigos terceirizados.

A implantacdo do curso de graduagdo em Jornalismo surgiu a partir das demandas
levantadas em estudos sobre a oferta de condi¢des no processo de formagao de profissionais na
area de Jornalismo, por meio de audiéncias publicas realizadas com a participacdo de
autoridades locais, de representantes da sociedade civil organizada e de municipes.

Assim, com base na Resolugdo n® 060/2007, o Reitor da Universidade Federal do
Amazonas resolve: “CRIAR o Curso de Graduacao em Comunica¢do Social com habilitacao
em Jornalismo com 50 (cinquenta) vagas, turno noturno, vinculado a Unidade Permanente de
Parintins”. Com a aprovagao no vestibular 2007, os primeiros académicos do curso ingressaram
na universidade, com o objetivo de obter. solida formacdo teodrico-pratica na area de
Comunicacdo com habilitacdo em Jornalismo, com base nos pressupostos pedagdgicos
desenvolvidos pela instituicao formadora, frente a realidade e contexto local e regional.

O curso de Jornalismo possui nove professores doutores vinculados ao curso, além de
quatro professores vinculados a disciplinas transversais e trés servidores TAEs, vinculados aos
laboratorios. Utiliza quatro salas de aula e quatro laboratorios: Laboratorio de Planejamento
Visual e Jornalismo Multiplataforma, Laboratorio de Fotografia, Laboratorio de Produgao
Audiovisual e Laboratorio de Radiodifusdo. O curso ainda dispde de infraestrutura comum a
todos os cursos como auditorio, Restaurante Universitario e Residéncia Universitaria. Desde
sua implantagdo, o curso ja formou 244 jornalistas.

Neste contexto, portanto, o presente Projeto Pedagogico do Curso de Jornalismo do
ICSEZ/UFAM foi concebido e elaborado a partir da compilagao do conjunto de leituras criticas
de documentos e informagdes sobre as mudancas das diretrizes que norteiam os principios
teoricos e metodologicos da pratica jornalistica e da reflexdo sobre a formagao e as atividades
do jornalista, considerando o seu relevante papel social, referenciado na realidade da regiao

amazonica e nas especificidades locais, sem perder de vista a conjuntura contemporanea.
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O curso de Jornalismo obedece ao principio de indissociabilidade entre ensino, pesquisa
e extensdo, de acordo com o que determina o artigo 207 da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil de 1988. Este principio orienta a formulacdo do curriculo, visando que
cada aluno, indispensavelmente, vivencie o aprendizado, o que implica o dominio de
fundamentos teoricos, habilidades, métodos e linguagens de diversas areas de conhecimento; a
pesquisa, a fim de inovar, atualizar e adicionar qualidade cientifica ao fazer académico e para
orientar e aplicar os conhecimentos produzidos na pratica profissional; e a extensao, a qual tem
a fun¢do de integrar, de forma refletida e concreta, o conhecimento produzido no ambiente
académico a partir dos anseios e necessidades sociais e da necessaria relacdo entre a cultura
académica e popular. Sendo assim, todo marco tedrico-metodolégico do curso prevé uma
formacdo que seja compativel com a importancia e a complexidade do ensino nos niveis
definidos nas Diretrizes Curriculares para os cursos de graduagao em Jornalismo.

Em 2022, a UFAM completou 113 anos de atividades de ensino, pesquisa e extensao,
sendo reconhecida como a universidade mais antiga do Brasil. Neste mesmo ano, o ICSEZ
completou 15 anos de fundagdo de seu campus em Parintins. Para a regido amazodnica, a
instituicao tem papel fundamental na forma¢ao de recursos humanos na cidade de Manaus e
nos municipios interioranos do estado. Socialmente e economicamente, a UFAM ¢ hoje uma
IES consolidada, com amplo potencial de geragao de cursos de graduacao e pos-graduacao.

O desenvolvimento foi conseguido ao longo de anos de gestao. Houve tempos dificeis,
de corte de verbas, o que influenciou, por anos, negativamente, a concretizagdo do plano de
crescimento da UFAM. No entanto, apos a criagdo da Fundacao de Amparo a Pesquisa do
Estado do Amazonas (Fapeam), a UFAM tornou-se a maior captadora de recursos junto a este
orgdo estadual, o que ajudou no desenvolvimento de estudos bésicos e aplicados, na criagao de
nucleo e grupos de pesquisa e, por fim, na intensividade da produgao cientifica.

Tanto quanto as demais universidades publicas do Brasil, a UFAM tem compromisso
com o desenvolvimento regional e procura estar atrelada a sua realidade na medida em que
responde as questdes sociais de maneira objetiva. Nesse contexto, por estar inserida dentro de
um bioma unico, de estima material e imaterial para a humanidade, desde a década de 1960,
procura estabelecer-se como instituicdo que congrega estudos relacionados a sociedade, ao
ambiente e ao desenvolvimento sustentavel da pessoa humana.

O novo Projeto Politico Pedagogico do Curso de Jornalismo ¢ um esforgo conjunto do
corpo docente, técnicos administrativos, discentes e a comunidade em geral, por meio de

reunides nas quais foi possivel reavaliar a matriz curricular a luz das novas Diretrizes
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Curriculares Nacionais do Curso, assim como da necessidade dos egressos no novo cendario do
mercado de trabalho jornalistico.

E importante ratificar que este projeto pedagégico ndo ¢ um documento definitivo, ao
contrario, tem um carater dindmico, possibilitando mudancas que estejam sempre de acordo

com os interesses ¢ necessidades de uma sociedade critica, justa e igualitdria.

Avaliacio do Projeto Pedagégico

A consisténcia teérico-metodologica do Projeto Pedagdgico do Curso de Jornalismo
deve ser reavaliada dois anos apods a sua implementacdo. A Comissao de elaboragao deste PPC
compreende a importancia e estimula a avaliacdo permanente ¢ a necessidade de readequacdes
a curto, médio e longo prazos. Tanto o corpo docente quanto o discente devem buscar
cotidianamente alimentar discussdes sobre os procedimentos de avaliacdo quantitativa e
qualitativa existentes nas mais variadas atividades do Curso.

Considerou-se, portanto, a perspectiva de Hernandez e Ventura (1998, p. 61), para quem
o projeto pedagogico tem como funcdo o favorecimento da criacdo de estratégias de
organizagdo de conhecimentos “[...] em relacdo a: 1) tratamento da informagdo e 2) a relacao
entre os diferentes conteudos em torno de problemas ou hipoteses que facilitem aos alunos a
construcao de seus conhecimentos, a transformacdo da informagao procedente dos diferentes
saberes disciplinares em conhecimentos proprios”.

Uma ideia a ser debatida ¢ a de constitui¢ao de uma comissao especifica para avaliar,
por exemplo, a estrutura curricular. implementada a partir deste PPC logo apds formar-se a
primeira turma.

Apos o término de cada periodo letivo, sdo realizadas reunides para avaliacdo do
semestre, na quais se discute o processo ensino-aprendizagem, levando em consideracao
resultados quantitativos e qualitativos, bem como quadros de permanéncia e desisténcia em

relacdo a determinadas disciplinas.

1. REQUISITOS LEGAIS QUE NORTEIAM O PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO
(PPC)

O Projeto Pedagogico do Curso (PPC) de Jornalismo do Instituto de Ciéncias Sociais,

Educagdo e Zootecnia (Icsez) da Universidade Federal do Amazonas (UFAM), em Parintins,

15



foi elaborado a luz das Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de graduacdo em
Jornalismo, estabelecidas pela Resolugao CNE/CES N° 1, de 27 de setembro de 2013. Também

foram observadas as seguintes normativas federais e institucionais:

a) Lei N° 9394, de 20 de dezembro de 1996, que estabelece as Diretrizes e Bases da
Educagao Nacional,

b) Lei N°9.795, de 27 de abril de 1999, que dispde sobre a educagdo ambiental e institui
a Politica Nacional de Educa¢ao Ambiental;

¢) Resolucio CNE/CP N° 01 de 17 de junho de 2004, que institui as Diretrizes
Curriculares Nacionais para Educagio das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Historia
e Cultura Afro-Brasileira, Africana e Indigena;

d) Lei N° 10.098, de 19 de dezembro de 2000, que estabelece normas gerais e critérios
basicos para a promoc¢do da acessibilidade das pessoas portadoras de deficiéncia ou com
mobilidade reduzida e dé outras providéncias;

e) Decreto N° 4.281, de 25 de junho de 2002, que regulamenta a Lei no 9.795, de 27 de
abril de 1999, que institui a Politica Nacional de Educa¢ao Ambiental;

f) Decreto N° 5.296, de 02 de dezembro de 2004, que regulamenta as Leis nos 10.048,
de 8 de novembro de 2000, que estabelece normais gerais e critérios, dando prioridade a
promogao da acessibilidade e de atendimento as pessoas com deficiéncia ou com mobilidade
reduzida;

g) Decreto N° 5.626, de 22 de dezembro de 2005 — que regulamenta a Lei no 10.436,
de 24 de abril de 2002, que dispoe sobre a Lingua Brasileira de Sinais - Libras;

h) Resolucdo CNE/CP N° 2, de 15 de junho de 2012, que estabelece as Diretrizes
Curriculares Nacionais para a Educagao Ambiental;

1) Resolugdo CNE/CP N° 1, de 30 de maio de 2012, que estabelece as Diretrizes
Nacionais para Educa¢@o em Direitos Humanos;

j) Resolugdo N° 1, de 27 de setembro de 2013, que institui as Diretrizes Curriculares
Nacionais para o curso de graduagdo em Jornalismo, bacharelado e da outras providéncias;

k) Lei no 13.005 de 25 de junho de 2014, que aprova o Plano Nacional de Educagao —
PNE;

1) Resolugdo CONAES N° 1, de 17/06/2010, Nucleo Docente Estruturante — NDE, que

normatiza o Nucleo Docente Estruturante e da outras providéncias;
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m) Resolucdo CNE/CES N° 02/2007, de 18 de junho de 2007, que dispde sobre carga
horaria minima e procedimentos relativos a integralizagcdo e duragcdo dos cursos de graduagado,
bacharelados, na modalidade presencial;

n) Resolugcdo N° 027/2008 — CONSEPE, que institui as normas para a realizacao de
atividade de pesquisa;

0) Resolucdo N° 019, de 14 de junho de 2010, que regulamenta o Programa de
Mobilidade Estudantil- PROMES no ambito da Universidade Federal do Amazonas;

p) Resolugao N° 062, de 30 de setembro de 2011, da CEG/CONSEPE, que trata da
criacdo e regulamentacdo dos Nucleos Docentes Estruturantes no ambito dos cursos de
graduagdo da Universidade Federal do Amazonas;

q) Resolu¢ao N° 037, de 04 de julho de 2011, da CEG/CONSEPE, que estabelece
integralizacdo dos tempos maximos de duracdo dos cursos de graduagdo presenciais da
Universidade Federal do Amazonas;

r) Decreto N° 7.611, de 17 de novembro de 2011, que dispde sobre a educagdo especial,
o atendimento educacional especializado;

s) Resolugao N° 028, de 5 de agosto de 2015, do CONSEPE, que regulamenta e
disciplina a Mobilidade Estudantil Internacional dos discentes regularmente matriculados nos
cursos de Graduagdo da Universidade Federal do Amazonas — UFAM e dé outras providéncias;

t) Resolugdo N° 067, de 30 de novembro de 2011, da CEG/CONSEPE, que disciplina
0s estagios obrigatorios e nao obrigatorios da Universidade Federal do Amazonas;

u) Lei No 13.146, de 06 de julho de 2015, que institui a Lei Brasileira de Inclusao da
Pessoa com Deficiéncia (Estatuto da Pessoa com Deficiéncia);

v) Resolugdo N° 7, de 18 de dezembro de 2018, que estabelece as Diretrizes para a
Extensao na Educag¢do Superior Brasileira e regimenta o disposto na Meta 12.7 da Lei no
13.005/2014;

w) Resolugdo N° 020, de 16 de dezembro de 2019, do CONSEPE, que regulamenta a
criagdo de curso, criagdo e modifica¢do curricular e extingdo de curso superior no ambito da
UFAM,;

x) Lei N° 11.788, de 25 de setembro de 2008, que dispde sobre o estagio de estudantes;

y) Resolugdo N° 001, de 25 de outubro de 2021, que cria o Regimento Geral de normas
de funcionamento dos Laboratorios Didaticos e Pesquisa do Instituto de Ciéncias Sociais,

Educacao e Zootecnia — ICSEZ.
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2. POLITICAS INSTITUCIONAIS, CARACTERIZACAO, ESTRUTURA E
FUNCIONAMENTO DO AMBITO DO CURSO

2.1 Politicas de Ensino

A politica de desenvolvimento da educacdo superior na UFAM, consubstanciada pela
expansao articulada por meio do Programa de Reestruturagdo e Expansao das Universidades
Federais (REUNI) na capital e pela implantacdo do Projeto UFAM MULTICAMPI, com
unidades académicas permanentes da UFAM no interior do estado, configura-se um esforgo
institucional de promover agdes afirmativas que resultem na inclusdo de parcelas significativas
da populagdo no processo de formacao superior, fundamentando-se nos principios de:

a) Compromisso social: considerar que a Universidade ¢ parte integrante e atuante do
contexto local, regional e global que a determina como um bem publico. Portanto, deve
priorizar o atendimento as aspiragdes da sociedade brasileira, amazonense e amazonica, com
vistas a melhoria da qualidade de vida dos diversos grupos sociais, contribuindo para
concretiza¢ao das Metas do Milénio;

b) Interiorizagdo: ampliar a presenca de Unidades Académicas no interior, como
consequéncia politica consubstanciada na Missdo e na Visdo centrada no desenvolvimento
humano sustentavel dos diferentes grupos sociais da Regido Amazonica, caracterizada pela
riqueza da realidade ecoldgica, étnica, social e cultural, cuja organizagao estrutural multicampi
se fundamenta na interdisciplinaridade;

¢) Interdisciplinaridade: concebida organicamente como troca e cooperacao - estimular
a interlocucdo das areas de conhecimento no contexto da coexisténcia e da interdependéncia
das ciéncias, das multiplas realidades socioculturais, dos saberes sociais, da certeza dos limites
do conhecimento, priorizando o conhecimento dindmico e histérico da realidade, dos seus
recursos materiais e potencial humano, da sua vocagao eco social, com a preocupagdo de romper
com o isolamento das disciplinas, superando a ditadura de uma tnica concepgao cientifica;

d) Interinstitucionalidade: reconhecer e estimular a pratica da autonomia didatico-
cientifica e pedagogica frente aos interesses ideologicos e politicos, buscando a integragdo com
as institui¢des/Orgaos governamentais ou ndo governamentais atuantes na sede e nos municipios

dos polos de atuacao da UFAM.
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2.2 Politicas de Extensao

O desenvolvimento de acdes de extensdo, no processo de formagao discente e no
aprimoramento técnico-cientifico de docentes e técnicos-administrativos, contribui para uma
formagao cidada e para o fortalecimento de politicas publicas que atendam as reais necessidades
das populacdes amazonicas. Nessa dire¢do, a Pro-Reitoria de Extensao (PROEXT)
desencadeou um amplo e gradativo processo de discussdo com a comunidade académica sobre
anecessidade de definicao de diretrizes para uma Politica de Extensao (Anexo A), com o intuito
de reorganizar a sua atuacdo, bem como orientar, apoiar ¢ acompanhar as a¢des extensionistas
da UFAM, buscando assegurar a sua efetividade, eficicia e eficiéncia.

A Politica da Extensdo Universitaria na Universidade Federal do Amazonas constitui-
se em instrumento crucial para a consolidacdo da extensao como um processo educativo,
cultural e cientifico, que articula o ensino e a pesquisa de forma indissociavel e viabiliza a
relacdo transformadora entre a Universidade ¢ a sociedade (FORPROEX, 2014).

A Pro-Reitoria de Extensao (PROEXT) da UFAM integra o Forum de Pro-Reitores de
Extensao das Universidades Publicas Brasileiras (FORPROEX), desde a sua criagdo em 1987
e juntamente com outras Universidades construiu os fundamentos tedricos de sustentacdo do
Plano Nacional de Extensdo Universitaria das Universidades Publicas Brasileiras, que embasa
a Politica de Extensdo da UFAM. A PROEXT, além dos principios gerais definidos pelo
FORPROEX, orienta as diferentes modalidades de agdes planejadas e desenvolvidas. A
concretizagao dessa Politica de Extensdo esta condicionada a efetivagdo da triade recurso,
gestdo e controle. Neste sentido, a UFAM deve destinar, de forma crescente e continua, recursos
a implementagdo e ampliagdo de suas acdes de extensdo, as quais seguem um tramite
institucional regulamentado que se inicia no momento de inscrigdo da agao proposta, passa em
seguida pelas diferentes instancias de avaliagdo e se desdobra na entrega dos relatorios parcial
e final e emissdo dos respectivos certificados.

A efetividade e a ampliacdo das agdes de extensao possibilitam uma formagao discente
mais qualificada, ratificando institucionalmente a concepg¢ao de que a Extensdo se expressa
como um instrumento, real e potencial, de producdo e transferéncia de conhecimento e de
desenvolvimento socioecondmico, cultural e politico, por meio do qual a Universidade reafirma
seu compromisso socio académico. As diretrizes conceituais, institucionais e politicas
apresentadas a seguir articulam as instancias da diversidade, da complexidade, do

desenvolvimento, do compromisso socio académico, da institucionalizagdo, da regulamentagao
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e da consolidacdo da Extensdo universitaria, somadas aos avangos e desafios que lhes conferem
l6cus de uma das dimensdes fundamentais da Universidade, ao lado da Pesquisa e do Ensino,
para a efetividade e organicidade da exceléncia académica com compromisso social.

A Politica de Extensdao da UFAM esta estruturada por meio da articulagdo de doze
diretrizes conceituais, institucionais e politicas, conforme teor a seguir:

a) Institucionalizacdo das a¢des de extensao;

b) Indissociabilidade entre as atividades de Ensino, pesquisa e extensao;

c¢) Carater interdisciplinar das agdes extensionistas;

d) Compromisso social da Universidade na busca de solucdo dos problemas mais
urgentes da maioria da populagio;

e) Reconhecimento dos saberes tradicionais e da grande relevancia das suas interagdes
com o saber académico;

f) Incentivo ao debate permanente em torno da realidade amazodnica, propiciando a
implementagdo de acdes correspondentes as demandas das populagdes locais;

g) Financiamento majoritario da extensdo como responsabilidade governamental, em
carater de complementaridade, por meio do estabelecimento de cooperagdo técnica e financeira
junto as instituicdes e organismos — governamentais, ndo governamentais, locais, regionais,
nacionais e internacionais;

h) Avaliacao das acdes de extensao;

1) Programa institucional de bolsas de extensao;

j) Programa de difusao e publicacao das agdes extensionistas;

k) Incentivo a flexibilizacdo curricular;

1) Apoio sistematico a implementacao e ampliacdo de todas as agdes extensionistas

institucionalizadas.

2.3 Politica de Pesquisa

\

A Pesquisa, entendida como atividade indissocidvel do ensino e da extensdo, visa a
geragdo e a ampliagdo do conhecimento, estando necessariamente vinculada a criagao e a
producdo cientifica ou tecnologica.

Sdo consideradas atividades de pesquisa as acdes executadas com o objetivo de
assimilar conhecimento do estado da arte de determinada &rea cientifica e de produzir

conhecimento novo que contribua para o avanco desta area.
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Tais atividades serdo desenvolvidas na Universidade, no dmbito de suas diversas
Instancias Académico-Administrativas Basicas (IABs).

Os Projetos de Pesquisa na Universidade Federal do Amazonas poderdo ser
desenvolvidos por uma ou mais [ABs, podendo envolver outras institui¢des, por meio de
convénios firmados, observadas sua experiéncia e tradicao.

O acompanhamento da execucao e a avaliacdo dos resultados dos Projetos de Pesquisa,
inclusive da producao cientifica, sio da competéncia e responsabilidade das IABs executoras
da pesquisa envolvidas na sua analise e aprovacgao.

A Universidade incentivara a pesquisa por todos os meios ao seu alcance, notadamente,
por meio:

a) da participagdo em programas de bolsas em categorias diversas, principalmente na
iniciacao cientifica;

b) da concessdo de auxilio para execu¢ao de projetos especificos quando os recursos
permitirem;

¢) do intercambio com- instituicdes cientificas, estimulando os contatos entre
pesquisadores;

d) da divulgacdo dos resultados das pesquisas realizadas em suas Unidades
Universitarias ou Orgios Suplementares;

e) da promog¢ao de congressos, simposios € semindrios para estudos e debates de temas
cientificos;

f) da captacao de recursos para aplicagao nas atividades de pesquisa;

g) da criagdo de programas especificos ou da administra¢do de programas externos;

h) da formagdo de pessoal em cursos de pds-gradua¢do na propria Universidade ou em
outras instituicdes de ensino superior, nacionais ou estrangeiras, €

1) da participacdo do pesquisador nos resultados econdmicos da exploracao da

propriedade intelectual nos limites autorizados pelas normas da Universidade.

2.4 Politica de Inovacao

A Universidade Federal do Amazonas por meio da Resolugdo n® 009/2011-CONSUNI
regulamentou a Politica Institucional de Inovacao Tecnologica e Protecdo da Propriedade

Intelectual.
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Sdo objetivos dessa Politica, conforme descrito em seu Capitulo II - Dos Objetivos, Art.
2%

a) estimular e valorizar, de forma continua e permanente, a atividade criativa na
producdo cientifica, tecnoldgica e artistica de seu corpo docente, discente e técnico-
administrativo;

b) potencializar a criacdo intelectual por meio de projetos ou atividades financeiras ou
realizada em conjunto com outras institui¢des, entidades de apoio ou empresas, nacionais ou
estrangeiras e empreendimentos econdmicos solidarios;

¢) promover a protecdo da propriedade intelectual de modo a garantir que sua utilizagado
gere beneficios em termos de desenvolvimento da relagdo universidade-empresa, de ampliacao
do conhecimento, produtos e processos gerados nos centros tecnoldgicos, de divulgagdo e
crédito das atividades cientificas e tecnolodgicas da universidade e de justa recompensa
financeira a UFAM e aos criadores;

d) contribuir para a criacdo de um ambiente favoravel a geracdo de novo conhecimento
e sua transferéncia para a sociedade, em consonancia com a Missao da UFAM de criar e
disseminar o conhecimento na ciéncia, tecnologia, cultura e artes;

e) dotar a UFAM de mecanismos de gestdo tecnoldgica inovadores para maior interagao
com o setor produtivo; €

f) viabilizar o acesso ao desenvolvimento de novos mercados de gestdo tecnologica e

inovagao por meio de Parques Tecnoldgicos vinculados a UFAM.

2.5 Intercambio

O Programa de Mobilidade Estudantil (Promes) tem por objetivo facilitar o intercambio
de estudantes de universidades publicas brasileiras como forma de ampliar as oportunidades de
formacao do aluno de graduagdo. Permite que alunos vinculados as Instituicdes Federais de
Ensino Superior (IFES) realizem temporariamente disciplinas do seu curso de graduagao em
outras IFES.

O Promes foi aprovado em 29 de abril de 2004 pela Associagdao Nacional de Dirigentes

de Instituicdes Federais de Ensino Superior (Andifes).
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2.6 Aluno Visitante

Os alunos recebidos na UFAM, por meio do Promes, sdo considerados alunos visitantes
desde que devidamente autorizados por ambas as instituicdes (de acolhimento e de origem).

Para ingresso na UFAM, por meio do Promes, o aluno visitante deve apresentar Carta
de Apresentagdo, expedida pelo setor competente do Ifes de Origem; plano de estudo,
previamente aprovado pelo coordenador do curso da Ifes de origem; historico escolar atualizado

e copia autenticada do RG e CPF.

2.7 Mobilidade Estudantil Internacional

Por meio dos Programas de Mobilidade, os alunos, docentes e técnicos da UFAM tém
a oportunidade de vivenciar rica experiéncia de desenvolvimento académico e pessoal.

Para realizar mobilidade “out” (comunidade UFAM) os candidatos devem atender a
todos os critérios estabelecidos em edital, entre ele, o dominio da lingua estrangeira € o principal
critério.

Os interessados em realizar intercdmbio com Universidades com as quais a UFAM
mantém Acordo de Cooperagao devem procurar a ARII para orientacdo. A Mobilidade

Estudantil Internacional na UFAM ¢ regulamentada pela Resolugao n°® 028/2015.

2.8 Acessibilidade

A acessibilidade no ensino de graduacgao esta fundamentada no respeito as diferencas e
nas diversidades, na criacao de possibilidades e condi¢des de alcance para utilizacao dos
espacos académicos (com seguranga e autonomia), buscando assegurar as pessoas com
deficiéncias a acessibilidade, permanéncia e condigdes plenas de participagdo no mundo
académico para aprendizagem. Neste sentido, a PROEG orienta a organizagdo dos curriculos
para que possam atender aos principios da inclusdo social, com vistas a formacao de
profissionais competentes e comprometidos com a cidadania. A politica de inclusdo e
permanéncia existente na UFAM conta com os seguintes nicleos/comissdes: Nucleo Eu Apoio

(espaco universitario de apoio ao servidor, professor e aluno com deficiéncia); Comissao
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Permanente de Verificagdo de Pessoa com Deficiéncia; Comissdo Permanente de Avaliacao
Socioecondmica e Comissdo de Verificagio de Autodeclaragio Etnico-Racial.

De acordo com o Plano de promogao de acessibilidade e de atendimento diferenciado a
portadores de necessidades especiais, constante no PDI da UFAM (2016-2025), a universidade
que se deseja construir deve atender a todos e compreender sua func¢do social, assumindo seu
compromisso diante da nova realidade. Assim, deve possuir espago fisico para atender pessoas
com deficiéncia no ambiente universitario, seja por meio de rampa para cadeirante, seja por
meio de sinalizagdo no chao para os deficientes visuais, ou quaisquer outras formas de
atendimento das necessidades especiais das pessoas portadoras de deficiéncia ou mobilidade

reduzida, conforme o Decreto 5.296/2004.

2.9 Politica de Interiorizacao da Universidade

O desafio de interiorizar a Universidade Federal do Amazonas nunca foi missao facil,
sobretudo se considerar a sua inser¢ao no maior estado brasileiro, as suas caracteristicas
geograficas, étnicas, econdmicas, politicas e, por conseguinte, todas as dificuldades dai
advindas.

O reconhecimento de tais singularidades e a clareza da missdo que a UFAM assumiu
fundamentam a convic¢do de que a sua interioriza¢do foi muito mais que democratizar relagdes
e saberes. Indo mais além, significou possibilitar a jovens e adultos, cujos pais nunca puderam
cursar uma universidade, a projecdo de perspectivas antes apenas sonhadas; implicou a
ampliagdo de visdes de ser humano, de mundo, de sociedade, de presente e de futuro; redundou
na implementacdo de uma nova dindmica socioecondmica e politica, ndo apenas para os que
ingressaram na universidade, mas para a comunidade como um todo.

A convicgdo acima se fundamenta no entendimento de que uma Universidade Publica
Federal ¢, e serd sempre, indutora do desenvolvimento socioecondmico. Portanto, interiorizar,
além de significar a concretizagdo de sonhos, sonhados coletivamente, implicou a concretizacao
de um direito adquirido e conquistado.

Os avangos da UFAM nesta diregdo foram intensificados a partir de 2005 com a
implantagdo do Programa UFAM Multicampi — uma iniciativa do Governo Federal/ MEC —,
propiciando uma verdadeira ruptura entre o modelo anterior de interioriza¢do e o modelo atual.
Enquanto o primeiro modelo permitiu o oferecimento de cursos de graduacao no interior do

Estado, por meio de disciplinas modulares — realizadas majoritariamente em parceria com o
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Poder Publico Municipal, com o saldo, entre 1980 e 2005, de mais de seis mil novos
profissionais —, o segundo criou uma estrutura académica propria e permanente nos municipios
de Coari, Humaita, Benjamin Constant, [tacoatiara e Parintins.

Para tanto, houve concurso publico para mais de quinhentos novos servidores federais
(docentes e técnico-administrativos em educacdo) para as cinco novas Unidades Académicas
permanentes implantadas. No total, foram abertos trinta e dois cursos permanentes de graduagao
nesses municipios, estruturados por meio da concentracdo de areas tematicas, além de novas
edificacdes, aquisicao de equipamentos e estruturagao de laboratorios.

Com a implantagdo do Programa UFAM Multicampi, a interioriza¢do na UFAM
avancou e com ela foi reiterado o principio da indissociabilidade entre ensino, pesquisa e
extensao e¢ do compromisso sécio académico. Sem menosprezar as dificuldades inerentes a
implantacdo de um programa de interiorizagdo dessa envergadura, ¢ possivel afirmar que a
cartografia da interiorizacdo no Amazonas mudou ¢ a comunidade da UFAM, com muita
competéncia, vem contribuindo para positivas alteracdes no mapa da interioriza¢do do Estado.

Entretanto, ¢ necessario- continuar avangando no aprimoramento deste processo,
consolidando-o e ampliando-o, tendo sempre presente que hd muitos desafios a serem
enfrentados, como a captacdo e fixa¢do de recursos humanos, por exemplo, mas ainda ¢ preciso
responder as demandas daqueles Municipios/Mesorregides que, por reconhecerem o que a
Universidade Federal do Amazonas representa, solicitam, cada vez mais, que a sua presenga se

concretize de forma estavel e permanente.

3. DADOS DO CURSO

a) Nome do curso: Curso de Jornalismo

b) Modalidade oferecida: Bacharelado

¢) Titulo académico oferecido: Bacharel em Jornalismo/Bacharela em Jornalismo
d) Modalidade de ensino: Presencial

e) Regime de matricula: Semestral, em forma de créditos

f) Tempo de integralizag¢do: 4 anos (minimo) e 6 anos (maximo)

g) Carga horaria minima: 3.270 horas

h) Numero de vagas oferecidas pelo curso: 50

1) Turno de funcionamento do curso: Noturno
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j) Endereco e funcionamento do curso: Estrada Parintins Macurany, 1805, Bairro Jacareacanga,
Parintins-AM, Cep: 69.152-240.

k) Conceito Preliminar de curso (CPC): 3 - Ano 2018

1) Conceito ENADE: 1 - Ano 2018

m) Renovacgao de Reconhecimento de Curso: Portarian® 211, de 25/06/2020, publicada no DOU
N° 128, de 7 de julho de 2020.

4. DIAGNOSTICO DA AREA NO PAIS E NO QUADRO GERAL DE
CONHECIMENTOS

No século XXI, o setor da Comunicagdo Social passa, em todo o mundo, por uma
revolugcdo tecnologica e informacional sem precedentes. Essas mudangas incidem na
reconfiguragdo do espago publico contemporaneo, que se converte em uma multiplicidade de
espacos publicos plurais. Com o advento das novas tecnologias da comunicacao e informagao,
que tém como carro chefe a Internet, a comunicagao ficou mais agil e instantanea e impos a
ado¢do de mudancas abruptas no formato dos meios de comunicagdo tradicionais,
principalmente do radio, do jornal e da TV.

Em termos de mercado, a cada ano, sdo langadas novas plataformas tecnologicas, como
¢ o caso das midias sociais digitais e das plataformas de conteudo digital por streaming e on
demand e das geragdes mais modernas dos dispositivos de conexao digital e telefonia moével,
que tém como caracteristicas a alta capacidade de acesso, producao e compartilhamento de
mensagens instantaneas, imagens e conteudo audiovisual. Por outro lado, em paralelo a essa
avalanche tecnoldgica que incrementa. o mercado, destaca-se ‘0 debate em torno da
democratizagdo do acesso aos meios de comunicagao na sociedade globalizada, que passa pelo
desafio da criacdo e implementacao de politicas publicas de comunicacgdo e informagao capazes
de ampliar o raio de acesso e garantia dos direitos basicos a informagdo de cidadaos mais
isolados e com menor poder aquisitivo. Além disso, outra problematica que se delineia ¢ a crise
do Jornalismo, envolto em um cenario de hiperconexao de individuos em rede com equivalentes
possibilidades de produgdo e difusdo de informacgdes falsas, configurando o que se
convencionou popularmente chamar de fake news e demandando a criagdo de agéncias de
checagem de informacdes (fact-checking) para orientar a populagdo sobre sua veracidade.

De acordo com Isabel Babo (2002, p. 137), “as tecnologias da comunicacdo — a

imprensa, o radio, a televisao, a Internet — difundem diferentes discursos em diversos contextos
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e ajudam na criacdo de uma rede diferenciada de espacos publicos locais, inter-regionais,
literérios, cientificos e politicos’’. Como se pode constatar, a quebra de fronteiras culturais e a
crescente oligopolizacdo, transnacionalizagdo e convergéncia das midias, da informatica, das
telecomunicagdes e da producao de conteudos sdo uma realidade do processo de globalizagao,
que ndo ¢ somente econdmico, mas também comunicacional. Essa realidade ¢ verificada
também na regido amazdnica. Segundo a Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informagao
e Comunicag¢do nos Domicilios Brasileiros de 2018, realizada pelo Centro Regional de Estudos
para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo — Cetic.br, apesar de apenas 63% dos
domicilios da regido amazodnica terem acesso a internet, a conexdo movel ¢ a predominante,
com 46% dos acessos.

A partir da digitalizacdao da TV e do radio, meios que por suas caracteristicas tém maior
penetracao junto ao publico de todas as camadas sociais e faixas etarias, o mercado publicitario
anunciou um boom de vendas de receptores de radio e TV digitais em 2008, sobretudo por conta
das novidades advindas do modelo digital, dentre as quais se destacam a qualidade do sinal, a
mobilidade e a interatividade.

Em contrapartida, ainda ¢ enorme o fosso entre os que tém e os que nao t€ém acesso aos
meios de comunicagdo por parte da populagdo brasileira. O governo brasileiro vem realizando
esfor¢os para que uma parcela maior da populacao tenha acesso aos meios de comunicacao, por
meio de estimulo e de apoio a projetos de inclusdo digital, por exemplo. Neste ambito, também
se abre a necessidade de inclusao das pessoas com deficiéncia, para que estas possam exercer
plena cidadania e se informarem em um contexto cada vez mais conectado, sendo criada, apos
anos de lutas intensas, a Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia, também
conhecida como Estatuto da Pessoa com Deficiéncia, em vigor desde 2016.

Convida-se, a partir dos caminhos e possibilidades viabilizadas pelas tecnologias
digitais, a uma produgdo jornalistica que considere a acessibilidade e ndo apenas a elaboragao
orientada a uma audiéncia ouvinte e vidente (CAVALCANTE, 2021). Cavalcante discute a
relevancia da acessibilidade comunicativa, um instrumento que “[...] constroéi a possibilidade
para toda e qualquer pessoa de ter acesso as informagoes, seja de cunho essencial para o cidadao
ou de informacdes triviais para o cotidiano, conforme garante o artigo 9° da Convencao Sobre
os Direitos das Pessoas com Deficiéncia (BRASIL, 2009)” (CAVALCANTE, 2021, p. 12).

Partindo de uma andalise mais abrangente, a obrigatoriedade do curso superior, como a
habilitagdo em Jornalismo para o exercicio da profissao de jornalista, ¢ uma exigéncia legal

verificada em muitos paises. Mas, mesmo nos locais onde nao existem leis especificas exigindo
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o diploma, os formados acabam tendo vantagem na disputa por uma vaga no mercado de
trabalho.

Segundo dados de 2019, colhidos do Workr, plataforma de comunicagao corporativa
desenvolvida pelo portal Comunique-se, ha 42.332 jornalistas empregados no Brasil. Desse
total, 26.678 sdo homens e 15.654 sdo mulheres. Ainda conforme a pesquisa, existem 860
empresarios da Comunicacdo; 6.954 executivos de veiculos de Comunicacdo; 3.366
profissionais atuando em Revistas; 8.079 atuando em jornais; 8.047 em televisoes; 14.066 em
radios; 9.040 em veiculos de internet; e 579 em agéncias de noticias.

Conforme dados do Atlas da Noticia!, existem 14.460 veiculos de comunicagio em
funcionamento em todo pais. Desse total, 1.121 estdo na regido Norte. E, segundo a pesquisa
Perfil do Jornalista Brasileiro 2021, desenvolvida pela Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC), a renda mensal de 60% dos entrevistados ¢ inferior a R$ 5,5 mil por més e apenas 12%
recebem acima de R$ 11 mil.

Com relagdo a liberdade de expressdo e a existéncia de pressdo politica, ha décadas
pesquisas apontam o cendrio desafiador para o Jornalismo. A  pesquisa
Imprensa/Aberje/Maxpress para avaliagao das assessorias de imprensa, realizada ainda em
dezembro de 2005, revelou que os profissionais de imprensa dos estados da regido Norte sdao
os que mais se queixam da falta de liberdade de expressdo e de uma ingeréncia maior dos 6rgaos
publicos sobre o trabalho cotidiano.

Segundo a pesquisa, os jornalistas da regido Norte foram os que atribuiram menor nota
no quesito independéncia: apenas 5,65, contra uma média que varia de 6,71 a 6,87 em outras
regides. No interior dos estados, essa avaliagdo ganha contornos ainda mais dramadticos: o
indicador cai a 4,50, ou seja, menos da metade de uma escala que vai de 1 a 10. Na classificagdo
por regides, a que melhor avalia seu grau de independéncia ¢ o Distrito Federal, a capital do
poder, com 6,87, seguida do Sul (6,86), Sudeste (6,77) e Nordeste (6,73). Segundo a mesma
pesquisa, no Brasil, 15% dos jornalistas afirmam j4 terem sentido na pele a pressao dos 6rgaos
do governo sobre seu trabalho, sofrendo agdes corretivas do poder publico em sua atividade.
Os profissionais de televisao e jornal foram identificados como os mais vulneraveis.

Esse cenario se agravou na ultima década, especialmente nos ultimos quatro anos.
Conforme dados da Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji), os casos de

violéncia grave contra jornalistas aumentaram 69,2% em 2022. Em 2019, foram 208 ataques.

! https://www.atlas.jor.br/dados/app/
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Em 2020, o ntimero dobrou para 428. Os dados s3o do monitoramento de ataques contra
jornalistas.

O cenario geral de ataques também se agravou: de janeiro a julho de 2022, foram
identificados 291 alertas totais de violacdes da liberdade de imprensa — 15,5% a mais do que
nos primeiros sete meses de 2021. Esses casos incluem, além das situagdes mais criticas,
ocorréncias de discursos estigmatizantes, processos legais, restrigdes na internet, restri¢des de
acesso a informacao e uso abusivo do poder estatal, que vitimaram jornalistas, comunicadores,
meios de comunicagao e a imprensa de modo mais amplo.

Assim como em 2021, os principais autores de ataques seguem sendo agentes estatais
— conforme havia sido revelado pela Abraji em maio de 2022. Eles foram responsaveis por
209 (71,8%) casos de violéncia contra a imprensa e seus profissionais entre janeiro de 2022 e
julho de 2022. Para tentar combater, coibir, investigar e punir os casos, 0 Ministério da Justica
e Seguranca Publica do Governo Federal criou, em 2023, o Observatorio Nacional da Violéncia
contra Jornalistas.

Em matéria de radiodifusao a regido € mais privilegiada por contar com inumeras radios
cujos programas podem ser captados por varios estados brasileiros, inclusive as ondas tropicais
de uma dessas radios — a maior da regido — ja foram captadas em varios paises da Europa,
Estados Unidos e Canadd. Este ¢ ainda o meio mais utilizado na regido pela facilidade de
penetragdo nos mais distantes rincdes amazonicos. E por meio dele que comunidades inteiras
sao conectadas pelas noticias locais.

Esses meios de comunicagao geram empregos na regido, apesar de, por diversas razoes,
dependerem mais das verbas de anunciantes publicos e de entidades religiosas que de uma
concorréncia entre si. O comércio ¢ a industria locais ainda ndo conseguem sustentar o
desenvolvimento de uma concorréncia séria entre esses meios de comunicagdao. Mesmo assim
carecem de profissionais qualificados.

Uma parte significativa dos profissionais de comunica¢ao e do jornalismo que atuam na
regido ndo tem a devida formacao que a profissdo exige. Exercem a fun¢ao mais no empirismo,
carecendo de formacao académica e cientifica. Essa situacdo se reflete na profissdo e na
valorizagdo da mesma. O profissional da comunicacdo em geral ¢ do jornalismo de modo
especifico na regido ¢ muito mal remunerado apesar do esfor¢o para desenvolver um bom
trabalho. Considerando as dificuldades encontradas, ha um grande potencial para o
desenvolvimento das areas da comunicagado e do jornalismo na regido do Baixo Amazonas. Isto

se justifica pelo desejo da populagdo da regido por um curso de comunicagao com habilitagao
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em jornalismo em nivel de graduacao, feito a Universidade Federal do Amazonas, quando da
implantacdo da Unidade Académica de Parintins. Diante desse cenario em que a informacao ¢
tdo estratégica, o bacharel em jornalismo assume fungao vital como mediador nesse espago
publico, com o desafio de se adequar as mudancas impostas as suas praticas profissionais e as
novas midias.

A Universidade Federal do Amazonas, uma entidade que h4 quase 100 anos cultiva e
contribui para a difus@o do ensino, pesquisa e extensao no Amazonas, lan¢ando as bases para a
geragdo de novas oportunidades e desenvolvimento na regido, introduz o projeto de
interioriza¢do de cursos de nivel superior em jornalismo em Parintins, implantando as bases

para o desenvolvimento da comunicacdo e do jornalismo na regido do Baixo Amazonas.

5. CARACTERIZACOES DO CURSO

5.1 Formacao de Pessoal e Mercado

Por conta das transformagdes processadas com a convergéncia digital das midias e uma
reordenacdo das midias tradicionais (jornal, TV, raddio) para o ambiente digital, bem como o
aparecimento de novos canais de comunica¢do, como redes de relacionamento, blogs, midias
sociais digitais e uma tendéncia para a democratizacao da ciéncia e da informagao pela internet
em ambito global, a formagado de pessoal e mercado na area da comunicagdo e do jornalismo
vem sofrendo grandes mudancgas desde as duas ultimas décadas do século XX e no inicio deste
século.

Atualmente o jornalista, de modo mais especifico, ndo pode se limitar a buscar
colocagao somente nos veiculos tradicionais de comunicacdo, a exemplo do jornal, revista,
radio e TV. Os espagos ampliam-se para a criagdo de conteudos para as midias digitais, assim
como também para qualquer tipo de organizacao social, econdmica e politica, em que o bacharel
em comunicagdo pode atuar de diversas formas, principalmente em fung¢des organizacionais
estratégicas.

Dentre elas, destacam-se: 1) Trabalhos de assessoria de comunicagdo e imprensa para
empresas de pequeno, médio e grande porte; 2) Planejamento e execucgdo de politicas de
comunicagdo interna e externa para organizacdes de qualquer natureza, como Organizagdes
Nao Governamentais (ONGs), associacdes de classe e bairro e instituicdes publicas existentes

na regido; 3) Possibilidade de atuar no mercado como um “executivo de negdcios”, com
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multiplas atividades que incluem servigos de assessoria de imprensa; organizacao e divulgacao
de eventos em parceria com profissionais de marketing e propaganda; planejamento e producao
de materiais graficos, eletronicos e on-line dirigidos a midia.

Com uma ampla visao dessas transformacdes e tendéncias, o curso de Jornalismo do
ICSEZ orienta-se para suprir as demandas da formagdo profissional em comunicagdo
jornalistica na regido do Baixo Amazonas, onde a maioria dos profissionais atuantes possui
apenas o conhecimento empirico ¢ um limitado dominio da técnica, problematica essa levada
em consideracao na elaboragao deste projeto pedagdgico, que tem como prioridade uma solida
formacao cientifica e humanistica, voltada para a compreensdo da realidade e da cultura
amazonica, com a finalidade de atender as necessidades e desafios do mercado globalizado,
cada vez mais centrado na gestdo do conhecimento, gerenciamento e dominio das tecnologias
da informag¢ao e comunicagao.

Desse modo, a matriz curricular do curso busca contemplar todas as necessidades
apontadas pelos mercados global e local, dando destaque ao fato de que o profissional formado
no ICSEZ tera a perspectiva de inser¢ao no mercado da comunica¢ao também como um criador
de oportunidades, realidade potencializada pelo desenvolvimento do turismo e pela industria
do entretenimento que demanda a criacdo de canais de comunicacdo e de produtos editoriais
para a divulgacao da regido.

Outra oportunidade de mercado que se apresenta ao profissional formado pelo curso ¢
quanto ao desenvolvimento da difusdao e divulgacdo da ciéncia por meio do jornalismo
cientifico, tendéncia que vem se ampliando diante dos incentivos e investimentos na
democratiza¢do do saber pela rede mundial de computadores.

Em ambito local, ¢ premente a necessidade de atender a demanda da difusdo cientifica,
nicho de mercado que vem se apresentado promissor para a drea da comunicagao jornalistica,
a exemplo das iniciativas e desenvolvimento de pesquisas ¢ projetos vinculados a Fundacao de
Amparo a pesquisa no Amazonas (Fapeam), o que torna coerente discussdes em torno do campo
do jornalismo cientifico no contetido programatico de diferentes disciplinas na matriz curricular
do curso, a exemplo de teorias e praticas do jornalismo especializado e pesquisa aplicada ao
jornalismo.

Outro ponto salutar no que tange a profissionalizagdo da 4area da comunicagdo
jornalistica na regido do Baixo Amazonas diz respeito as organizagdes de midia locais. A
pesquisa de campo realizada para a elaboragdo do diagnostico desse projeto pedagodgico

apontou a necessidade de formar nao apenas profissionais que pensem de forma critica sobre
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as praticas jornalisticas, mas também profissionais que sejam capazes de gerenciar essas
organizagdes de comunicagdo e aptos a desenvolver e ampliar o mercado da comunicacdo na
regido. Nesse sentido, o curso de Jornalismo do ICSEZ visa integrar teoria e pratica, com o
desenvolvimento e estimulo de uma formacgao mais plural do profissional da comunicagao e do
jornalismo, com so6lidos conhecimentos sobre a realidade regional, a fim de pensar uma
comunicagdo que priorize a democratizacdo do conhecimento e a liberdade de expressdo na

regiao.

5.2 Campos de atuagio profissional

Além do municipio de Parintins e outras seis cidades vizinhas que integram a sub-regiao
do Baixo Amazonas, no estado do Amazonas (BARTOLI, 2020) - Barreirinha, Boa Vista do
Ramos, Maués, Nhamundd, Sao Sebastido do Uatuma e Urucard, o campo de trabalho para os
egressos no curso de Jornalismo também tem exercido suas atividades em outras cidades a
exemplo de Manicoré, Tefé ou até mesmo outros estados, como Roraima. Deste modo, ¢
possivel afirmar que ha uma formagdo dos profissionais que tem atendido a regido Norte. De
acordo com a pagina Atlas da Noticia, s6 em Parintins, ha 14 empresas de comunicagao, entre
elas as radios Alvorada, Radio Tiradentes e Radio Clube, portais de noticias como CNA7,
Parintins Amazonia, Parintins Press, Reporter Parintins, Parintins 24h, Portal DE Amazonia e
Parintins Noticias, sem contar os postos formais de trabalho disponibilizados nas fungdes de
assessoria de imprensa junto a 6rgaos e instituigdes publicas, privadas e do terceiro setor, como
a Prefeitura Municipal de Parintins, Governo do Estado do Amazonas, Camara Municipal de
Parintins. Além disso, por estar geograficamente situado proximo a divisa com o estado do
Pard, também se apresentam como campo de trabalho os 13 municipios que integram a Regido
de Integragdo do Baixo Amazonas, no estado do Para: Alenquer, Almeirim, Belterra, Curua,
Faro, Juruti, Mojui dos Campos, Monte Alegre, Obidos, Oriximina, Prainha, Santarém e Terra
Santa.

Além das cidades dos interiores dos estados do Amazonas e Para, também se apresentam
como campo amplo de trabalho para os jornalistas formados no ICSEZ/UFAM a capital do
Amazonas, Manaus. A cidade concentra a maior quantidade de vagas formais de emprego na
area de Jornalismo. De acordo com a pagina Atlas do Jornalismo, ha 141 empresas de
comunicagdo ativas na Capital Amazonense, entre elas, emissoras de TV (TV Amazonas, TV

A Critica, TV Rio Negro, TV Em Tempo, Rede Boas Novas, TV Cultura e TV Diario), jornais
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(A Critica, Diario do Amazonas, Amazonas Em Tempo, Jornal do Commércio, Dez Minutos,
Maskate) e emissoras de radio (Radio Tiradentes, Radio FM O Dia, Radio Band News, Radio
do Povo, Radio Difusora, Radio Nativa, Radio Cidade, Radio Mix, CBN Amazonia, Radio Rio
Mar, Jovem Pan FM, Nova Cidade FM, Radio Cultura Amazonas, Radio Belo Horizonte, Radio
Atividade e Radio A Critica). Também hé mais de 50 portais de noticias online e agéncias de
noticias.

O profissional em Jornalismo possui uma vasta area de atuagdo, que abrange as etapas
de producdo, redacdo e edi¢dao para diferentes midias, como radio, TV, impressos (jornais e
revistas) e Internet. Nos meios digitais, ¢ possivel uma atuagdo tanto na area de webjornalismo
quanto na produc¢do de websites de entretenimento, empresas publicas e privadas, Organizagdes
Nao Governamentais (ONGs), dentre outros.

Na contemporaneidade, para além das possibilidades de atuacdo mais tradicionais, o
profissional da comunicacdo social tem a possibilidade de diversificar suas atividades, atuando
também em assessorias de comunicacdo de organizacdes sociais, culturais, empresariais e
governamentais.

As assessorias de comunicacdo e de imprensa, mais especificamente, vém se
constituindo enquanto areas promissoras para os profissionais em questdo. O trabalho para o
assessor de imprensa, que, em poucas palavras, funciona como um mediador entre as
institui¢des as quais se vinculam e os meios de comunicagao, cresceu mais de 50% nos ultimos
trés anos.

Também as TVs de canal fechado tém sido, no Brasil, um dos maiores responsaveis
pela absor¢do dos profissionais que entram no mercado de jornalismo todos os anos. Outra
opcdo para quem escolheu a profissao € a atuacdo como fotdgrafo, seja em estudios ou como
reporteres fotograficos e/ou free lancers (caracterizado pela auséncia de vinculo empregaticio).

O municipio de Parintins apresenta potencial para tornar-se p6élo produtor de informacgao
jornalistica sobre e para toda a regido do Baixo Amazonas. Além da  possibilidade de
emergéncia de novas empresas de comunica¢do em nivel local e regional, atividades voltadas
para a assessoria de comunicagdo e agéncia de noticias configuram ndo apenas como
possibilidade, mas como necessidade de produgdao e distribuicao de noticias que atenda a
demandas de informacdes acerca da realidade do municipio, da microrregido e do estado tanto

em nivel nacional e internacional quanto para os interiores do municipio.
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Assim, além do fomento a um jornalismo especializado na regido amazonica, também
o jornalismo comunitario, com forte apelo a participacdo popular e cidada, apresenta-se como

uma possibilidade de atuagao para os profissionais da area.

5.3 Regulamento e Registro da Profissao

A area ¢ amparada pelas legislagdes a seguir: Resolu¢do CNE/CES n° 1, de 27 de
setembro de 2013, que regulamenta as Diretrizes Nacionais para os cursos de Jornalismo; o
Decreto-Lei n° 972 de 17 de outubro de 1969, que regula a profissao de jornalista no pais; e a
Medida Provisoria n°® 905/2019, que altera a redacdo do Decreto-Lei e extingue a
obrigatoriedade do diploma para a obtencao do Registro Profissional de Jornalista no pais. Esta
pauta ainda ¢ debatida no ambito legislativo com participacao de entidades representativas da
categoria, como a Federagdo Nacional dos Jornalistas (Fenaj), o Forum Nacional de Professores
de Jornalismo, a Associa¢do Brasileira de Imprensa ¢ a Associagdo Nacional de Jornais. A
profissdo ¢ também orientada pelo Decreto N° 83.284, de 13 de margo de 1979, que da nova
regulamentagdo ao Decreto-Lei n® 972, de 17 de outubro de 1969, que dispde sobre o exercicio
da profissdo de jornalista, em decorréncia das alteragdes introduzidas pela Lei n® 6.612, de 7 de

dezembro de 1978.

5.4 Perfil Profissional do Egresso

Entende-se como traco integrante do perfil do bacharel em Jornalismo a caracterizagdo
idealizada em termos de competéncias e habilidades. Sabe-se que ele, como construcao
discursiva, tem seu carater histdrico, o que o configura como sempre transitoério, demandando
constantes avaliacdes com vistas ao seu aperfeicoamento. Para tanto, contribuem para a
formatagdo desse perfil as visdes de mundo, as vivéncias profissionais e a percepcdo das

demandas da sociedade.

5.5 Competéncias e Habilidades

As Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de Jornalismo estabelecem as

competéncias abaixo elencadas para os concluintes:
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I - Competéncias gerais:

a) compreender e valorizar, como conquistas histdricas da cidadania e indicadores de
um estagio avangado de civilizagdo, em processo constante de riscos e aperfeicoamento: o
regime democratico, o pluralismo de ideias e de opinides, a cultura da paz, os direitos humanos,
as liberdades publicas, a justica social e o desenvolvimento sustentavel;

b) conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a historia, a cultura e a
realidade social, econdmica e politica brasileira, considerando especialmente a diversidade
regional, os contextos latino-americano e ibero-americano, o eixo sul-sul e o processo de
internacionalizag¢do da producao jornalistica;

c¢) identificar e reconhecer arelevancia e o interesse publico entre os temas da atualidade;

d) distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias éticas e
profissionais;

e) pesquisar, selecionar e analisar informagdes em qualquer campo de conhecimento
especifico;

f) dominar a expressao oral e a escrita em lingua portuguesa;

g) ter dominio instrumental de, pelo menos, dois outros idiomas — preferencialmente
inglés e espanhol, integrantes que sdo do contexto geopolitico em que o Brasil esta inserido;

h) interagir com pessoas e grupos sociais de formagdes e culturas diversas e diferentes
niveis de escolaridade;

1) ser capaz de trabalhar em equipes profissionais multifacetadas;

j) saber utilizar as tecnologias de informag¢ao e comunicacao;

k) pautar-se pela inovacdo permanente de métodos, técnicas e procedimentos;

1) cultivar a curiosidade sobre 0s mais diversos assuntos ¢ a humildade em relacao ao
conhecimento;

m) compreender que o aprendizado ¢ permanente;

n) saber conviver com o poder, a fama e a celebridade, mantendo a independéncia e o
distanciamento necessarios em relagao a eles;

0) perceber constrangimentos a atuacao profissional e desenvolver senso critico em
relacdo a isso;

p) procurar ou criar alternativas para o aperfeicoamento das praticas profissionais;

q) atuar sempre com discernimento ético.
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II - Competéncias cognitivas:

a) conhecer a histdria, os fundamentos e os canones profissionais do jornalismo;

b) conhecer a construgado historica e os fundamentos da cidadania;

¢) compreender e valorizar o papel do jornalismo na democracia e no exercicio da
cidadania;

d) compreender as especificidades éticas, técnicas e estéticas do jornalismo, em sua
complexidade de linguagem e como forma diferenciada de produgdo e socializagdo de
informagdo e conhecimento sobre a realidade;

e) discernir os objetivos e as logicas de funcionamento das institui¢des privadas, estatais,
publicas, partidarias, religiosas ou de outra natureza em que o jornalismo ¢ exercido, assim

como as influéncias do contexto sobre esse exercicio.

III - Competéncias pragmaticas:

a) contextualizar, interpretar e explicar informagdes relevantes da atualidade,
agregando-lhes elementos de elucidagdo necessarios a compreensao da realidade;

b) perseguir elevado grau de precisao no registro e na interpretacao dos fatos noticidveis;

c) propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de jornalismo;

d) organizar pautas e planejar coberturas jornalisticas;

e) formular questdes ¢ conduzir entrevistas;

f) adotar critérios de rigor e independéncia na selecdo das fontes e no relacionamento
profissional com elas, tendo em vista o principio da pluralidade, o favorecimento do debate, o
aprofundamento da investigacdo e a garantia social da veracidade;

g) dominar metodologias jornalisticas de apura¢ao, depuragdo, aferi¢do, além das de
produzir, editar e difundir;

h) conhecer conceitos € dominar técnicas dos géneros jornalisticos;

1) produzir enunciados jornalisticos com clareza, rigor e correcao e ser capaz de edita-
los em espacos ¢ periodos de tempo limitados;

j) traduzir em linguagem jornalistica, preservando-os, conteudos originalmente
formulados em linguagens técnico-cientificas, mas cuja relevancia social justifique e/ou exija
disseminagdo nao especializada;

k) elaborar, coordenar e executar projetos editoriais de cunho jornalistico para diferentes
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tipos de institui¢des e publicos;

1) elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalistica a instituicdes
legalmente constituidas de qualquer natureza, assim como projetos de jornalismo em
comunicagdo comunitaria, estratégica ou corporativa,

m) compreender, dominar e gerir processos de produgdo jornalistica, bem como ser
capaz de aperfeicoa-los pela inovacdo e pelo exercicio do raciocinio critico;

n) dominar linguagens midiaticas e formatos discursivos, utilizados nos processos de
producao jornalistica nos diferentes meios ¢ modalidades tecnologicas de comunicagao;

0) dominar o instrumental tecnolégico — hardware e software — utilizado na produgao
jornalistica;

p) avaliar criticamente produtos e praticas jornalisticas.

V - Competéncias comportamentais:

a) perceber a importancia e os mecanismos da regulamentagdo politico-juridica da
profissdo e da area de comunicac¢ao social;

b) identificar, estudar e analisar questdes éticas e deontoldgicas no jornalismo;

c) conhecer e respeitar os principios €ticos e as normas deontologicas da profissio;

d) avaliar, a luz de valores éticos, as razdes ¢ os efeitos das acdes jornalisticas;

) atentar para os processos que envolvam a recep¢do de mensagens jornalisticas e o seu
impacto sobre os diversos setores da sociedade;

f) impor aos critérios, as decisdes e as escolhas da atividade profissional as razdes do
interesse publico;

g) exercer, sobre os poderes constituidos, fiscalizagdo comprometida com a verdade dos
fatos, o direito dos cidadaos a informag¢ao ¢ o livre transito das ideias e das mais diversas

opinides.
VI - Habilidades
Uma competéncia no ambito da educagao ¢ entendida como “a capacidade de mobilizar

conhecimentos, valores e decisdes para agir de modo pertinente numa determinada situagao”

(MELLO apud REZENDE, 2007, p.7). Assim, uma competéncia desenvolvida requer o
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aprendizado de um conjunto de habilidades, além da compreensdo do contexto no qual ela ¢
necessaria.

No caso do curso de Jornalismo, quanto as habilidades, o egresso deve estar apto a:

a) interpretar e contextualizar as informag¢des do mundo real;

b) mediar as relagdes entre agentes sociais;

¢) traduzir discursos e trabalhar em equipe;

d) propor, executar, avaliar e criticar projetos de comunicagao;

e) ter posicionamento critico em relagao as diversas midias;

f) propor alternativas aos modelos de comunicagao vigentes;

g) avaliar os processos de produgdo e recep¢ao de mensagens tendo em vista o seu
impacto na sociedade;

h) comprometer-se com a responsabilidade social da profissao, atuando de forma ética;

1) conhecer os temas da area e ser capaz de propor pesquisas cientificas;

j) dominar as técnicas para producao de textos jornalisticos em todas as suas etapas
(apuracao, pesquisa, redagao, edi¢ao) e nas diferentes midias;

k) identificar e registrar fatos jornalisticos, convertendo-os em textos noticiosos;

1) aplicar as linguagens jornalisticas nas diversas plataformas comunicacionais.

5.6 Objetivos do curso

5.6.1 Objetivo geral

O curso de graduag¢do em Jornalismo tem como objetivo proporcionar conhecimentos
tedricos e metodologicos da comunicagdo ao aluno, relacionando-os a pratica jornalistica,
investindo na formacao sociocultural e politica do estudante com a expectativa de que venha a

aplicar esse conhecimento nas diferentes praticas da comunicagao e na atividade jornalistica.

5.6.2 Objetivos especificos

a) Permitir a utilizagdo critica, em sua atividade profissional, do instrumental tedrico e
pratico oferecido, sendo, portanto, competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-
politico sobre as praticas comunicacionais ¢ o exercicio do Jornalismo num contexto de

interdisciplinaridade e contemporaneidade;
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b) Formar profissionais capacitados a assimilar os referenciais teéricos da Comunicagao
Social e do Jornalismo, de modo especifico;

c) Preparar profissionais capazes de atuar nos diferentes meios de comunicacao de
massa e/ou comunitarios a partir do dominio da linguagem jornalistica e das demandas
especificas da atividade profissional;

d) Formar profissionais habilitados para investigar, explicar e contextualizar fatos e
informacdes sobre sua sociedade, no sentido de transforma-los em processos e produtos

midiaticos a serem veiculados nos varios meios de comunicagao.

5.7 Formas de acesso ao curso

A Universidade Federal do Amazonas (UFAM) tem diferentes formas de acesso aos
cursos de graduagdo da institui¢cdo. No caso do curso de Jornalismo do Instituto de Ciéncias

Sociais, Educagdo e Zootecnia (Icsez), destaca as formas abaixo:

5.7.1 Processo Seletivo Continuo — PSC

O PSC ¢ uma forma de ingresso estabelecida pela Universidade Federal do Amazonas,
com selegdo feita em avaliacdo seriada e continua nas trés séries do ensino médio. Logo, 30%
(trinta por cento) das vagas dos cursos da UFAM sdo reservadas para o PSC, sem carater

adicional, que serdo preenchidas pelos candidatos selecionados.

5.7.2 Processo Seletivo Interior — PSI

Por meio do PSI, a UFAM seleciona candidatos para preenchimento de vagas para o
interior (Benjamin Constant, Coari, Humaitd, Itacoatiara e Parintins). Sdo destinadas 30% de

vagas nesta modalidade de acesso a UFAM.

5.7.3 Sistema de Selecao Unificada — Sisu/Enem

E o critério de selegdo para preenchimento de 40% (quarenta por cento) das vagas nos
cursos de graduacdo. As vagas a serem preenchidas por meio do Enem/SISU obedecerao as

condigdes dispostas em Edital.
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5.7.4 Transferéncia Ex-Officio (Obrigatéria)

E a transferéncia definida na Lei n® 9.536, de 11/12/97, que regulamenta o Art. 49 da
Lei n® 9.394, de 20/12/96 (nova LDB), Portaria Ministerial n°® 975/92, de 25/06/92 e resolugao
n°® 12, de 02/07/94 do Conselho Federal de Educagao.

6. ESTRUTURA CURRICULAR

A matriz curricular do curso de bacharelado em Jornalismo esta formulada a partir das
Diretrizes Curriculares do Curso estabelecidas na Resolugao CNE/CES N. 1, de 27 de setembro

de 2013, com a seguinte carga horaria:

* Disciplinas especificas obrigatorias: 2.400 horas;

e Trabalho de Conclusao de Curso II: 360 horas;

* Estagio Supervisionado: 210 horas;

* Disciplinas Optativas: 180 horas;

 Atividades Académico-Cientifico-Culturais (AACC): 120 horas
* Total: 3.270 horas

6.1 Conteudos Curriculares

A estrutura curricular do Curso de Jornalismo esté estabelecida no que dispde o Art. 6°.
da Resolucao CNE/CES, N. 1, de 27 de setembro de 2013, dividida de acordo com os seis eixos

de formagao propostos:

6.1.1 Eixo de fundamentacio humanistica

Tem o objetivo de capacitar o jornalista para exercer a sua fun¢do intelectual de
produtor e difusor de informagdes e conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando
a realidade brasileira, como formagdo historica, estrutura juridica e instituicdes politicas
contemporaneas; sua geografia humana e economia politica; suas raizes étnicas, regides

ecologicas, cultura popular, crencgas e tradigdes; arte, literatura, ciéncia, tecnologia, bem como
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os fatores essenciais para o fortalecimento da democracia, entre eles as relagdes internacionais,
a diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos; as politicas publicas, o
desenvolvimento sustentavel, as oportunidades de esportes, lazer e entretenimento € o acesso
aos bens culturais da humanidade, sem se descuidar dos processos de globalizagdo,

regionalizacdo e das singularidades locais, comunitarias e da vida cotidiana.

6.1.2 Eixo de fundamentacao especifica

Tem a fungdo de proporcionar ao jornalista clareza conceitual e visdo critica sobre a
especificidade de sua profissdo, tais como: fundamentos historicos, taxondmicos, éticos,
epistemologicos; ordenamento juridico e deontoldgico; instituigdes, pensadores e obras
candnicas; manifestagdes publicas, industriais € comunitarias; os instrumentos de
autorregulacdo; observacao critica; analise comparada; revisao da pesquisa cientifica sobre os

paradigmas hegemonicos e as tendéncias emergentes.

6.1.3 Eixo de fundamentacao contextual

Tem por escopo embasar o conhecimento das teorias da comunicagdo, informagado e
cibercultura, em suas dimensoes filosoficas, politicas, psicoldgicas e socioculturais, o que deve
incluir as rotinas de producao e os processos de recep¢ao, bem como a regulamentagao dos
sistemas midiaticos, em fun¢do do mercado potencial, além dos principios que regem as areas

conexas.

6.1.4 Eixo de formacao profissional

Objetiva fundamentar o conhecimento tedrico e pratico, familiarizando os estudantes
com os processos de gestdo, producdo, métodos e técnicas de apuracgdo, redagdo e edi¢do
jornalistica, possibilitando-lhes investigar os acontecimentos relatados pelas fontes, bem como
capacita-los a exercer a critica e a pratica redacional em lingua portuguesa, de acordo com os
géneros e os formatos jornalisticos instituidos, as inovacgdes tecnologicas, retoricas e

argumentativas.

41



6.1.5 Eixo de aplicacio processual

Tem o objetivo de fornecer ao jornalista, ferramentas técnicas e metodoldgicas, de modo

que possa efetuar coberturas em diferentes suportes: jornalismo impresso, audiojornalismo,

telejornalismo, jornalismo multiplataforma, assessorias de imprensa e outras demandas do

mercado de trabalho.

6.1.6 Eixo de pratica laboratorial

Tem por objetivo adquirir conhecimentos e desenvolver habilidades inerentes a

profissdo a partir da aplicacdo de informagdes e valores. Possui a fungdo de integrar os demais

eixos, alicercado em projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais, com publicagdo

efetiva e periodicidade regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal mural, radiojornal,

telejornal, webjornal, agéncia de noticias, assessoria de imprensa, entre outros.

6.1.7 Distribuicao de Disciplinas por eixo de formacgao

Contetido Curricular Créditos Carga Horaria
Metodologia do Estudo e da Pesquisa 44.0 60h
Introdugdo a Sociologia 4.4.0 60h
Introducdo a Antropologia 44.0 60h
Realidade Socioecondmica e Politica Brasileira 4.4.0 60h
Formacéo Social da Amazonia 4.4.0 60h
Folkcomunicagdo 4.4.0 60h
Jornalismo, Sociedade e Democracia 4.4.0 60h
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Conteudo Curricular Créditos Carga Horaria
Introducdo ao Jornalismo Multiplataforma 3.2.1 60h
Fundamentos e Teorias da Comunicagao 4.4.0 60h
Fundamentos e Teorias do Jornalismo 4.4.0 60h
Gestdao em Midias Digitais 3.2.1 60h
Legisla¢do, Normas e Etica Aplicada ao Jornalismo 3.2.1 60h
Introdugdo a Producdo Audiovisual 3.2.1 60h

Contetdo Curricular Créditos Carga Horéaria
Fundamentos e Teorias da Comunicagio 4.4.0 60h
Assessoria de Imprensa e Gestao da Comunicagao 3.2.1 60h
Legislagdo, Normas e Etica aplicada ao Jornalismo 3.2.1 60h
Teorias e Praticas do Jornalismo Especializado 3.2.1 60h
Midia e Discurso 3241 60h
Pesquisa Aplicada ao Jornalismo 3.2.1 60h
Trabalho de Conclusdo de Curso I 523 120h
Trabalho de Conclusdo de Curso II 13.2.11 360
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Contetido Curricular Créditos Carga Horéria
Lingua Portuguesa 4.4.0 60h
Introducdo ao Jornalismo Multiplataforma 3.2.1 60h
Leitura, Redagdo e Expressdo Oral em Jornalismo 3.2.1 60h
Técnicas de Pesquisa, Entrevista e Reportagem 3.2.1 60h
Géneros Jornalisticos | 3.2.1 60h
Géneros Jornalisticos 11 3.2.1 60h

Conteudo Curricular Créditos | Carga Horaria
Gestdo em Midias Digitais 3.2.1 . 60h
Introdugdo a Fotografia 3.2.1 60h
Assessoria de Imprensa-e Gestdo da Comunicagao 3.2.1 60h
Introdugéo ao Audiojornalismo 3.2.1 60h
Introdugdo ao Telejornalismo 3.2.1 60h
Introdugdo ao Planejamento Visual em Jornalismo 3.2.1 60h
Estagio Supervisionado 8.2.6 210




Eixo de Praticas Laboratoriais

Contetido Curricular Créditos | Carga Horaria
Laboratorio de Produc@o em Jornalismo Multiplataforma 523 120h
Laboratoério de Produgdo em Fotojornalismo 5.2.3 120h
Laboratoério de Produg¢do em Audiojornalismo 5.2.3 120h
Laboratorio de Assessoria de Imprensa e Gestdo da Comunicacdo 523 120h
Laboratério de Produgdo em Telejornalismo 5.2.3 120h
Laboratorio de Produgao em Planejamento Visual em Jornalismo 5.2.3 120h
Trabalho de Conclusdo de Curso II 13.2.11 360h

6.2 Quadro da estrutura curricular — Disciplinas Obrigatérias (Periodizaciao)

PE | SIGLA DISCIPLINA PR CR | C.H.
R
1PJ052 Metodologia do Estudo e da Pesquisa NT 4.4.0 60
1PJO53 Introducao ao Jornalismo NT 3.2.1 60
Multiplataforma
I’ IPJ054 Introdugado a Sociologia NT 4.4.0 60
IPCO17 Lingua Portuguesa NT 4.4.0 60
IPJO5S5 Introducao a Produ¢ao Audiovisual NT 3.2.1 60
SUBTOTAL 18 300
IPC003 Introdugdo a Antropologia NT 4.4.0 60
IPJO56 Leitura, Redagdo e Expressido Oral em IPCO17 3.2.1 60
Jornalismo
2° | 1PJO28 Introdugdo a Fotografia NT 3.2.1 60
IPJO57 Fundamentos e Teorias da NT 4.4.0 60
Comunicagao
IPJO58 Técnicas de Pesquisa, Entrevista e NT 3.2.1 60
Reportagem
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SUBTOTAL 17 300
IPJO59 Realidade Socioecondmica e Politica NT 4.4.0 60
Brasileira
IPJO60 Assessoria de Imprensa e Gestdo da NT 3.2.1 60
Comunicagao
30 | IPJO6I Géneros Jornalisticos | IPJO56 3.2.1 60
IPJ062 | Laboratorio de Produgio em Jornalismo IPJO53 523 120
Multiplataforma
IPJ063 Fundamentos e Teorias do Jornalismo 1PJO57 4.4.0 60
SUBTOTAL 19 360
1PJO64 Formagao Social da Amazonia NT 4.4.0 60
IPJO65 Introducdo ao Audiojornalismo NT 3.2.1 60
IPJ066 Gestao em Midias Digitais NT 3.2.1 60
4° 1PJO67 Laboratorio de Produ¢do em IPJ0O28 5.2.3 120
Fotojornalismo
IPJ068 | Legislacdo, Normas ¢ Etica Aplicada ao NT 3.2.1 60
Jornalismo
SUBTOTAL 18 360
1PJ069 Teorias e Praticas do Jornalismo NT 3.2.1 60
Especializado
1PJO70 Géneros Jornalisticos II 1PJ061 3.2.1 60
1PJO71 Laboratério de Produ¢do em 1PJ065 5.2.3 120
50 Audiojornalismo
IPJO72 Laboratério de Assessoria de Imprensa IPJO60 523 120
e Gestao da Comunicacdo
1PJO73 Midia e Discurso IPJO56 3.2.1 60
SUBTOTAL 19 420
1PJO74 Pesquisa Aplicada ao Jornalismo 1PJ052 3.2.1 60
1PJ042 Folkcomunicagdo NT 4.4.0 60
6° | 1PJO75 Introducdo ao Telejornalismo NT 3.2.1 60
IPJO76 Introdu¢do ao Planejamento Visual em NT 3.2.1 60

Jornalismo
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IPJO77 Estagio Supervisionado IPJO67; IPJ0O62; | 8.2.6 210
1PJO8O; IPJO70;
1PJO79; 1PJO72
SUBTOTAL 21 450
IPJO78 Trabalho de Conclusdo de Curso | 1PJO74 5.2.3 120
1PJO79 Laboratdrio de Produgio IPJO75 5.2.3 120
em Telejornalismo
7° | IPJOSO Laboratdrio de Produ¢do em IPJO76 5.2.3 120
Planejamento Visual em Jornalismo
1PJO81 Jornalismo, Sociedade e Democracia NT 4.4.0 60
SUBTOTAL 19 420
Trabalho de Conclusédo de IPJ052; IPJO53; 13.2. | 360
Curso II 1PJ054; IPCO17; 11
IPJO82 IPJO55; IPCO003;
IPJ056; IPJ028;
IPJO57; IPJOSS;
IPJ059; IPJO60;
IPJO61; IPJO62;
IPJ063; IPJ064;
. IPJ0O65; IPJO66;
8 IPJ067; IPJO6S;
IPJ069; IPJO70;
IPJO71; IPJO72;
IPJO73; IPJO74;
1PJ042; IPJO75;
IPJO76; IPJO77,
IPJO78; IPJO79;
IPJ080; IPJO81
SUBTOTAL 13 360
TOTAL 144 | 2.970
Disciplinas Optativas 12 180
Atividades Complementares 120
TOTAL GERAL 156 | 3.270
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6.3 Disciplinas optativas

SIGLA DISCIPLINA CR CH
IPC022 Lingua Brasileira de Sinais - Libras 4.4.0 60
IPJ090 Empreendedorismo em Comunicagao 3.2.1 60
1PJO83 Livro-reportagem 4.4.0 60
1PJO84 Redacgao Cientifica 3.2.1 60
IPJO8&S5 Etnografia na Cultura Digital 3.2.1 60
IPJ0O86 Produg¢ao de Conteudo em Plataformas Digitais 3.2.1 60
1PJO87 Redes e Ecologias Comunicativas dos Povos 4.4.0 60
Amazobnicos
IPJO88 Estética e Processos Culturais Contemporaneos 4.4.0 60
IPJO89 Introdugdo a Psicologia 4.4.0 60

6.4 Conteudo das praticas educativas integradas

A fim de atender aos preceitos das Diretrizes Nacionais Curriculares para o curso de
Jornalismo estabelecidas pela Resolugdo CNE/CES N° 1, de 27 de setembro de 2013,
explicamos que serdo tratadas de forma transversal a Educacio das Relagdes Etnico-Raciais e
para o Ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira, Africana e Indigena (Lei N° 9.394, de 20
de dezembro de 1996; Lei N° 10.639, de 9 de janeiro de 2003; Lei N° 11.645 de 10/03/2008;
Resolugao CNE/CP N° 01 de 17 de junho de 2004; Parecer CNE/CP N° 003 de 10/3/2004) nas
disciplinas de “Introdug¢do a Sociologia”, “Introducdo a Antropologia”, ‘“Realidade
Socioecondmica e Politica Brasileira” e “Formag¢do Social da Amazdnia”; a Educacdo em
Direitos Humanos (Parecer CNE/CP N° 8 de 6/3/2012 e Resolugao CNE/CP N° 1 de 30 de maio
de 2012) nas disciplinas “Legislacdo, Normas e Etica Aplicada ao Jornalismo”, “Midia e
Discurso” e “Jornalismo, Sociedade e Democracia”; e a Educagdo Ambiental (Lei N° 9.795, de
27 de abril de 1999; Decreto N° 4.281, de 25 de junho de 2002 ¢ Resolucao CNE/CP N°2/2012)
nas disciplinas “Realidade Socioecondmica e Politica Brasileira” e “Teorias e Praticas do
Jornalismo Especializado”.

As tematicas serao tratadas em diversas disciplinas obrigatorias e optativas do Curso de

Bacharelado em Jornalismo, pois sdo inerentes ao campo de reflexdo das Ciéncias Sociais
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Aplicadas, da Comunicagdo e do Jornalismo. Além disso, incentivar-se-a4 que as Atividades
Académico-Cientifico-Culturais (AACC) sejam cumpridas relacionando-se com essas
tematicas. A proposta € que os temas sejam abordados de forma interdisciplinar, estabelecendo
ligacdes de complementaridade, convergéncia, interconexdes € passagens entre o0s
conhecimentos. E ainda de forma especifica por meio de disciplinas optativas. A organizagao
dos temas e abordagens ficard a critério do conteido programatico a ser organizado e
distribuido, semestre a semestre, pelo docente designado para cada disciplina. Quanto a oferta
da disciplina Lingua Brasileira de Sinais — LIBRAS, ela se dard de forma optativa na matriz

curricular do Bacharelado em Jornalismo, sendo uma disciplina de 60 (sessenta) horas.

6.5 Quadro Sindptico da Composi¢ao Curricular

QUADRO SINOPTICO DA MATRIZ CURRICULAR CR CH
Carga Horéria Teoérica e Pratica 144 2970

Disciplinas Optativas 12 180

Atividades Académico-Cientifico-Culturais (AACCs) - 120
Carga Horaria Total 3270

6.6 Quadro Geral da Integralizacio do Curso

Nuamero de Créditos por Créditos Carga Horaria
Periodos Periodo Exigidos Exigida
. ‘ _ . Créd. Creéd. .
Méximo | Minimo | Méximo | Minimo ) CH Obrig. | CH Opt.
Obrig. Opt.
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12 08 25 13 144 12 2970 180
6.7 Quadro de Transicao
ANO SEMESTRE CURRICULO 2012/2 | CURRICULO 2024/1
PERIODOS PERIODOS
2024 1° 3°,5°,7° 1°
20 4°,6°,8° 2
2025 1° 5970 1°, 3°
26 6°, 8° 2°, 4°
2026 19 s 1°, 3°, 5°
20 80 20’ 40, 60
2027 1° 1°,3°,5°,7°
20 20, 40’ 60, 80
6.8 Quadro de Equivaléncia
Sigla Disciplinas do CR C Sigla | Disciplinas do CR CH
Curriculo de H Curriculo de
2012/2 2024/1
IPJO09 Sociologia da 4.4.0 60 | IPJO54 | Introducdo a | 4.4.0 60
Comunicagao Sociologia
IPCO15 | Lingua 4.4.0 60 | IPCO17 | Lingua 4.4.0 60
Portuguesa | Portuguesa
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IPJO05 Realidade Sécio- | 4.4.0 60 | IP059 Realidade 4.4.0 60
Economica e Socioecondmi
Politica do Brasil ca e Politica
Brasileira
IPJOO6 Histoéria e Cultura | 4.4.0 60 | IPJO64 | Formacgao 4.4.0 60
da Amazonia Social da
Amazonia
IPCO16 | Lingua 4.4.0 60 | IPJO56 | Leitura, 3.2.1 60
Portuguesa II Redacao e
Expressao Oral
em Jornalismo
1PJ002 Teoria da 4.4.0 60 | IPJO57 | Fundamentos e | 4.4.0 60
Comunicacao Teorias da
Comunica¢ao
1PJ020 Introducdo ao 4.4.0 60 | IPJOS8 | Técnicas ~de | 3.2.1 60
Jornalismo Pesquisa,
Entrevista e
Reportagem
IPJ026 Comunicagao 4.4.0 60 | IPJO60 | Assessoria de | 3.2.1 60
Organizacional Imprensa g
Gestao da
Comunicagao
1PJ004 Jornalismo 4.4.0 60 | IPJO70 | Géneros 3.2.1 60
Impresso I Jornalisticos II
IPJOO8 Webjornalismo 4.4.0 60 | IPJO53 | Introdugdo ao | 3.2.1 60
Jornalismo
Multiplataform
a
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IPJ003 Fundamentos 4.4.0 60 | IPJO63 | Fundamentos e | 4.4.0 60
Tedricos do Teorias do
Jornalismo Jornalismo
IPJO51 Radiojornalismo | 4.3.1 75 | IPJO65 | Introducao ao | 3.2.1 60
I Audiojornalis
mo
1PJ032 Fotojornalismo 4.4.0 60 | IPJO67 | Laboratorio de | 5.2.3 120
Produgdao em
Fotojornalismo
IPJO19 Fundamentos da | 4.4.0 60 | IPJO68 | Legislacao, 3.2.1 60
Etica Normas e Etica
Aplicada  ao
Jornalismo
IPJO12 Jornalismo 4.4.0 60 | IPJO69 3.2.1 60
Cultural Teorias e
1PJ027 Jornalismo 4.4.0 60 Praticas do
Cientifico Jornalismo
IPJO15 Jornalismo 4.4.0 60 Especializado
Ambiental
IPJO10 Jornalismo 4.4.0 60 | IPJO61 | Géneros 3.2.1 60
Impresso 11 Jornalisticos |
IPCO11 | Introdugdo aos 4.4.0 60
Géneros
Jornalisticos
IPJ022 Radiojornalismo | 4.3.1 75 | IPJO71 | Laboratério de | 5.2.3 120
II Producao em

Audiojornalis

mo
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I[PCO012 | Comunicagdo e 4.4.0 60 | IPJO73 | Midia e|3.2.1 60
Discurso Discurso
IPJ021 Seminéarios 4.4.0 60 | IPJO74 | Pesquisa 3.2.1 60
Tematicos Aplicada  ao
Jornalismo
1PJOO7 Telejornalismo I | 4.4.0 60 | IPJO75 | Introducao ao | 3.2.1 60
Telejornalismo
1PJ033 Planejamento 4.4.0 60 | IPJO76 | Introducao ao | 3.2.1 60
Grafico Planejamento
Visual em
Jornalismo
1PJ023 Elaboragao de 4.0.4 12 [ IPJO78 | Trabalho de | 5.2.3 120
Projetos em 0 Conclusao . de
Comunicagao Curso I
IPJ039 Telejornalismo 11 | 4.4.0 60 | IPJO79 | Laboratério de | 5.2.3 120
Produgao em
Telejornalismo
IPJO31 Jornalismo 4.4.0 60 | IPJO8O | Laboratorio de | 5.2.3 120
Impresso 111 Producao = em
Planejamento
Visual em
Jornalismo
IPJ0O41 Trabalho de 24.24.0 |36 | IPJO82 |Trabalho de |13.2.11 |360
Conclusdo de 0 Conclusao de

Curso

Curso II
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6.9 Ementario

PRIMEIRO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR
IPJ052 | Metodologia do Estudo e da Pesquisa 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

O Papel da Universidade. Método Cientifico. Ciéncia versus Senso Comum. Ciéncia versus
Ideologia. Elaboragdao Projetos de Pesquisa: NBR 15.287. Textos Cientificos. Trabalhos
Académicos: NBR 14.724.

OBJETIVO GERAL

Estimular o desenvolvimento de discussdes sobre a esséncia da construgao do pensamento e
conhecimento cientifico. Evidenciando os aspectos gerais do contexto contemporaneo do
papel social, cientifico e tecnologico das universidades. Interligando e instrumentalizando as
regras para elaboragao de projeto de pesquisa e os principios técnicos de normatizagdo para
a elaboracao de trabalhos académicos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. Informagio e documentaco
referéncias - elaboracao: NBR 6023. Rio de Janeiro, RJ: ABNT, c2002.

ALVES, Rubem A. Filosofia da ciéncia: introdugdo ao jogo e suas regras. 19. ed. Sdo
Paulo, SP: Loyola, 2015. 238 p. (Leituras filosoficas).

BARROS, Aidil de Jesus Paes de; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos
de metodologia cientifica. 3. ed. S3o Paulo, SP: Pearson Education do Brasil, 2008.

COMPLEMENTAR (05)

CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. 2. ed. Sao Paulo, SP: Pearson
Education, 2006.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 27. ed. rev. e atual. Sao Paulo, SP: Perspectiva,
2019. (Colegao Estudos)

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. S3o Paulo, SP: Atlas,
2008.
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GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 6. ed. Sao Paulo, SP: Atlas,
c2017.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de metodologia
cientifica. 8. ed. Sdo Paulo, SP: Atlas, c2017.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO53 | Introdugao ao Jornalismo 3.2.1 60 NT
Multiplataforma

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Introducdo a sociedade em Rede, desafios e complexidades. A gestdo da informagdo na
internet. A histéria da internet e a emergéncia da cultura digital. A centralidade da
comunicagdo ¢ o fluxo de informagdo na contemporaneidade. Problematizacao do fascinio
pelas novas tecnologias de comunicagao. Dinamicas do jornalismo em rede: reconfiguracao
dos modelos e estratégias de producao, circulagdo, consumo, formatos e linguagens.
Convergéncia, participagdo ¢ mobilidade. Caracteristicas do Webjornalismo em ambientes
multiplataforma. Nogdes de linguagem visual, criagdo e edigdo de textos jornalisticos no
contexto digital. Novas ferramentas digitais aplicadas ao webjornalismo. Desafios do
jornalismo em redes sociodigitais: plataformizacdo, desinformagao, regimes de atengdo e
visibilidade, dindmicas econdmicas e tecnoldgicas.

OBJETIVO GERAL

Identificar a centralidade da comunicagdao na contemporancidade, reconhecendo as
mudangas provocadas nos modelos ¢ linguagens jornalisticas e nas rotinas produtivas do
profissional de jornalismo mediante a emergéncia da mobilidade, convergéncia, cultura
participativa de producdo, circulagdo e consumo em um ecossistema de midia
multiplataforma.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999.
FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sao Paulo: Editora Contexto, 2004.
SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a
cibercultura. 4. ed. Sdo Paulo, SP: Paulus, 2010.

COMPLEMENTAR (05)

NEGROPONTE, Nicolas. Vida digital. 2 ed. Sao Paulo: Companhia das Letras,1995.
PARENTE, André (org.). Tramas da rede: novas dimensdes filosoficas, estéticas e
politicas da comunicagdo. Porto Alegre: Sulina, 2004.

RECUERO, Raquel da Cunha. Redes sociais na internet. 2. ed. Porto Alegre: Sulina,
2011.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicacio linear e em rede.
6. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2011.

TRIVINHO, Eugénio. A democracia cibercultural: 16gica da vida humana na civilizagao
mediatica avancada. Sao Paulo, SP: Paulus, 2007.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJ054 | Introdugdo a Sociologia 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

A formacao do pensamento sociolégico; suas principais matrizes tedricas € metodologicas;
capitalismo e modernidade; a relagao entre individuo e sociedade; estrutura social, poder,
ideologia; Estado e modernizagao e aspectos da sociedade global; democracia, género e etnia;
conflitos identitarios; tendéncias socioldgicas contemporineas; questdes pertinentes as
populagdes indigenas e racismo estrutural.

OBJETIVO GERAL

Oportunizar aos discentes o conhecimento, compreensao e aplicagdo de conceitos basicos,
nocdes teodricas e metodologicas centrais da explicacdo socioldgica articulada as
especificidades de nosso tempo.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

MAFFESOLI, Michel. O tempo das tribos: o declinio do individualismo nas sociedades de
massa. 4. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2006.

ADORNO, Theodor W.; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos
filosoficos. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, ¢ 1985.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 26. ed. Sao Paulo, SP: Companhia das
Letras, 1995. 220 p. ISBN 8571644489. Raizes do Brasil 981 H722r 26. ed.

COMPLEMENTAR (05)
CHAUI, Marilena de Souza. Cultura e democracia: o discurso competente e outras falas.
12. ed. Sao Paulo: Cortez, 2007.
BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da
cultura. 7. ed. Sdo Paulo, SP: Brasiliense, 1985.
MESZAROS, Istvan. A teoria da alienacdo em Marx. Sao Paulo, SP: Boitempo, 2006.

, Istvan; CASTANHEIRA, Paulo Cezar. O poder da ideologia. Sao Paulo, SP:
Boitempo, 2004.
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 6. ed. Sdo Paulo, SP: Paz ¢ Terra, 1999.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

PCO17 | Lingua Portuguesa 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Variagdo linguistica. Géneros do discurso. ‘Aprimoramento da expressao oral e escrita. O
texto escrito: unidades basicas, paragrafo argumentativo ¢ Linguistica Textual.

OBJETIVO GERAL

Desenvolver a capacidade de leitura e de producdo de textos orais e escritos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

FAULSTICH, Enilde L. de J. Como ler, entender e redigir um texto. 27. ed. Petrépolis,
RIJ: Vozes, 2014.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga; TRAVAGLIA, Luiz Carlos. Texto e coeréncia. 13. ed.
Sdo Paulo: Cortez, 2011.
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CASTILHO, A. T. de. A lingua falada no ensino do portugués. Sao Paulo: Contexto, 1998.

COMPLEMENTAR (05)

ERNANI, T. & NICOLA, J. de. Redacao para o 2° grau: pensando, lendo e escrevendo. Sao
Paulo: Scipione, 1996.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e redagao.
17. ed. Sdo Paulo: Atica, 2007.

GARCIA, O. M. Comunicacdo em prosa moderna. Rio de Janeiro: Editora da Fundagao
Getulio Vargas, 1985.

GERALDI, J. W. Linguagem e ensino: exercicios de militincia e divulga¢do. Sao Paulo:
Mercado de Letras, 1996.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO55 | Introducdo a Produgdo Audiovisual 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Elementos da linguagem audiovisual. Produtos audiovisuais para o cinema, a TV e a WEB.
Etapas de producao de produtos audiovisuais. Curta-metragem. Documentario.

OBJETIVO GERAL

Proporcionar conhecimento tedrico e pratico na elaboragao de produtos audiovisuais.

REFERENCIAS

BASICA (03)

BERNARDET, Jean-Claude. O que é cinema. Sao Paulo, SP: Brasiliense, 1980.
(Colegao primeiros passos; 9).

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. 2. ed. Sao Paulo, SP: Brasiliense,
2011.

MOLETTA, Alex Sandro. Criacao de curta-metragem em video digital: uma proposta
para producdes de baixo custo. Sao Paulo, SP: Summus Editorial, 2009.

COMPLEMENTAR (05)
LUCENA, Luiz Carlos. Como fazer documentarios: conceitos, linguagem e pratica de
producao. 2. ed. Sao Paulo, SP: Summus Editorial, 2012.
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NAPOLITANO, Marcos. Como usar o cinema na sala de aula. [4.ed]. Sao Paulo, SP:
Contexto, 2010.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentario: da pré-producdo a pds-producdo. 3. ed.
Campinas, SP: Papirus, 2012. (Cole¢ao campo imagético)

RAMOS, Ferndo. Mas afinal... o que ¢ mesmo documentario? Sao Paulo, SP: Ed.
SENAC Sao Paulo, 2008.

VANOYE, Francis; GOLIOT-LETE, Anne. Ensaio sobre a analise filmica. 7.ed.
Campinas, SP: Papirus, 2011?. (Oficio de Arte e Forma).

SEGUNDO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPCO003 | Introdugdo a Antropologia 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Cenario de formacao da Antropologia; as definicdes do campo, método e objeto; a pesquisa
etnografica; identidades. diferenca e alteridade; questdes sobre a integracdo/
assimilagdo\resisténcia  das populacdes originarias; - cosmologias, - religiosidades, e
ancestralidade com énfase nas populagdes amazonicas; perspectivas decoloniais;
subjetividades contemporaneas.

OBJETIVO GERAL

Apresentar aos alunos uma introducao a antropologia, explicitando as principais teorias
antropologicas articuladas ao cotidiano e as experiéncias locais.

REFERENCIAS

BASICA (03)

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbélicas. 7. ed. Sdao Paulo, SP:
Perspectiva, 2011.

ROCHA, Everardo P. Guimaraes. Jogo de espelhos: ensaios de cultura brasileira. 3. ed.,
rev. e ampl. Rio de Janeiro, RJ: Mauad, 2003.

DAMATTA, Roberto. Carnavais, malandros e heréis: para uma sociologia do dilema
brasileiro. 6. ed. Rio de Janeiro, RJ: Rocco, 1997.
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COMPLEMENTAR (05)

ROCHA, Everardo P. Guimaraes. O que é etnocentrismo. Sao Paulo, SP: Brasiliense,
1984.

RICOEUR, Paul. Tempo e narrativa. Sao Paulo, SP: WMF Martins Fontes, c2010.
DAMATTA, Roberto. Relativizando: uma introducao a antropologia social. Rio de
Janeiro, RJ: Rocco, 2010.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR
IPJ056 | Leitura, Redacao e Expressao Oral em 3.2.1 60 IPCO17
Jornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Estudos dos aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a leitura
e pratica de géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao campo do
jornalismo. A linguagem jornalistica e sua estrutura: caracteristicas e potencialidades.
Treinamento e técnica vocal; Leitura expressiva; Articulagdao do discurso falado; Oralidade
na midia.

OBJETIVO GERAL

Dominar os aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a leitura
e pratica de géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao campo do
jornalismo.

REFERENCIAS

BASICA (03)

BLIKSTEIN, Izidoro. Técnicas de comunicacio escrita. 22. ed. rev. e atual. Sao Paulo, SP:
Atica, 2006.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platao. Para entender o texto: leitura e redagao.
17. ed. Sao Paulo, SP: Atica, 2007.

MAINGUENEAU, Dominique; SOUZA, Cecilia P. de; ROCHA, Décio. Analise de textos
de comunicacao. Sao Paulo, SP: Cortez, 2011.

COMPLEMENTAR (05)
GALVES, Charlotte (Org.). O texto: leitura e escrita. 3.ed. rev. Campinas, SP: Pontes
Livros, ¢2002;
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KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga; TRAVAGLIA, Luiz Carlos. Texto e coeréncia. 13. ed.
Sao Paulo, SP: 10 10 17 Cortez, 2011;

SIMAS, Hellen Cristina Picanco; PEREIRA, Regina Celi; FUNDACAO DE AMPARO A
PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS. Letramento indigena potiguara: a todos os
povos indigenas que existiram e existem no Brasil. Manaus, AM: Valer: FAPEAM, 2012.
164

SERAFINI, Maria Tereza. Como escrever textos. 10. ed. Sdo Paulo, SP: Editora Globo,
2000.

KURY, Adriano da Gama. Para falar e escrever melhor o portugués. 2. ed. Rio de
Janeiro, RJ: Lexikon.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJ028 | Introducdo a Fotografia 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Conceituacao, historia, evolugao e processos da fotografia. Investigacao e operacionalizagao
de técnicas e tecnologias fotogréaficas. Linguagem fotografica e experimentacdes plasticas,
estéticas e semanticas. Os géneros da fotografia. Teoria e pratica do registro fotografico
digital. Nog¢des introdutorias de edigdo e tratamento de imagens digitais.

OBJETIVO GERAL

Desenvolver as capacidades e competéncias criticas e técnicas na produgao e interpretacao
da linguagem fotografica.

REFERENCIAS

BASICA (03)

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. Lisboa, Portugal: Edi¢cdes
70, 2008.

KOSSOQY, Boris. Fotografia e histéria. 5. ed. Cotia, SP: Ateli¢ Editorial, 2014.
ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sao Paulo, SP:
Ed. SENAC Sao Paulo, 2009.

COMPLEMENTAR (05)
AUMONT, Jacques. A imagem. 15. ed. Campinas, SP: Papirus, 2010.
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BARBOSA, Andréa; CUNHA, Edgar Teodoro da. Antropologia e imagem. Rio de
Janeiro, RJ: Zahar, 2006.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007.
DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 14. ed. Campinas, SP: Papirus,
2012.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicio, semidtica, midia. Sdo Paulo,
SP: Iluminuras, 1997.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO57 | Fundamentos e Teorias da 4.4.0 60 NT
Comunicag¢ao

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Objetos e conceitos de comunicagdo, os paradigmas teoricos e politicos dos primeiros estudos
da comunicac¢do nos Estados Unidos e Europa. Paradigmas e tendéncias contemporaneas dos
estudos latino-americanos. Introducdo a comunicacdo e sociedade em redes, paradigmas.
Relacdes entre as dimensoes técnicas, politicas e estéticas de expressdes massivas existentes
nas redes.

OBJETIVO GERAL

Compreender historicamente as diferentes teorias e suas especificidades, a fim de
contextualizar as concepgdes de comunicagao na contemporaneidade para uma analise critica
dos fendmenos midiaticos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

HOHLFELDT, Antonio. MARTINO, Luis C. FRANCA, Vera Veiga (orgs.). Teorias da
comunicacio: conceitos, escolas e tendéncias. Sao Paulo. Vozes: 2008.

GOMES, Pedro Gilberto. Topicos de Teoria da Comunicac¢ao: Processos midiaticos em
debate. Sao Leopoldo/RS: Editora Unisinos, 2004.

MATTELART, Michéle; Armand. Historia das Teorias da Comunicacio. Loyola, 2004.

COMPLEMENTAR (05)
MANUEL, Castells. Sociedade em rede. 6 ed. Sdo Paulo: Paz e Terra. 1999.
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MALCHER, Ataide et ali. Comunica¢ao midiatizada na e da Amazoénia. Manaus: Scriba,
2011.

MARTINS, Francisco Menezes; SILVA, Juremir Machado da (orgs). A genealogia do
virtual: comunicacdo, cultura e tecnologias do imaginario. 2.ed. Porto Alegre: Sulina,
2008.

MARTIN B., Jestis. Dos meios as mediacdes: comunicagdo, cultura ¢ hegemonia. 6. ed.
Rio de Janeiro, RJ: Editora UFRJ, 2009.

MUNIZ, Sodré. Reinventando a Cultura. A comunicagao e seus produtos. Petropolis,RJ:
Vozes, 2010.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO58 [ Técnicas de Pesquisa, Entrevista e 3.2.1 60 NT
Reportagem

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Jornalismo. Estruturas multiplas da reportagem. Meétodos e técnicas classicas e
contemporaneas de pesquisa e entrevista jornalistica. Pauta e analise critica do jornalismo.
Investigagao jornalistica e interpretagao da verdade factual. A fonte e suas possibilidades.

OBJETIVO GERAL

Apresentar os principais conceitos e técnicas para a produgao jornalistica.

REFERENCIAS

BASICA (03)

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 7. ed.
Rio de Janeiro, RJ: Sdo Paulo, SP: Record, 2008.

MEDINA, Cremilda de Aratjo. Entrevista: o dialogo possivel. 5. ed. Sio Paulo, SP: Atica,
2008.

SILVEIRA, Joel. A milésima segunda noite da Avenida Paulista: ¢ outras reportagens.
Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2003.

COMPLEMENTAR (05)
KOCH, Ingedore Grunfeld Villaca. Desvendando os segredos do texto. 7. ed. Sao Paulo,
SP: Cortez, 2011.
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NASCIMENTO, Patricia Ceolin do. Técnicas de redacio em jornalismo: o texto da
noticia. Sdo Paulo, SP: Saraiva, 2009.

MEDINA, Cremilda de Aratjo. Noticia, um produto a venda: jornalismo na sociedade
urbana e industrial. 6. ed. Sdo Paulo, SP: Summus Editorial, 1988.

TERCEIRO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO59 [ Realidade SocioeconOmica e Politica 4.4.0 60 NT
Brasileira

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Fundagao do Brasil: processo colonial, genocidio e escraviddao. Da Republica a Ditadura
Empresarial-Militar de 1964, um longo caminho em busca da democracia brasileira.
Diversidade cultural, étnica, econdmica e social no Brasil. Direitos sociais e politicos: o
Brasil de ontem e de hoje. Lutas e movimentos sociais: questdes ambientais; tendéncias e
desafios para o Brasil no século XXI.

OBJETIVO GERAL

Pontuar as principais discussdes sociais e politicas que fundamentam a realidade brasileira.

REFERENCIAS

BASICA (03)

FREYRE, Gilberto. Casa-grande e senzala: formacdo da familia brasileira sob o regime
da economia patriarcal. 51. ed. Sdo Paulo, SP: Global, 2006.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 26. ed. Sao Paulo, SP: Companhia das
Letras, 1995.

GASPARLI, Elio. A ditadura envergonhada. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2002.

COMPLEMENTAR (05)
FAORO, Raymundo. Os donos do poder: formacdo do patronato politico brasileiro. 5. ed.
Sdo Paulo, SP: Editora Globo, 2012.
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CHAUI, Marilena de Souza. Cultura e democracia: o discurso competente e outras falas.
12. ed. Sao Paulo: Cortez, 2007.

FURTADO, Celso. A economia latino-americana: formacao histérica e problemas
contemporaneos. 4. ed. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2007.

VENTURA, Zuenir. 1968, 0 ano que nao terminou. 3.ed. S3o Paulo, SP: Planeta do
Brasil, 2008.

STEDILE, Joao Pedro; FERNANDES, Bernardo Mangano. Brava gente: a trajetoria do
MST e a luta pela terra no Brasil. 2. ed. Sao Paulo, SP: Expressao Popular, 2012.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO60 | Assessoria de Imprensa e Gestao da 3.2.1 60 NT
Comunica¢ao

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Assessoria de imprensa: historia, técnicas, produtos e servigos. A assessoria de imprensa
como brago da assessoria de comunicagao. O conceito- de comunicagdo organizacional
integrada e suas ferramentas contemporaneas. Cultura organizacional e fluxos de
comunicacao, reputacdo, imagem e posicionamento. O papel estratégico da comunicagdo no
gerenciamento de crises de imagem, cases. Plano de Comunicagdo e de Imprensa. Gestao
de midias sociais no ambiente corporativo. Aplicativos de monitoramento e avaliagao.

OBJETIVO GERAL

Compreender a gestdo da comunicacdo corporativa nas diversas organizagoes
contemporaneas, bem como as mudangas nos seus processos ¢ produtos no contexto das
transformagdes provocadas pelas tecnologias digitais.

REFERENCIAS

BASICA (03)

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e
técnica. 5% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2018.

LORENZON, Gilberto, MAWAKDIYE, Alberto. Manual de assessoria de imprensa. 3.
ed. Campos do Jorddo, SP: Mantiqueira, 2011.

ROCHA, M. D. A.; TREVISAN, N. M. Comunicacao Integrada de Marketing. Sao
Paulo: Saraiva, 2018. E-book.
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COMPLEMENTAR (05)

HERNANDES, Nilton. Midia e seus truques: o que jornal, revista, tv, radio e internet
fazem para captar e manter a ateng@o do publico. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2006.
HIAM, Alexander. Marketing para leigos. Editora Alta Books, 2011.

MORGAN, Gareth. Imagens da organizagdo. Sao Paulo: Atlas, 1996.

GOMES, Elisabeth. Inteligéncia competitiva: como transformar informagao em um
negdcio lucrativo. 2001.

MARCHIORI, Marlene. (org). Faces da cultura e da Comunica¢iao Organizacional.
Sdo Caetano do Sul: Difusao, 2010.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO61 | Géneros Jornalisticos I 3.2.1 60 IPJ0O56

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Géneros jornalisticos: informativo e opinativo. O processo de producdao da informagao
jornalistica: pauta, captagdo/apuragao, selecdo, redacao ¢ edicao de noticias. Producao de
textos opinativos.

OBJETIVO GERAL

Oferecer um panorama das principais especificidades do texto jornalistico, estimulando
habilidades na produgao de textos opinativos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

JORGE, Thais de Mendonga. Manual do Foca. Guia de sobrevivéncia para jornalistas. Sao
Paulo: Editora Contexto, 2008.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. Argumentacio e linguagem. 13. ed. Sao Paulo: Cortez,
2011

NASCIMENTO, Patricia Ceolin do. Técnicas de redacao em jornalismo: o texto da
noticia. Sdo Paulo, SP: Saraiva, 2009.

COMPLEMENTAR (05)

DIONISIO, Angela Paiva; MACHADO, Anna Rachel; BEZERRA, Maria Auxiliadora
(Org.). Géneros textuais & ensino. Sao Paulo, SP: Parabola, 2010.
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LAGE, Nilson. Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Record, 2005.

MEDINA, Cremilda de Aratijo. Entrevista: o didlogo possivel. 5. ed. Sio Paulo, SP: Atica,
2008. 96 p. (Principios). ISBN 9788508116454.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

[PJ062 | Laboratério de Produgdo 523 120 IPJ0O53
em Jornalismo Multiplataforma

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Plataformizacdo no jornalismo. Estrutura, funcionamento, manuten¢do e sustentabilidade
de producgdes jornalisticas multiplataforma. Analise de producdes jornalisticas
multiplataforma. Planejamento, execucao e gestao de projetos jornalisticos multiplataforma.
Modelos de narrativas jornalisticas crossmidia e transmidia. Interatividade, colaborativismo
e jornalismo cidaddo. Tecnologias digitais reticulares e os desafios para o jornalismo:
inteligéncia artificial, desinformacao e legitimagao.

OBJETIVO GERAL

Desenvolver as competéncias ¢ habilidades analiticas, reflexivas, tedricas e técnicas para o
planejamento, execugado e gestdo de projetos jornalisticos multiplataforma.

REFERENCIAS

BASICA (03)

LEVY, Pierre. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespaco. 8. ed. Sao
Paulo, SP: Loyola, 2011.

PEREZ AVILA, Renato Nogueira. Streaming: aprenda a criar e instalar sua radio ou tv
na internet. Rio de Janeiro, RJ: Ciéncia Moderna, 2008.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sao Paulo: Editora Contexto, 2004.

COMPLEMENTAR (05)

CLEMENTE, Armando; (Org.) SEBRAE. Planejamento do negécio: como transformar
idéias em realiza¢des. Brasilia, DF: SEBRAE Nacional, Rio de Janeiro, RJ: Lucerna,
2004.
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SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a
cibercultura. [4. ed.]. Sdo Paulo, SP: Paulus, 2010.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo, SP:
Paulus, 2007.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO63 | Fundamentos e Teorias do Jornalismo 4.4.0 60 IPJO57

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

O estudo do jornalismo como campo cientifico. As teorias que fundamentam a reflexao
sobre a pratica jornalistica e suas implicacdes sociais. O jornalismo como forma social de
conhecimento. A Sociologia do Jornalismo e a questao do poder na comunicagao.

OBJETIVO GERAL

Possibilitar o reconhecimento das principais teorias do jornalismo do século XX e inicio do
XXI, destacando os debates sobre a eficacia desses modelos explicativos em uma sociedade
marcada por uma crise civilizatéria sem precedentes.

REFERENCIAS

BASICA (03)

NEVEU, Erik; GUIMARAES, Manoel Marcos. Sociologia do jornalismo. Sao Paulo, SP:
Loyola, 2006.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. 3.ed. Sao Paulo, SP: Contexto, 2012.
TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo. Volume IL: a tribo jornalistica: uma
comunidade interpretativa transnacional. 2. ed. Florianépolis: Insular, 2008.
COMPLEMENTAR (05)

COSTA, Caio Tulio. Etica, jornalismo e nova midia: uma moral provisoria. Rio de
Janeiro, RJ: Zahar, 2009.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que jornal, revista, tv, radio e internet
fazem para captar e manter a atengdo do publico. Sao Paulo, SP: Contexto, 2006.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 7. ed.
Rio de Janeiro, RJ: Sdo Paulo, SP: Record, 2008.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo. Volume I: porque as noticias sio como
sdo. Florianopolis: Insular, 2005.
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WOLF, Mauro. Teorias da Comunica¢do. Mass media: contextos e paradigmas. Novas
tendéncias. Efeitos a longo prazo. O newsmaking. Textos de apoio. 8. ed. Lisboa: Editorial
Presenga, 2006.

QUARTO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO64 | Formagao Social da Amazodnia 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

As sociedades pré-coloniais da Amazonia; O processo de colonizagdo portuguesa € a
formacdo dos Estados da Amazonia Ocidental; A expansdao da economia extrativista na
Amazonia; As transformagdes da sociedade amazonica no século XX: urbanizagao,
industrializagdo; As transformagoes da sociedade amazonica no século XX: urbanizagao,
industrializagdo e migragdes; Os desafios atuais para o desenvolvimento sustentdvel na
Amazodnia: conservagdo ambiental, conflitos sociais € economicos e a preservacao das
culturas locais.

OBJETIVO GERAL

Compreender as especificidades historicas da ocupagdo da Amazonia em suas dindmicas
sociais e economicas.

REFERENCIAS

BASICA (03)

PINTO, Renan Freitas. Viagem das idéias. 2. ed. Manaus, AM: Valer, 2008.
SAMPAIO, Patricia Maria Melo. Espelhos partidos: etnia, legislacdo e desigualdade na
coldnia. Manaus, AM: Ed. da Universidade Federal do Amazonas, 2012.

FRONTEIRAS, didlogos e intervencao social no contexto Pan-Amazonico. Manaus, AM:
Ed. da Universidade Federal do Amazonas, 2012.

COMPLEMENTAR (05)

SANTIAGO, Manoel; WERK, Alcides. Lendas Amazonicas. 2. ed. rev. Manaus, AM:
EDUA: Edi¢oes Governo do Estado do Amazonas, 2003.

BECKER, Bertha K. Amazénia: geopolitica na virada do III milénio. Rio de Janeiro, RJ:
Garamond, 2009.

PINTO, Renan Freitas (Org.). O diario do padre Samuel Fritz. Manaus, AM: Ed. da
Universidade Federal do Amazonas: Faculdade Salesiana Dom Bosco, 2006.
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SOUSA, Ingles de, 1853-1918; PAIXAO, Sylvia. Contos amazénicos. [3. ed.]. Sdo
Paulo, SP: Martins Fontes, 2004.

VENTURA, Zuenir. Chico Mendes: crime e castigo: quinze anos depois, o autor volta ao
Acre para concluir a mais premiada reportagem sobre o her6i dos Povos da Floresta. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 2003.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO65 [ Introducdo ao Audiojornalismo 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

O radio no mundo, no Brasil ¢ no Amazonas: historia do radiojornalismo. Do radio ao
podcast: géneros e formatos. Linguagem audiofonica jornalistica: caracteristicas gerais.
Processo de captacdo e redacdo de texto audiojornalistico. Reportagem no radio e outras
transmissdes informativas em audio.

OBJETIVO GERAL

Oferecer aos discentes conhecimentos sobre o trabalho diario em uma reda¢ao de radio e
subsidios para elabora¢@o da noticia radiofonica e de outros produtos jornalisticos em 4udio.

REFERENCIAS

BASICA (3)

BARBOSA FILHO, André¢; PIOVESAN, Angelo; BENETON, Rosana (Org.). Radio:
sintonia do futuro. Sdo Paulo: Paulinas, 2004.

FERRARETTO, L. A. Radio: O veiculo, a historiae a técnica. Porto Alegre: Editora
Sagra Luzzatto, 2001.

JUNG, Milton. Jornalismo de radio. 3. ed. Sdo Paulo, SP: Contexto, 2007. 156

COMPLEMENTAR (5)

GHEDINI, Fred. Nas ondas sonoras da comunidade: a luta pelas radios comunitarias no
Brasil. Sao Paulo, SP: Global: A¢ao Educativa, 2009.

KISCHINHEVSKY, M. Radio e Midias Sociais: mediagdes e interacdes radiofonicas em
plataformas digitais de comunicagdo. Rio de Janeiro: Mauad X, 2016.
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MEDITSCH, E. O radio na era da informacio - teoria ¢ técnica do novo
radiojornalismo. Florianopolis: Insular, 2000.

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalismo. Sao Paulo: Panda, 2000.

PRADO, Emilio. Estrutura da informacao radiofonica. Sao Paulo: Editora Summus,
1989.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJ066 | Gestao em Midias Digitais 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Conceitos de Midias digitais e sociais. Gestdo de contetidos em midias digitais e sociais.
Marketing digital, tendéncias e estratégias na web. As plataformas € o mercado digital.
Modelos de negdcios para midias sociais. Monitoramento de Midias Sociais. Indicadores de
performance. Ferramentas e aplicativos. Producdo e gestdo de contetido. Marketing e
campanhas em midias sociais.

OBJETIVO GERAL

Proporcionar a compreensao das estratégias de producao e usos de midias digitais e sociais,
bem como o funcionamento do mercado digital e suas oportunidades.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

ALMEIDA, E.; YANAZE, L. K. H.; YANAZE, M. H. Marketing Digital. Sao Paulo:
Saraiva, 2022. E-book.

CASTELLS, Manuel. A galaxia internet: reflexdes sobre internet, os negocios e a
sociedade. Rio de Janeiro, RJ: Zahar, 2003.

RECUERO, Raquel da Cunha. Redes Sociais na internet. 2 ed. Porto Alegre:
Cibercultura, 2008.

COMPLEMENTAR (05)

ARMES, Roy. ON Video: O significado do video nos meios de comunicagdo. 2* ed. Sao
Paulo: Summus, 1999.

GOMES, Elisabeth. Inteligéncia competitiva: como transformar informagao em um
negocio lucrativo. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

NEGROPONTE, Nicolas. Vida digital. 2 ed. Sao Paulo: Companhia das Letras,1995.
KOTLER, Philip. Principios de Marketing. 12 ed. Sao Paulo: Pearson, 2007.

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e
técnica. 4* ed. Sdo Paulo: Atlas, 2018.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR
IPJ067 | Laboratorio de Producao em 5.2.3 120 1PJ028
Fotojornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

O fotojornalismo na era digital. A pauta fotojornalistica. Equipamento fotografico. A
utilizacdo da fotografia jornalistica em . diferentes meios e suportes. Géneros do
fotojornalismo. Desenvolvimento dos processos e linguagens fotojornalisticos. Edi¢do e
tratamento de imagens digitais. Etica e direito autoral. A critica & fotografia jornalistica.

OBJETIVO GERAL

Desenvolver as capacidades e competéncias analiticas, reflexivas, teoricas e praticas para a
producdo de narrativas jornalisticas por meio de fotografias, de forma a contribuir com o
processo de transformagao social.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapeco, SC:
Argos editora universitaria, 2004.

ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sao Paulo, SP:
Ed. SENAC Sao Paulo, 2009.

PARENTE, André (Org.). Imagem-maquina: a era das tecnologias do virtual. 4. ed. Rio
de Janeiro, RJ: Editora 34, 2011.

COMPLEMENTAR (05)

DELEUZE, Gilles. A imagem-tempo. Sao Paulo, SP: Brasiliense, 1990.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. S3o Paulo: Martins Fontes, 2007.
HOPPE, Altair. Adobe Photoshop: volume 3: para fotografos, designers e operadores
digitais. Balneario Camborit, SC: iPhoto, 2010.

HOPPE, Altair. Adobe photoshop: volume 4: para fotdgrafos, designers e operadores
digitais. Altair Hoppe . Balneéario Camboriu, SC: Photos, 2010.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR

IPJ068 | Legislagdo, Normas e Etica Aplicada 3.2.1 60 NT
ao Jornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Codigo de ética dos jornalistas brasileiros e a legislacdio no ambito da comunicagdo,
produgio e distribuicdo de conteudo jornalistico. Conceitos de Etica, Moral e Deontologia
jornalistica.

OBJETIVO GERAL

Conhecer e discutir a dindmica do comportamento moral englobando a perspectiva
historico-critica, debatendo as implicacdes ligadas a ética jornalistica, as normativas dos
processos e meios de comunicagao e as diversas implicagdes sociais.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

COSTELLA, Antonio F. Legislacdo da comunicac¢do social: curso basico. Campos do
Jordao, SP: Ed. Mantiqueira, 2002.

BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2004.
https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2014/06/04-

codigo de etica dos_jornalistas_brasileiros.pdf

COMPLEMENTAR (05)

ABRAMO, Claudio Weber. A regra do jogo: o jornalismo e a ética do marceneiro. Sao
Paulo, SP: Companhia das Letras, [1988].

BARROCO, Maria Lucia Silva. Etica: fundamentos sécio-histéricos. 3. ed. Séo Paulo,
SP: Cortez, 2010.

COSTA, Caio Tulio. Etica, jornalismo e nova midia: uma moral provisdria. Rio de Janeiro,
RIJ: Zahar, 2009.

CRIVELLI, Ivana Co. Direitos autorais na obra cinematografica: o delineamento da
autoria e da titularidade de exploragao comercial da obra audiovisual no universo contratual.
Sao Paulo, SP: Letras Juridicas, 2008.
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/legislacao/constituicao-federal

QUINTO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJ0O69 | Teorias e Praticas do Jornalismo 3.2.1 60 NT
Especializado

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Principais conceituacdes e referéncias que estruturam o jornalismo especializado. Tipos de
jornalismo especializado e suas vertentes no campo politico, cultural, ambiental e cientifico.
Comunicag¢do Publica e a fung¢do social do jornalismo.

OBJETIVO GERAL

Apresentar os principais conceitos relacionados ao jornalismo especializado.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

MARTINS, Franklin. Jornalismo politico. Sao Paulo, SP: Contexto, 2005.
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo cientifico. [3. ed.]. Sdo Paulo, SP: Contexto, 2010.
PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. 4. ed. Sdo Paulo, SP: Contexto, 2011.

COMPLEMENTAR (05)

VENTURA, Zuenir. Chico Mendes: crime e castigo: quinze anos depois, o autor volta ao
Acre para concluir a mais premiada reportagem sobre o herdi dos Povos da Floresta. Sao
Paulo, SP: Companhia das Letras, 2003.

AZZOLINO, Adriana Pessatte. 7 propostas para o jornalismo cultural: reflexdes e
experiéncias. Sao Paulo, SP: Mir6 Editorial, 2009.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH |PR

IPJO70 | Géneros Jornalisticos 11 3.2.1 60 | IPJO61

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Noticia, reportagem, perfil, entrevista. A reportagem: fundamentos tedricos e pratica de
campo. Tipos de reportagem. Pauta, captacdo e apuragdo para a reportagem programada.
Conceitos e desafios dos géneros jornalisticos no ambiente digital.

OBJETIVO GERAL

Conhecer os diferentes formatos textuais jornalisticos, destacando as diversas etapas de
produgdo textual, promovendo a producao de textos jornalisticos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

FLORESTA, C. F.; BRASLAUSKAS, L.; PRADO, M. P. D.; REDISCH, R. Técnicas de
Reportagem e Entrevista. Sao Paulo: Saraiva, 2009. E-book.

LAGE, Nilson. Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Record, 2005.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin do. Técnicas de redacdo em jornalismo: o texto da
noticia. Sao Paulo, SP: Saraiva, 2009. xx, 153 p. (Cole¢do introdu¢do ao jornalismo; v. 2).

COMPLEMENTAR (05)
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ERBOLATO, Mario L. Técnicas de Codificacao em Jornalismo. Redacao, captacao e
edicdo no jornal diario. Sdo Paulo: Atica, 2008.

KOTSCHO, Ricardo. A pratica da reportagem. Sio Paulo, Atica, 1986.

PEREIRA Jr, Luiz Costa. A apuracao da noticia. Métodos de investigagdo na imprensa.
Petrépolis: Editora Vozes, 2006.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO71 | Laboratorio de Produgao em 5.2.3 120 | IPJO65
Audiojornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

A entrevista no radio e nas plataformas digitais. Producdo de programas para emissoras de
radio e para os novos padrdes transmididticos do jornalismo. Radio, internet e
democratiza¢do da comunicacdo. Tendéncias da audiofonia: do radio as midias sonoras
digitais.

OBJETIVO GERAL

Oferecer subsidios aos discentes capacitando-os para a produgdo de programas jornalisticos
no radio e nas midias sonoras digitais.

REFERENCIAS

BASICA (3)

BARBEIRO, H. Manual de radiojornalismo: producao, ética e internet. Rio de Janeiro:
Editora Campus, 2003.

FERRARETTO, L. A. Radio: O veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre: Editora
Sagra Luzzatto, 2001.

JUNG, M. Jornalismo de Radio. Sao Paulo: Editora Contexto, 2011.

COMPLEMENTAR (5)

CESAR, C. Como falar no radio: pratica de locu¢io AM e FM. Sao Paulo: Summus,
2009.

KAPLUN, M. Producéo de programas de radio: do roteiro a dire¢do. Florianépolis:
Editora Insular, 2017.

NUNES, R. S.; ALCANTARA, J. A. S. (Orgs.). Manual de Radiojornalismo do curso
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de Jornalismo. Ano 1 | Edi¢do 1 - Juazeiro do Norte, novembro 2015. Manual de
Universidade Federal do Cariri - UFCA. Disponivel em
http://sites.ufca.edu.br/jornalismo/wp-
content/uploads/sites/24/2016/01/Manual_Radiojornalismo CMYKI1.pdf
PRADO, M. Produciao de Radio: um manual pratico. Sdo Paulo: Elsevier, 2006.
VICENTE, Eduardo. Do Radio ao Podcast: as novas praticas de producao

e consumo de dudio. XXVII Encontro Anual da Compés, Pontificia
Universidade Catolica de Minas Gerais, Belo Horizonte - MG, 05 a 08 de junho
de 2018. Disponivel em:
http://www.compos.org.br/data/arquivos_2018/trabalhos_arquivo 5SU524AASC

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO72 | Laboratorio de Assessoria de 523 120 1PJO60
Imprensa e Gestdo da Comunicagdo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Criagao de agéncias de comunicacgdo e jornalismo independentes. Planejamento Estratégico
de comunicagdo nas organizacdes. Mapeamento de organizagdes e instituigdes para a
elaboragdo e aplicacdo de um plano de comunicagdo. Comunicagao digital, ferramentas e
tendéncias. Diagnostico e producdo de midias corporativas. Desenvolvimento e execucdo
de projetos de assessoria de comunicacao e imprensa.

OBJETIVO GERAL

Proporcionar a pratica de projetos de criacao de agéncias, boutiques criativas e ou coletivos
de jornalismo em organizacdes da sociedade civil organizada, e ou populares, bem como em
outras organizacdes abertas a experimentagcdo no desenvolvimento de produtos de midias
corporativas, experimentais.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e
técnica. 5% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2018.

ROCHA, M. D. A.; TREVISAN, N. M. Comunicacao Integrada de Marketing. Sao
Paulo: Saraiva, 2018. E-book.

CANELAS, Guilherme. (Org). Politicas Publicas Sociais e os desafios para o
jornalismo. Sao Paulo: Cortez, 2008.

COMPLEMENTAR (05)

ARMES, Roy. ON Video - O significado do video nos meios de comunicacao. 2% ed.
Sdo Paulo: Summus, 1999.

HIAM, Alexander. Marketing para leigos. Editora Alta Books, 2011.

LORENZON, Gilberto, MAWAKDIYE, Alberto. Manual de assessoria de imprensa. 3.
ed. Campos do Jordao, SP: Mantiqueira, 2011.

TORQUATO, Gaudéncio. Comunicag¢ao empresarial, comunicacao institucional:
conceito, estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. 7. ed. Sao Paulo,
SP: Summus Editorial, 1986

DORNELAS, Jos¢ Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em
negdcios.4. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO73 | Midia e Discurso 3.2.1 60 IPJ0O56

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Midia e discurso. Anélise do papel da midia e suas (dis)fun¢des dos meios de comunicagdo
de massa na sociedade contemporanea. Enunciados mididticos/mediatizados. Sujeito e
midia. Andlises discursivas de textos de natureza mididtica. Estudo dos mecanismos de
producgdo de sentido nos discursos veiculados pelas midias. Dominios intersemioticos na
constitui¢cdo e analise de praticas discursivas midiaticas.

OBJETIVO GERAL

Problematizar a midia como lugar, condi¢do material e constitutiva de/para (re)produgdo e
circulag¢do de diferentes discursos na sociedade contemporanea.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

FIORIN, José Luiz (org.). Introducao a linguistica II: principios de analise. 4. ed. Sao
Paulo, SP: Contexto, c2003

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicacao. 22. ed. Sdo Paulo, SP: Cultrix, 2010
MAINGUENEAU, Dominique; SOUZA, Cecilia P. de; ROCHA, Décio. Analise de textos
de comunicacao. Sao Paulo, SP: Cortez, 2011.

COMPLEMENTAR (05)

BREAL, Michel. Ensaio de seméntica: ciéncia das significacdes. Sdo Paulo: Pontes
Livros, 1992.223.

GALVES, Charlotte (Org.). O texto: leitura e escrita. 3.ed. rev. Campinas, SP: Pontes
Livros, ¢2002

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro, RJ:
Lamparina, 2014.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
XAVIER, Ismail. O discurso cinematografico visual. 3.ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2012.
212p.

SEXTO PERIODO
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJ074 | Pesquisa Aplicada ao Jornalismo 321 60 1PJ052

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

A pesquisa aplicada no campo do Jornalismo. Métodos e técnicas de pesquisa em
Jornalismo. Elaboragdo de projeto de pesquisa monografica e projetos experimentais.
Produgdo de conhecimento a partir de produtos comunicacionais. Teorias da linguagem:
analise de discurso; analise de conteudo; analise de narrativas. Géneros académicos, relatorio
de pesquisa/técnico-cientifico, monografia, artigo cientifico, comunicagdo cientifica e
resumo/abastrac/resumen.

OBJETIVO GERAL

Compreender os fundamentos da pesquisa cientifica.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

BARBALHO, Celia Regina Simonetti. Normaliza¢do de trabalhos académicos: normas.
Manaus: 2020. 83 slides, color.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacio.
Sdo Paulo: Atlas, 2005.

MEDEIROS, Joao Bosco. Redacéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas.
13. ed. Sao Paulo, SP: Atlas, 2019.

COMPLEMENTAR (05)

FIGUEIREDO, Antonio Macena de; SOUZA, Soraia Riva Goudinho de. Como elaborar
projetos, monografias, dissertacdes e teses: da redacdo cientifica a apresentacio do texto
final. 5. ed. Rio de Janeiro, RJ: Lumen Juris, 2017.

LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia (Org.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 2.
ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2008.

OLIVEIRA, Jorge Leite de. Texto académico: técnicas de redagdo e de pesquisa cientifica.
10. ed. rev. e atual. -. Petrépolis, RJ: Vozes, 2018.

TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Joao Bosco. Comunicacio cientifica: normas técnicas
para redacdo cientifica. Sao Paulo, SP: Atlas, c2008.

VOLPATO, Gilson L. Guia pratico para redacio cientifica. Botucatu, SP: Best Writing,
c2015.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

1PJ042 | Folkcomunicagao 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Sociedade contemporanea, comunicagao e cultura popular (folclore). Linguagem midiatica e
a comunicacdo na era digital. Processo folkcomunicacional: teoria e metodologia. Génese,
fundamentos e as novas tendéncias dos estudos em folkcomunicagdo. Industria Cultural e a
Folkmidia. Media¢ao, novas tecnologias e ativismo midiatico. Festas populares brasileiras: a
espetacularizacdo das culturas populares e seus aspectos folkturisticos. Folkmarketing e
festas populares: do simbolico ao mercado comunicacional. Manifestagoes
folkcomunicacionais na Amazonia.

OBJETIVO GERAL

Compreender a dinamica dos processos comunicacionais, das manifestagdes de comunicagdo popular
e do folclore no espaco midiatico, ou seja, a mistura da tradicdo popular e dos acontecimentos
historicos com o contexto massivo.
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REFERENCIAS

BASICA (03)

BELTRAO, Luiz. Folkcomunica¢iio: um estudo dos agentes e dos meios populares de
informagao de fatos e expressdo de ideias. Porto Alegre: Edipucrs, 2014.

MELO, José¢ Marques de. Midia e Folclore. O estudo da folkcomunica¢dao segundo Luiz
Beltrao. Maringa/PR: Faculdades Maringa, 2001.

NEVES, Soriany (org.). Folkcomunicacio no Amazonas: processos midiaticos
contemporaneos da cultura popular. Sao Paulo: Scotecci, 2014.

COMPLEMENTAR (05)

BELTRAO, Luiz. Folkcomunicag¢iio: teoria e metodologia. Sio Bernardo do Campo:
UMESP, 2004.

BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagiio: a comunicagdo dos marginalizados. Sdo Paulo: Cortez,
1980.

LUCENA FILHO, Severino Alves de. Festa junina em Portugal: marcas culturais no
contexto de folkmarketing. Jodo Pessoa: UFPB, 2012.

MELO, José Marques de. Midia e Cultura popular: histéria, taxionomia e metodologia da
Folkcomunicag¢ao. Sao Paulo: Paulus, 2008.

MELO, Jos¢ Marques & FERNANDES, Guilherme Moreira (org.). Metamorfoses da
folkcomunicacao: antologia brasileira. Sao Paulo: Editae Cultural, 2013.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO75 | Introdugdo ao Telejornalismo 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Historia da TV e do Telejornalismo. Géneros, formatos ¢ categorias de conteudo
telejornalistico produzidos e distribuidos nas diversas plataformas e modalidades de canais.

OBJETIVO GERAL

Entender e desenvolver os processos de produgao de contetido telejornalistico de forma
reflexiva e contributiva para o desenvolvimento social.

REFERENCIAS
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BASICA (03)

BARBEIRO, Herdédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos
da noticiana TV. 2. ed. rev. e atual. Rio de Janeiro, RJ: Campus, Elsevier, c2002.
BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sao Paulo, SP: Contexto,
2010.

SOUZA, José Carlos Aronchi de. Géneros e formatos na televisao brasileira. Sao Paulo,
SP: Summus Editorial, 2004.

COMPLEMENTAR (05)

BAZI, Rogério Eduardo Rodrigues. TV regional: [trajetoria e perspectivas] . Campinas,
SP: Alinea, 2001.

CRUZ, Renato. TV digital no Brasil: tecnologia versus politica. Sao Paulo, SP: SENAC-
SP, 2008.

HAMBURGER, Esther; BUCCI, Eugénio (Orgs.). A TV aos 50: criticando a televisao
brasileira no seu cinqiientenario. Sao Paulo, SP: Ed. Fundagao Perseu Abramo, 2000.
MORALIS, Fernando. Chato: o rei do Brasil. 4. ed. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras,
2011.

PEREIRA JUNIOR, Alfredo Eurico Vizeu. A Sociedade do telejornalismo. Petropolis, RJ:
Vozes, 2008.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR
IPJO76 | Introdugdo ao Planejamento Visual em B.241. 60 NT
Jornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Sintaxe da linguagem visual. Hierarquia visual. Teoria e pratica das cores. Apresentacao de
elementos e recursos, para produtos jornalisticos impressos e digitais, como: tipologia (fontes
e corpo de letras), medidas (dimensdo horizontal de textos, titulos, legendas, antincios etc),
ilustragdes e fotografias, fios (linhas graficas), paginagdo, técnicas de composicao grafica
(layout), organizacao dos elementos graficos (diagramacao).

OBJETIVO GERAL

Compreender os conceitos, caracteristicas, elementos da linguagem visual, bem como os
critérios compositivos do design de noticias, identificando as particularidades do
planejamento gréafico-editorial de produtos jornalisticos em seus distintos formatos,
linguagens e aplicagdes.
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REFERENCIAS

BASICA (03)

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
WILLIAMS, Robin. Design para quem nio é designer: nocdes bésicas de planejamento
visual. 3. ed. Sd0 10 10 39 Paulo: Callis, 2009.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacio: o planejamento visual grafico na comunicac¢io
impressa. Vol. 7. Sao Paulo: Summus, 1985.

COMPLEMENTAR (05)

COLLARO, Antonio Celso. Producio grafica: arte e técnica da midia impressa. Sao
Paulo, SP: Pearson Education do Brasil, 2008.

FRASER, Tom; BANKS, Adam. O guia completo da cor: livro essencial para a consciéncia
das cores. 2 ed. Sao Paulo, SP: Ed. SENAC Sao Paulo, 2013.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo
Paulo, SP: 20 20 164 Escrituras, 2009.

JOLY, Martine. Introducio a analise da imagem. 14. ed. Campinas, SP: Papirus, 2010.
LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus: a Bauhaus ¢ a teoria do design.
Sao Paulo, SP: Cosac Naify, 2008.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |[CH |PR

IPJO77 | Estagio Supervisionado | 8.2.6 210 | IPJO67; IPJO62; IPJO8O; IPJO70;
IPJO79; IPJO72

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Estagio curricular supervisionado a ser realizado de forma presencial e/ou remota, em
institui¢des publicas, privadas, do.terceiro setor, ou na propria instituicdo de ensino
(ICSEZ/UFAM), em veiculos auténomos, agéncias de comunicagdo ou assessorias
profissionais, com acompanhamento, supervisio ¢ avaliacdo regidos por meio de
regulamento proprio e mediante entrega de relatorio final.

OBJETIVO GERAL

Contribuir para a consolidacao de praticas de desempenho profissional inerentes ao perfil do
formando a fim de exercitar os conhecimentos assimilados em aulas e nas praticas
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laboratoriais. Orientar e supervisionar a execugao do estagio curricular obrigatorio conforme
as Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs) vigentes.

REFERENCIAS

BASICA (3)

JORGE, Thais de Mendonga. Manual do foca: guia de sobrevivéncia para jornalistas.
Sao Paulo, SP: Contexto, 2008.

BIANCHI, A. C. M.; ALVARENGA, M.; BIANCHI, R. Manual de orientacao - Estagio
Supervisionado. 4a ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

TRAVANCAS, Isabel Siqueira. O mundo dos jornalistas. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Summus
Editorial, 1992.

COMPLEMENTAR (5)

BRASIL. Ministério da Educa¢ao. Conselho Nacional de Educacao. Resolucao no 1 de 27
de setembro de 2013. Institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de
graduagdo em Jornalismo, bacharelado, e da outras providéncias. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=19121&It
emid=866

BRASIL. Ministério da Educag@o. Comissao de Especialistas. Diretrizes Curriculares
Nacionais para o Curso de Jornalismo — Relatorio. Portal do MEC, Brasilia, set./2009.
Disponivel em: http://portal.mec.

gov.br/dmdocuments/documento. final cursos jornalismo.pdf.

DINES, A. O papel do jornal e a profissao de jornalista. Sao Paulo: Summus Editorial,
2013.

FACCIN, M. J.; FERREIRA, S. V. FORMACAO JORNALISTICA E OS NOVOS
FLUXOS INFORMATIVOS: Uma analise do perfil de profissional previsto nas Diretrizes
Curriculares Nacionais. Passagens: Revista do Programa de Pds-Graduagao em
Comunica¢ao da Universidade Federal do Ceara, v. 9, n. 1, p. 34-49, 3 dez. 2018.

Projeto Politico Pedagégico do curso de Comunicacao Social/Jornalismo do Instituto de
Ciéncias Sociais, Educagao e Zootecnia (ICSEZ) da Universidade Federal do Amazonas.
VIEIRA, J. L. (ed.). Lei de imprensa e profissao de jornalista. Bauru: Edipro, 1999.
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SETIMO PERIODO

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO78 | Trabalho de Conclusio de Curso I 5.2.3 120 1PJ074

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Elaboragdo do Trabalho de Conclusao de Curso, enfocando as etapas e processos de redacao
cientifica de resumo, introducao e capitulo de revisdo da literatura ou de Referencial tedrico
da area estudada.

OBJETIVO GERAL

Propiciar o aprofundamento temaético, a articulagdo entre teoria e pratica, o estimulo a
producao jornalistica e cientifica, a consulta de bibliografia especializada e o aprimoramento
da capacidade de refletir criticamente sobre os contetudos teodricos e as praticas do curso

REFERENCIAS

BASICA (03)

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sdo Paulo, SP: Atlas,
2008.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina. Metodologia Cientifica. 2.ed. Sao
Paulo:Atlas,

1986.

LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia (Org.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 2.
ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2008.

COMPLEMENTAR (05)

AZEVEDQO, Israel Belo de. O prazer da Producao Cientifica. 8. ed. Sdo Paulo: Editora
Prazer de ler. 1999.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacio.
Sdo Paulo: Atlas, 2005.

SOUZA, Maria Suzana de Lemos. Guia para redag¢do e apresentacio de monografias,
dissertacoes e teses. 56 56 37 4. ed. Belo Horizonte, MG: COOPMED, 2012.

TRIVINOS, Augusto Nibaldo Silva. Introdugiio 2 pesquisa em ciéncias sociais: a pesquisa
qualitativa em educacdo: o positivismo, a fenomenologia, o marxismo. Sao Paulo, SP: Atlas,
1987.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO79 | Laboratorio de Produgao em 5.2.3 120 | IPJO75
Telejornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Atividades de pesquisa, experimentacao e produgdo de conteudo telejornalistico nos mais
variados géneros e formatos para as diversas plataformas e modalidades de canais.

OBJETIVO GERAL

Conhecer e desenvolver processos e execu¢do de projetos de produg¢do de conteudo
telejornalistico em cardter experimental e reflexivo contribuindo para a formacdo do
profissional de comunicagdo com vistas ao desenvolvimento social.

REFERENCIAS

BASICA (03)

CARVALHO, Alexandre. Reportagem na TV: como fazer, como produzir, como editar.
Sao Paulo, SP: Contexto, 2010.

NICHOLS, Bill. Introdu¢ao ao Documentario. Sao Paulo, SP: Papirus, 2016.

PRADO, Flavio. Ponto eletronico: dicas para fazer telejornalismo com qualidade. 3. ed.
Sao Paulo, SP: Limiar, 2005.

COMPLEMENTAR (05)

CRUZ NETO, Joao Elias da. Reportagem de televisdo: como produzir, executar e editar.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2009.

LUCENA, Luiz Carlos. Como fazer documentarios: conceitos, linguagem e pratica de
produgdo. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Summus Editorial, 2012.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentario: da pré-produgao a pos-producao. 3. ed.
Campinas, SP: Papirus, 2012.

INTERCOM 2012. (Colecao GPs,2). Televisao digital na América Latina. Sao Paulo,
2012.

SOUZA, Marcio. Silvino Santos: o cineasta do ciclo da borracha. 2. ed. Manaus, AM: Ed.
da Universidade Federal do Amazonas, 2007.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR

IPJO80 | Laboratorio de Producao em 523 120 IPJO76
Planejamento Visual em Jornalismo

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Aplicagao dos principios do design na composicao grafica de produtos jornalisticos
impressos ¢ digitais. Organizacdo dos elementos graficos, cor, tipografia, imagem,
diagramacdo e grids. Elaboragdo e execucdo de projetos de comunicacdo visual em
jornalismo. Fechamento de arquivos.

OBJETIVO GERAL

Aplicar técnicas e métodos de planejamento grafico e visual para o desenvolvimento de
produtos jornalisticos, reconhecendo a adequag¢ao do projeto para midias, linguagens,
formatos, orientagdes editoriais, periodicidade e publicos distintos.

REFERENCIAS

BASICA (03)

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007.
WILLIAMS, Robin. Design para quem no é designer: nocdes basicas de planejamento
visual. 3. ed. Sao 10 10 39 Paulo: Callis, 2009.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacio: o planejamento visual grafico na comunicac¢ao
impressa. Vol. 7. Sao Paulo: Summus, 1985.

COMPLEMENTAR (05)

COLLARO, Antonio Celso. Producao grafica: arte e técnica da midia impressa. Sao
Paulo, SP: Pearson Education do Brasil, 2008.

GOMES FILHO, Joao. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sao
Paulo, SP: 20 20 164 Escrituras, 2009.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacio: a construgio biofisica, lingiiistica e
cultural da simbologia das cores. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus: a Bauhaus ¢ a teoria do design.
Sao Paulo, SP: Cosac Naify, 2008.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicdo, semiética, midia. Sio
Paulo, SP: Iluminuras, 1997.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO81 | Jornalismo, Sociedade ¢ Democracia 440 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Apresentacdo das principais discussdes da sociedade brasileira contemporanea relacionadas
ao jornalismo e a democracia. Aspectos sociais, econdmicos, politicos e publicos da
comunicagao brasileira. Do oligopodlio midiatico aos meios € movimentos ‘alternativos’ de
comunicagao social.

OBJETIVO GERAL

Discutir os principais temas contemporaneos relacionados ao jornalismo, sociedade
brasileira e democracia.

REFERENCIAS

BASICA (03)

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. 4. ed. Rio de Janeiro, RJ:
Mauad, 1999.

ABRAMO, Perseu. Padroes de manipulacio na grande imprensa. Sao Paulo: Ed.
Fundacao Perseu Abramo, 2003.

BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2004.

COMPLEMENTAR (05)

CHAUI, Marilena de Souza. Cultura e democracia: o discurso competente e outras falas.
12. ed. Sao Paulo: Cortez, 2007.

FAORO, Raymundo. Os donos do poder: formacao do patronato politico brasileiro. 5. ed.
Sdo Paulo, SP: Editora Globo, 2012.

VENTURA, Zuenir. 1968, o ano que niao terminou. 3.ed. S3o Paulo, SP: Planeta do
Brasil, 2008.
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OITAVO PERIODO

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO |CH PR

IPJO82 | Trabalho de Conclusdo de Curso 11 13.2.11 360 | IPJO52; IPJO53;
[PJ054; IPCO17;
IPJOS5; TPCO03;
IPJO56; IPJ028;
IPJO57; IPJOSS;
1PJO59; IPJ060;
IPJO61; IPJO62;
IPJO63; IPJ064;
IPJO65; IPJ066;
IPJO67; IPJO6S;
IPJ0O69; IPJO70;
IPJO71; IPJO72;
IPJO73; 1PJ074;
[PJ042; TPJO75;
IPJO76; IPJO77;
IPJO78; IPJO79;
IPJO80; IPJOS1.

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Elaboragdo de Trabalho de Conclusao de Curso: artigo, memorial, monografia e relatorio
descritivo. Execuc¢do de pesquisa bibliografica, analise e tabulacao de dados, elaboragao de
elementos pré-textuais propriamente dito, textuais e pos-textuais. Redacdo de memorial e
artigo e de capitulos de monografia e relatério descritivo.

OBJETIVO GERAL

Propiciar o aprofundamento tematico, a articulacdo entre teoria e pratica, o estimulo a
producdo jornalistica e cientifica, a consulta de bibliografia especializada e o
aprimoramento da capacidade de refletir criticamente sobre os contetidos teoricos e as
praticas do curso.
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REFERENCIAS

BASICA (03)

AZEVEDQO, Israel Belo de. O prazer da Producao Cientifica. 8. ed. Sao Paulo: Editora
Prazer de ler. 1999.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagio.
Sdo Paulo: Atlas, 2005.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina. Metodologia Cientifica. 2.ed. Sdo Paulo:
Atlas,

1986.

COMPLEMENTAR (05)

FACHIN, Odilia. Fundamentos de metodologia. 3.ed. Sdo Paulo:Saraiva, 2001.
GARCIA, Eduardo Afonso Cadavid. Manual de Sistematizacio e Normalizacao de
documentos Técnicos. Sdo Paulo: Atlas, 1998.

GARCIA, Carla C.; VICTORIANO, Benedicto A. D. Produzindo Monografias para
Trabalho de Conclusido de Curso = TCC. Sdo Paulo: Publisher Brasil Editora, 1996.

DISCIPLINAS OPTATIVAS
SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
[PC022 | Lingua Brasileira de Sinais - Libras 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Historico da Educagao de Surdos. Legislagao e Surdez. As politicas de inclusao e exclusao
sociais e educacionais. A comunidade surda: organizacdo politica, linguistica e social.
Modelos educacionais na educagdo de surdos: modelos clinicos, antropologicos, da
diferenga e mistos. Abordagem do curriculo na escolarizagdo dos surdos: praticas e
discursos.

OBJETIVO GERAL

Oferecer fundamentos sociolinguisticos para os académicos em Lingua de Sinais que, por
ser uma lingua viva, privilegia o desenvolvimento linguistico, cognitivo, € emocional das
pessoas com surdez com vista a complementagdo do curriculo na escolarizagdo e
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constru¢do de praticas pedagogicas que viabilizem a promoc¢do da comunicagdo das
pessoas com surdez.

REFERENCIAS

BASICA (03)
BRASIL, Ministério da Educacao e Cultura. Recomendagdes para a construgao da escola
inclusiva, 2003.

, Ministério da Educacdo. Diretrizes Nacionais para Educacdo Especial na
Educagao Basica. MEC; SEESP, 2001.
BUENO, J. G. S. Educagdo inclusiva e escolarizacdo dos surdos. Revista Integracao.
Brasilia: MEC, 2001.

COMPLEMENTAR (05)

DAMAZIO. Educacio escolar da pessoa com surdez: uma proposta inclusiva.
Campinas: Universidade Estadual de Campinas, 2005.

SA, N. L. Cultura, Poder e educacio de surdos. Manaus: EDUA, 2002.

SKLIAR, C.; LARROSA, J. Habitantes de Babel: politicas e poéticas da diferenca. Belo
Horizonte: Auténtica, 2001.

.. Atualidade da educac¢ao de surdos: processos € projetos
pedagogicos. Porto Alegre: Mediacao, 1999.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJ090 | Empreendedorismo em Comunicagao 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Inovagdo e empreendedorismo, tendéncias de praticas inovadoras em comunicag¢do € no
jornalismo. Transformagdes no modelo de negodcios do jornalismo tradicional e as
tendéncias no digital. A atividade freelance no jornalismo. Mercado de trabalho na area
de comunica¢do no Brasil, Amazonas e Parintins. Nogdes de empreendedorismo. Etapas
de planejamento na criacdo de um negocio proprio na area de comunicagao.

OBJETIVO GERAL
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Discutir o mercado de trabalho em jornalismo em Parintins; desenvolver as competéncias
para uma postura empreendedora; criar, adequar e implementar um Plano de Negocios em
comunicagao.

REFERENCIAS

BASICA (03)

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa: uma ideia, uma paixao ¢ um plano de
negocios: como nasce empreendedor e se cria uma empresa. Rio de Janeiro, RJ: Sextante.
DRUCKER, Peter Ferdinand. Inovacao e espirito empreendedor (entrepreneurship):
pratica e principios. Edi¢do revista. Sdo Paulo, SP: Cengage Learning, 2016.

GOMES, Elisabeth; BRAGA, Fabiane. Inteligéncia competitiva: como transformar
informacao em um negdcio lucrativo. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

COMPLEMENTAR (05)

ALMEIDA, E.; YANAZE, L. K. H.; YANAZE, M. H. Marketing Digital. Sao Paulo:
Saraiva, 2022. E-book.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas de. Planejamento estratégico: conceitos,
metodologia e praticas. Sdo Paulo, SP: Atlas, 2008.

SROUR, Robert Henry. Poder, cultura e ética nas organizacdes. 3. ed. Rio de Janeiro,
RIJ: Elsevier, c2012.

YANAZE, M. H. Gestao de Marketing e Comunicac¢io. 3. ed. Sao Paulo: Saraiva,
2021. E-book.

ROCHA, M. D. A.; TREVISAN, N. M. Comunica¢ao Integrada de Marketing. Sao
Paulo: Saraiva, 2018. E-book.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

[PJO83 | Livro-reportagem 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

A grande reportagem em diferentes meios de comunicacao. A apuragdo de uma grande
reportagem. Jornalismo Literario. Livro-reportagem: conceito, tipologias. Concepgao,
producao e edi¢do de livro-reportagem.

OBJETIVO GERAL

Apresentar as especificidades do texto da grande reportagem e processo de produgao do
livro-reportagem.

REFERENCIAS

BASICA (03)

BELO, Eduardo. Livro-reportagem. Sao Paulo, SP: Contexto, 2006. 139 p. (Colecdo
Comunicagao).

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 7. ed.
Rio de Janeiro: Record, 2008.

COMPLEMENTAR (05)

CAPOTE, Truman. A sangue frio: relato verdadeiro de um homicidio multiplo e suas
conseqiiéncias. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 2003.

KRAKAUER, Jon. Na natureza selvagem: a dramatica histéria de um jovem
aventureiro. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 1998.

MITCHELL, Joseph. O segredo de Joe Gould. Sdo Paulo, SP: Companhia das Letras,
2003. 157 p. (Jornalismo literario).
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO84 | Redacao Cientifica 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Redagdo cientifica de artigo; resumo, introdugdo: como iniciar o texto do artigo; Titulo:
claro e conciso; Fundamentagao 16gica: qual seu objetivo? Resultados: quais os resultados
suportam seu objetivo; Material e Métodos: que metodologia foi utilizada para chegar aos
resultados? Conclusdo ou a que resultados chegamos; Tipos de publicagdo; Autoria e
Plagio; Revisdo e traducdo; Figuras e legendas; A submissdo: escolher a revista mais
adequada.

OBJETIVO GERAL

Desenvolver a escrita cientifica de artigo € a compreensao sobre o processo de publicagao.

REFERENCIAS

BASICA (03)

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 21. ed. Sao Paulo, SP: Perspectiva, 2007;
MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de metodologia
cientifica. 8. ed. 61 61 228 Sao Paulo, SP: Atlas, c2017

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 24. ed. Sao Paulo,
SP: Cortez, 2016

COMPLEMENTAR (05)

DUARTE, Antbénio; BARROS, Jorge (Orgs). METODOS e técnicas de pesquisa em
comunicacao. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Atlas, 2006;

FAULSTICH, Enilde L. de J. Como ler, entender e redigir um texto. 20. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, [2008]. 117 p

GIL, Antdnio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sao Paulo, SP: Atlas,
2008;

SOUZA, Maria Suzana de Lemos. Guia para redag¢ao e apresentacio de monografias,
dissertacoes e teses. 56 56 37 4. ed. Belo Horizonte, MG: COOPMED, 2012.

SECAF, Victoria. Artigo cientifico: do desafio a conquista: enfoque em teses e
outros trabalhos académicos. 5. ed. rev. e atual. Sdo Paulo, SP: Atheneu, 2010;
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO85 | Etnografia na Cultura Digital 3.2.1 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

A etnografia no contexto da cultura digital, novos paradigmas e desafios. Relagdes entre
tecnologias e humanidades a partir da perspectiva teérica da antropologia digital. Os
desdobramentos da abordagem da cultura da conectividade face aos usos e apropriagdes
das midias sociais. A abordagem etnografica, a observagdo participante e a etnografia
digital. Tendéncias de estudos a partir de etnografias digitais.

OBJETIVO GERAL

Conhecer e compreender a pesquisa em comunicagao € em jornalismo a partir da
etnografia digital, bem como suas abordagens e aplicagdes com as tecnologias digitais.

REFERENCIAS

BASICA (03)

MELLO, Luiz Gonzaga de. Antropologia cultural: iniciacdo, teoria e temas. 15. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2008.

NEGROPONTE, Nicolas. Vida digital. 2 ed. Sao Paulo: Companhia das Letras,1995.
SPYER. Juliano. Midias sociais no Brasil emergente: Como a internet afeta a
mobilidade social. London: UCL Press, 2018.

COMPLEMENTAR (05)

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o pés-moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001.

MANUEL, Castells. Sociedade em rede. 6 ed. Sdo Paulo: Paz e Terra. 1999.
MARTINS, Francisco Menezes; SILVA, Juremir Machado da (orgs). A genealogia do
virtual: comunicagao, cultura e tecnologias do imaginario. 2.ed. Porto Alegre: Sulina.
SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a
cibercultura. 4. ed. Sdo Paulo, SP: Paulus, 2010.

RECUERO, Raquel da Cunha. Redes Sociais na internet. 2 ed. Porto Alegre:
Cibercultura, 2011.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO86 | Producao de conteudo em Plataformas 3.2.1 60 NT
Digitais

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Introdugdo a transformacao digital. O conceito de Plataforma e as questdes de
regulamentagdo. Producao e os formatos de conteudos nas plataformas digitais: textos,
videos e imagens. Os principais contetidos: blogs, videos, podcasts, postagens em redes
sociais, e-books, memes e outros. Criagcdo de canais em plataformas digitais. Planejamento
transmidia. Definicdo de persona, tom de voz e posicionamento. Etapas da producdo de
conteudo: pré-producdo, producdo e pds-producdo. Ferramentas de monitoramento nas
redes.

OBJETIVO GERAL

Proporcionar aos alunos a experimentagao na criagdo, planejamento e distribuicdo de um
canal ou midia em uma plataforma digital.

REFERENCIAS

BASICA (03)

ARMES, Roy. ON Video - O significado do video nos meios de comunica¢io. 2° ed.
Sdo Paulo: Summus, 1999.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre
o moderno e o pés-moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001

NEGROPONTE, Nicolas. Vida digital. 2 ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras,1995.

COMPLEMENTAR (05)

MOLETTA, Alex Sandro. Cria¢ao de curta-metragem em video digital: uma proposta
para produgdes de baixo custo. Sao Paulo, SP: Summus Editorial, 2009.

YANAZE, M. H. Gestao de Marketing e Comunicac¢io. 3. ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2021. E-book.

HIAM, Alexander. Marketing para leigos. Editora Alta Books, 2011.

HERNANDES, Nilton. Midia e seus truques: o que jornal, revista, tv, radio e internet
fazem para captar e manter a ateng@o do publico. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2006.
ALMEIDA, E.; YANAZE, L. K. H.; YANAZE, M. H. Marketing Digital. Sao Paulo:
Saraiva, 2022. E-book.
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SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO87 | Redes e Ecologias comunicativas dos 4.4.0 60 NT
povos amazonicos

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

As formas de comunicagdo conectivas, bem como as ecologias informativas e novas
condig¢des habitavas que se formam com as tecnologias digitais. As formas amerindias de
conectar com o mundo e as novas conectividades ribeirinhas urbanas.

OBJETIVO GERAL

Abordar a teoria da comunicagdo numa perspectiva decolonial a partir de pressupostos
tedricos da cultura amazodnica acerca das formas de conhecer e compreender o mundo das
culturas amerindias.

REFERENCIAS

BASICA (03)

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. 14. ed. Rio de
Janeiro, RJ: Jorge Zahar, 2001

MALCHER, Ataide et ali. Comunica¢ao midiatizada na e da Amazonia. Manaus:
Scriba, 2011.

SOUZA, Elias Brasilino de. Cidadania indigena, politicas publicas e desafios da
sustentabilidade no Alto Rio Negro. Manaus, AM: Ed. da Universidade Federal do
Amazonas, 2012.

COMPLEMENTAR (05)

MARTIN B., Jests; REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e
ficcdo televisiva. 2.ed. Sao Paulo, SP: SENAC-Departamento Nacional, 2004.
MOREIRA, Sonia Virginia; SOCIEDADE BRASILEIRA DE ESTUDOS
INTERDISCIPLINARES DA COMUNICACAO. Uma filésofa em campo na
comunicacio: industria, geografias e critica de midia na produ¢iao de Anamaria
Fadul. Sao Paulo, SP: Intercom, 2012.

MARTINS, Francisco Menezes; SILVA, Juremir Machado da (Org.). A Genealogia do
virtual: comunicacio, cultura e tecnologias do imaginario. 2. ed. Porto Alegre:
Sulina, 2008.
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VASCONCELOS, Maria Eliane de Oliveira; ALBARADO, Edilson da Costa.
Identidade cultural ribeirinha e praticas pedagégicas. Jundiai, SP: Paco Editorial,
2015.

VASCONCELOS, Maria Eliane de Oliveira (Org.). Educac¢io do campo em Parintins:
limites e possibilidades. Sao Paulo, SP: Scortecci, 2016.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR
IPJO8E | Estética e Processos Culturais 4.4.0 60 NT
Contemporaneos

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Expressoes culturais e estética; as transformagdes e adaptagdes e formas de resisténcia das
culturas afro-brasileira ¢ indigena no contexto da globalizagdo e da sociedade
contemporanea; As politicas publicas de valorizacdao ¢ preservagdo da cultura e da arte
afro-brasileira e indigena no Brasil; movimentos de afirmag¢ao identitaria contemporaneos;
novas linguagens estéticas e culturais em suas formas expressivas; movimentos culturais
afirmativos e lutas por reconhecimento politico; a vida digital compartilhada.

OBJETIVO GERAL

Compreender as produgdes culturais e estéticas de diferentes grupos €tnicos e culturais
presentes no Brasil, com énfase nas contribuigdes das culturas afro-brasileira e indigena
para a formagao da identidade cultural brasileira em suas especificidades.

REFERENCIAS

BASICA (03)

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre
o0 moderno e o pés-moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001. 452

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidadios: conflitos multiculturais da
globalizacdo. 8. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ed. UFRJ, 2010. 227

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a
cibercultura . [4. ed.]. Sdo Paulo, SP: Paulus, 2010. 357 p

COMPLEMENTAR (05)
AUMONT, Jacques. A imagem. 15. ed. Campinas, SP: Papirus, 2010. 331 p.
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SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo, SP:
Paulus, c2007. 468 p

HALL, Stuart; UNESCO. Da diaspora: identidades e media¢des culturais. Belo
Horizonte: UFMG; Brasilia, DF: UNESCO, 2009. 410 p

OWNING, John. Midia radical: rebeldia nas comunica¢des ¢ movimentos sociais. 2. ed.
Sao Paulo, SP: SENAC-SP, 2004. 544

ARTINO, Luis Mauro Sa. Estética da comunicacio: da consciéncia comunicativa ao
"eu" digital. Petropolis,RJ: Vozes, 2007. 213.

SIGLA | DISCIPLINA CREDITO | CH PR

IPJO89 | Introducao a Psicologia 4.4.0 60 NT

Departamento ofertante: Jornalismo

EMENTA

Conhecer os conceitos basicos da Psicologia Geral ¢ da Psicologia Social abrangendo seus
aspectos tedricos e psicossociais inerentes a Comunicacao Social ¢ relevantes para a
constru¢ao do conhecimento e da Comunicagao.

OBJETIVO GERAL

Teorias e sistemas da Psicologia. Conceitos e teorias fundamentais da Psicologia Social
Contemporanea. A dindmica da Comunica¢do Humana: conceituacdes € caracterizagdes
no campo da Psicologia. Comunicagao de massa.

REFERENCIAS

BASICA (03)

AMADO, G; GUITTET, A. A dinAmica da comunicacio nos grupos. Rio de Janeiro:
Zahar,1978.

BOCK, A. M. B. Psicologias: uma introducao ao estudo de psicologia. 13. Ed. Sao Paulo:
Saraiva, 2003.

BORDENAVE, J.E.D. O que é comunicac¢ao. Sao Paulo: Brasiliense, 2007.

COMPLEMENTAR (05)

CAVAZZA, N. Psicologia das atitudes e das opinides. Sao Paulo: Loyola, 2008.
COIMBRA, C.M.B. Midia e Producao de Modos de Existéncia Psicologia: Teoria e
Pesquisa Jan-Abr 2001, Vol. 17 n. 1, pp. 001-004.
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WACHELKE, J. F. R; SEGALA E M. Interdisciplinaridade em Psicologia Social e
Comunicacao Social XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UERJ
—5 a9 deset. 2005.

7. ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

7.1 Metodologia dos Processos de Ensino-Aprendizagem

O processo de ensino-aprendizagem tem como finalidade principal proporcionar aos
sujeitos as condigdes necessarias para a aquisicao de conhecimentos, habilidades e valores
relevantes para sua formagao pessoal e profissional. Além disso, outras finalidades do processo
de ensino-aprendizagem incluem: 1) Desenvolver a capacidade de pensar criticamente e
resolver problemas; 2) Fomentar o desenvolvimento social ¢ emocional dos estudantes; 3)
Estimular a curiosidade e o interesse pelo conhecimento; 4) Promover a comunicagdo e o
trabalho em equipe; 5) Proporcionar aos estudantes experiéncias praticas e concretas
relacionadas aos conceitos estudados; 6) Preparar os estudantes para a vida profissional,
fornecendo-lhes as habilidades € competéncias necessdrias para enfrentar os desafios do
mercado de trabalho; 7) Fomentar a criatividade e a inovagdo; 8) Incentivar a formacao de
cidadaos conscientes de seu papel na sociedade e capazes de contribuir para a construcao de
um mundo melhor.

A participagdo do(a) professor(a) ¢ essencial em todo o processo de ensino-
aprendizagem, pois ele(a) € responsavel por planejar € executar estratégias de ensino que
promovam a aprendizagem dos estudantes, além de avaliar o desempenho deles e fornecer
feedback para auxilia-los em sua formag¢do. O docente também deve adaptar sua metodologia
de ensino as necessidades individuais- de cada aluno, considerando seus estilos de
aprendizagem, habilidades e interesses. E importante que o(a) professor(a) crie um ambiente
acolhedor e seguro para que os estudantes se sintam confortaveis e motivados a participar
ativamente das atividades propostas.

Ademais, o(a) professor(a) deve estar sempre atualizado em relacdo aos contetidos que
esta ensinando, bem como as novas tecnologias € metodologias de ensino. Ele(a) também pode
incentivar os estudantes a buscar informacdes complementares e a participar de atividades

extracurriculares, a fim de ampliar seus conhecimentos e habilidades. Em outros termos, o papel
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do(a) professor(a) ¢ fundamental no processo de ensino-aprendizagem, pois ¢ ele(a) quem
conduz o processo, orienta e estimula os estudantes a aprender e avalia o desempenho deles.

A aprendizagem nao se limita apenas ao espago fisico da sala de aula, mas se estende
para além dela, na medida em que os estudantes tém a oportunidade de entrar em contato com
as demandas da sociedade regional, organiza¢des da sociedade civil e problemas inerentes a
profissdo e ao mercado de trabalho. Nesse sentido, atividades extracurriculares e trabalhos
académicos sao uma excelente maneira de proporcionar aos estudantes experiéncias praticas e
concretas que complementam e enriquecem sua formacgao.

Essas atividades permitem aos estudantes desenvolver habilidades importantes, tais
como pesquisa, observacao, entrevista e experiéncia social, além de estimular o pensamento
critico e a criatividade. Elas também contribuem para a formagdo de um senso de
responsabilidade social, uma vez que os estudantes t€ém a oportunidade de entender as
necessidades e demandas da comunidade local e buscar solugdes para os problemas
identificados. Do mesmo modo, atividades extracurriculares e trabalhos académicos
proporcionam aos estudantes uma oportunidade valiosa para se conectarem com profissionais
da area e estabelecerem redes de contatos importantes para sua carreira. Essas atividades
também podem ajudar os estudantes a descobrir areas de interesse e a identificar possiveis
caminhos profissionais.

No que se refere a interdisciplinaridade, o curso de Jornalismo estabelece a
obrigatoriedade de cumprir um total de cento e oitenta horas (180h) em disciplinas optativas,
que podem ser cursadas de acordo com a oferta do curso ou em outros cursos oferecidos pela
Universidade Federal do Amazonas. Além disso, 0 corpo docente tem o objetivo de incentivar
a participacao dos estudantes em eventos cientificos e atividades extracurriculares, que podem
ser contabilizadas como Atividades Académico-Cientifico-Culturais (AACCs).

Esses eventos promovidos pela Unidade Académica proporcionam aos estudantes a
oportunidade de se aproximar de conhecimentos e praticas desenvolvidos em outros cursos do
Instituto de Ciéncias Sociais, Educagdo e Zootecnia (ICSEZ), bem como de uma perspectiva
transdisciplinar da area de conhecimento em que estdo inseridos. Os projetos de extensdo e
outras iniciativas sdo excelentes oportunidades para os estudantes aplicarem os conhecimentos
técnico-cientificos adquiridos nos contetidos programaticos do curso, além de vivenciarem
praticas e se relacionarem com a comunidade.

A matriz curricular do curso, dessa forma, foi desenvolvida como um conjunto integrado

de atividades que visam a constru¢gdo do conhecimento por meio de diversos métodos
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pedagogicos, tais como discussdes em sala de aula, praticas em oficinas, atividades em
laboratério, estudos orientados, além de participacdo em seminarios e palestras. Ademais, a
formacao do aluno ¢ complementada por atividades de extensao e pesquisa, permitindo que os
estudantes experimentem efetivamente os trés principais pilares da universidade: ensino,
pesquisa e extensao.

Os componentes curriculares obrigatorios e optativos foram organizados de forma que
os alunos tenham liberdade e flexibilidade para criar seu proprio caminho formativo. As
atividades obrigatdrias visam fornecer apenas o essencial para a formagao do jornalista,
enquanto os componentes optativos, oferecidos por varias unidades da UFAM, permitem que
os alunos sejam mais responsdveis pela construgdo de seu proprio curriculo e percurso
formativo. Dessa forma, a participagdo dos estudantes ndo se limita apenas aos componentes
curriculares e atividades do curso de Jornalismo do ICSEZ, mas também ha o incentivo do

reconhecimento de si mesmos como membros -da Universidade Federal do Amazonas.

7.2 Procedimentos de Acompanhamento e de Avaliacio dos Processos de Ensino-

Aprendizagem

A avaliagdo do processo de ensino-aprendizagem deve estar em conformidade com as
diretrizes curriculares que articulam ensino, pesquisa e extensdo, seguindo os eixos que
estruturam o Projeto Pedagodgico do Curso. Para isso, a avaliagdo deve considerar amplas
possibilidades de avaliagdo do processo de formagao do bacharel em Jornalismo. A avaliacao
do aluno sera realizada de acordo com as normas da Universidade Federal do Amazonas com
foco, principalmente, nos aspectos qualitativos, avaliando o desempenho do estudante em
varias atividades curriculares ao longo do curso, a saber:

Avaliacio integrada sistematica: ¢ uma forma de avaliacdo somativa que considera a
participagdo e producdo do aluno em atividades integradoras, que englobam praticas
jornalisticas, projetos de pesquisa e extensdo. Essa avaliagdo ¢ importante, pois busca avaliar o
desenvolvimento do aluno em diferentes areas do conhecimento e habilidades, além de
estimular a integracdo entre as disciplinas e a aplicagao dos conhecimentos adquiridos em
situacdes praticas.

A modalidade somativa de avaliagdo ¢ aquela que tem como objetivo verificar o
desempenho do aluno ao final de um periodo, ou seja, ¢ uma avaliagdo de resultados.

Diferentemente da avaliagdo formativa, que tem como objetivo acompanhar o processo de
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aprendizagem e identificar dificuldades e potencialidades dos alunos ao longo do curso. A
avaliagdo integrada sistematica, nesse contexto, assume um papel importante na medida em que
permite uma avaliagdo mais abrangente, que considera o conjunto de habilidades e
competéncias desenvolvidas pelo aluno ao longo do curso, em diferentes areas e disciplinas.

A avaliaciio do processo teorico-pratico: serd realizada por meio da articulagao entre
as categorias pedagogicas de desenvolvimento do curriculo e das estruturas tedrico-praticas.
Essa avaliacdo ¢ importante para verificar se o aluno ¢ capaz de aplicar os conceitos, métodos
e técnicas adquiridos em sala de aula na pratica jornalistica, demonstrando sua apropriagao
conceitual e habilidades metodologicas.

Essa abordagem de avaliagdo permite avaliar o desempenho do aluno ndo apenas no
ambito tedrico, mas também na sua capacidade de transferir esses conhecimentos para a pratica.
Assim, ¢ possivel verificar se os objetivos do curso estdo sendo atingidos e se o aluno esta
realmente desenvolvendo as competéncias necessarias para se tornar um bom profissional na
area do jornalismo. Ademais, essa avaliagdo pode ser 1til para identificar lacunas no processo
de ensino e, assim, ajustar o curriculo para atender melhor as necessidades dos alunos e do
mercado de trabalho.

Conforme observado por Saviani (2000, p. 41), “a avaliacdo deve ter uma perspectiva
mais ampla, que va além de ser simplesmente um meio de classificacdo ou uma medida
mecanica do desempenho do aluno”. Em vez disso, a avaliacdo deve ser vista como uma
ferramenta que ajuda a trazer o conhecimento para a realidade do cotidiano do estudante,
conectando-o com sua cultura e contextos. Essa abordagem ¢ baseada em uma visao critica da
educacdo, em que o conhecimento ndo ¢ transmitido de forma passiva, mas ¢ construido e
reconstruido por meio do didlogo, da reflexdo e da acdo. Nessa perspectiva, a avaliagdo ndo ¢
vista como um fim em si mesma, mas como parte de um processo continuo de aprendizagem e
desenvolvimento, em que o estudante ¢ desafiado a questionar, responder e avaliar o
conhecimento que estd sendo construido em conjunto com seus colegas e professores.

E fundamental que o processo avaliativo seja continuo e formativo, considerando a
identidade dos estudantes e da equipe envolvida, bem como as particularidades do grupo e do
contexto em que se encontram. Dessa maneira, € preciso transformar a avaliagdo em um espago
para identificar, analisar e propor solugdes para aprimorar o trabalho educacional como um
todo, abrangendo aspectos técnicos, administrativos, fisicos, bem como o desempenho de

professores, alunos, técnicos e coordenadores.
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Luckesi (1999) defende que a avaliacdo deve ser um instrumento dialético de avango,
capaz de identificar novos rumos para a aprendizagem dos estudantes. Segundo o autor, para
evitar que a avaliacdo se torne autoritaria e conservadora, ela precisa ser diagnostica, ou seja,
deve ajudar a compreender o processo de aprendizagem do aluno e orienta-lo na superagao de
suas dificuldades. Do mesmo modo, Luckesi (1999) destaca que a avaliacdo ndo deve se limitar
a verificar a aprendizagem a partir dos minimos possiveis, mas sim a partir dos minimos
necessarios, ou seja, deve considerar o que ¢ fundamental para que o aluno possa avangar em
sua trajetoria educacional. Para isso, ¢ fundamental que os critérios de avaliagao sejam claros e
justos e que sejam definidos de acordo com as necessidades dos alunos e professores.

E importante ressaltar que, embora os critérios de avaliagdo possam ser adaptados de
acordo com as necessidades do processo educacional, eles ndo devem ser inventados pelo
professor de forma arbitraria. Ao contrario, devem ser discutidos e acordados coletivamente, a
fim de garantir uma avaliagdo justa e efetiva para todos os envolvidos no processo.

O sistema de avaliacdo adotado pela instituigdo avalia o desempenho dos alunos por
disciplina, levando em consideragdo tanto o aproveitamento quanto-a frequéncia. Ambos os
aspectos sao eliminatorios por si mesmos, o que significa que, se o aluno nao atender a qualquer
um desses requisitos, ele podera ser reprovado na disciplina.

Esse sistema de avaliagdo ¢ bastante comum em instituigdes de-ensino, especialmente
no nivel basico e médio. Ele tem como objetivo garantir que os alunos estejam frequentando as
aulas regularmente e se dedicando aos estudos de forma consistente, além de incentivar o
desenvolvimento de habilidades e conhecimentos especificos em cada disciplina. No entanto, ¢
importante ressaltar que a avaliagdo ndo deve ser encarada apenas como um processo
eliminatdrio, mas sim como uma ferramenta para identificar os pontos fortes e fracos dos alunos
e orientar seu aprendizado. Os professores t€ém um papel fundamental nesse processo, devendo
utilizar diferentes métodos, ferramentas e estratégias de avaliagao para fornecer um feedback
constante aos alunos e ajuda-los a desenvolver habilidades e conhecimentos relevantes.

Sobre o Aproveitamento Escolar, para ser considerado aprovado em uma disciplina, o
aluno precisara obter uma média final igual ou superior a 5,0 (cinco). Essa média final sera
calculada de acordo com a média ponderada entre a média obtida nas atividades escolares, com
peso 02 (dois), e a nota do exame final, com peso 01 (um). Isso significa que, durante o periodo
letivo, o aluno terd a oportunidade de realizar atividades escolares, tais como trabalhos, provas
e exercicios, que serdo avaliadas e pontuadas. A média dessas atividades terd um peso maior na

média final do aluno, correspondendo a dois tercos da nota total.
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Ao final do periodo, o aluno ainda tera a oportunidade de fazer uma avaliacdo final,
geralmente uma prova, que tera um peso menor na média final, correspondendo a um terco da
nota total. Dessa forma, a média final serd uma forma justa e equilibrada de avaliar o
desempenho do aluno ao longo do periodo letivo, considerando tanto seu esfor¢o durante as
atividades escolares quanto seu desempenho na avaliag¢do final. O objetivo ¢ incentivar o aluno
a se dedicar durante todo o periodo letivo, garantindo que tenha um bom aproveitamento
escolar.

Sobre a Frequéncia, o comparecimento as atividades curriculares ¢ obrigatdrio,
incluindo aulas teoricas e praticas, seminarios, trabalhos praticos, provas ou exames. O aluno
que deixar de comparecer ao minimo de 75% (setenta e cinco por cento) das atividades
programadas para cada disciplina sera considerado reprovado e nio obtera crédito. E importante
que os alunos estejam presentes nas atividades programadas, pois isso permite que eles tenham
a oportunidade de adquirir conhecimento e desenvolver habilidades necesséarias para a sua
formag¢do. Além disso, a presenca nas aulas € um compromisso com a institui¢do € com o grupo,
uma vez que contribui para o desenvolvimento de um ambiente de aprendizagem colaborativo
e interativo.

Ainda assim, a auséncia do aluno as aulas podera ser justificada em situagdes
especificas, que devem estar enquadradas nas seguintes circunstancias: doenca do aluno,
falecimento de familiares diretos, convocacdo para juri, eleicdes, entre outras situagdes
previstas em lei. A auséncia do aluno as aulas s6 podera ser justificada enquadrada nas seguintes
situacoes:

I — Decreto-Lei n° 715/69 — situac¢do dos reservistas; Il — Decreto-Lei n°® 1.044/69 —
portadores de determinadas afec¢des organicas; I11 — Decreto n® 69.053/71 e Portaria n® 283/72
— BSB — participacao em atividades esportivas e culturais de carater oficial; IV — Lei Federal
n°® 6202/75 — aluna gestante; V.— Dec. 85.587/80 — Militar da Reserva convocado para servigo
militar.

Vale ressaltar que as faltas ndo serdo abonadas ou compensadas por tarefas especiais,
exceto nos casos previstos em lei. Isso significa que os alunos devem se organizar para cumprir
com a frequéncia minima exigida em cada disciplina € ndo devem contar com a possibilidade

de ter suas faltas justificadas ou compensadas de outra forma.
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7.3 Gestao do Curso e os Processos de Avaliacao Interna e Externa

O Plano de Desenvolvimento Institucional da UFAM (PDI 2016-2025), aprovado pelo
Conselho Universitario (CONSUNI), por meio da RESOLUCAO N° 014/2015, estabelece as
maneiras pelas quais a avaliagdo e o acompanhamento do desenvolvimento institucional da
UFAM serao conduzidos, levando em conta que a avaliacdo ¢ um processo que ¢ moldado pelo
contexto historico-social no qual ocorre.

O referido PDI ¢ de extrema importancia, pois serve como um guia para a gestdo da
universidade, permitindo uma gestdo estratégica mais eficiente e eficaz. Ademais, o PDI ¢
fundamental para a manuten¢do e aprimoramento da qualidade académica, bem como para a
promogao da pesquisa, da extensdo e da inovagao. Outra importancia do Plano € que ele permite
a avalia¢do constante do desempenho da instituicdo e o acompanhamento da execucao das
metas e acdes previstas. Isso possibilita a identificacdo de problemas e a corre¢do de rumos
quando necessario, além de possibilitar a prestacao de contas a sociedade sobre a aplicagdo dos
recursos publicos destinados a universidade.

A Universidade Federal do Amazonas (UFAM) instituiu uma Comissao Prépria de
Avaliacdo (CPA), regulamentada pela Portaria n° 983/2004 — GR, de 14/06/2004, com a
responsabilidade de conduzir os processos de autoavaliacdo da instituigdo, seguindo as
exigéncias da Lei n° 10.861, de 14 de abril de 2004. Todas as informagdes referentes a este
processo  podem  ser acessadas no  espaco  disponibilizado  pela  CPA
(http://www.cpa.UFAM.edu.br/projeto-de-avaliacao.html), o qual inclui a avaliacdio e o
acompanhamento das atividades académicas de ensino (graduagdo, pos-graduacao, presencial
e a distancia), pesquisa e extensdo, planejamento e gestdo da UFAM, seguindo as orientagdes
do SINAES. Para promover a formagdo prevista pela proposta pedagdgica, o processo

avaliativo do curso de Jornalismo se concentrara nos seguintes segmentos:

7.3.1 Curso

O curso de Jornalismo possui respaldo na legislagao vigente e apresenta a seguinte
estrutura: em relagdo ao projeto politico-pedagogico, busca promover a formagao humanistica,
critica e integral dos estudantes, além de estar em consonancia com o projeto politico-
pedagodgico institucional. O curriculo é coerente com as diretrizes curriculares nacionais, a

metodologia de ensino estd adequada a concepgao do curso e o perfil profissional desejado para
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o discente ¢ coerente com o curriculo. Também ha estimulo aos estudos interdisciplinares e
preparacdo para a educagdo continuada. A organizagdo didatico-pedagdgica e a estrutura
curricular sdo flexiveis e adequadas a atualizagdao das ementas e programas das disciplinas.

E importante que o curso de Jornalismo tenha uma estrutura bem definida e alinhada as
diretrizes nacionais para garantir a qualidade do ensino e formag¢ao dos estudantes. A formacao
humanistica e critica ¢ fundamental para que os futuros jornalistas tenham uma visdo ampla e
contextualizada dos fatos e das informacdes que serao trabalhadas em sua atuagdo profissional.
Do mesmo modo, a preparagdo para a educagao continuada e os estudos interdisciplinares
permitem que os estudantes estejam atualizados com as novidades e tendéncias do mercado de
trabalho. A flexibilidade da estrutura curricular também € importante, pois permite a atualizacao
das ementas e programas das disciplinas de acordo com as demandas do mercado e as mudangas
na area do jornalismo.

E necessario destacar uma série de aspectos importantes para a qualidade do ensino
superior, como a diversificagdo de praticas de ensino, a conexdo entre ensino, pesquisa e
extensao, a promo¢do da autonomia intelectual dos alunos e¢'a preocupagao com a relevancia
social do conhecimento. Nesse interim, s3o mencionados aspectos relacionados a gestdo
académica, como a disponibilidade de apoio didatico-pedagdgico aos docentes e alunos, a
organiza¢ao do controle académico e a participacdo nos processos deliberativos da institui¢ao.
Por fim, sdo apontados fatores relevantes para as atividades académicas, como a participagdo
em projetos de pesquisa e extensao, a realizagdao de estagios diversificados e o envolvimento

dos docentes na producao académica dos alunos.

7.3.2 Docente

Com o objetivo de avaliar continuamente o processo de formacao, especialmente no que
diz respeito aos docentes, serdo considerados alguns indicadores como a atua¢ao do Nucleo
Docente Estruturante (NDE) e a exigéncia de titulagdo e dedicacdo dos professores. Além disso,

serdo observados os seguintes aspectos:

a) Formas de inser¢ao na comunidade cientifica e profissional:
Aqui sdo incluidas a capacitacdo cientifica e didatico-pedagdgica, a participacdo em comités e
comissdes cientificas, grupos de pesquisa e eventos cientificos e profissionais, bem como as

praticas pedagdgicas, orientagdes académicas, iniciagao cientifica, estdgios e monitorias.
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As formas de insercdo na comunidade cientifica e profissional sdo essenciais para o
desenvolvimento da carreira docente e para a formacao dos estudantes.

A capacitagao cientifica e didatico-pedagogica ¢ fundamental para que os professores estejam
atualizados em relagdo as novas descobertas e tecnologias, bem como possam aprimorar suas
metodologias de ensino.

A participagdo em comités e comissdes cientificas, grupos de pesquisa e eventos cientificos e
profissionais permite o compartilhamento de experiéncias e a atualizacdo constante do
conhecimento.

As préticas pedagogicas, orientacdes académicas, iniciacdo cientifica, estdgios e monitorias sao
atividades que permitem a inser¢do dos estudantes no contexto da pesquisa e da profissao,
proporcionando uma formagao mais completa e qualificada.

A insercao na comunidade cientifica e profissional ndo se resume apenas a atualizagdo do
conhecimento e participagdo em eventos e grupos de pesquisa, mas também inclui a atuagao
pratica e a coeréncia entre a capacitacdo, atividades académicas e a produgdo cientifica.

E necessario que os professores e estudantes possam aplicar seus conhecimentos em projetos e
acoes praticas que estejam alinhadas com as necessidades e demandas da comunidade cientifica
e profissional.

E fundamental que a formagdo dos estudantes contemple a iniciagdo cientifica, estagios e
monitorias, que sdo atividades que permitem a inser¢do deles no mercado de trabalho,

contribuindo para uma formag¢ao mais completa e qualificada.

b) Formas de socializacdo do conhecimento, como a producdo cientifica, técnica e
cultural, e a divulgagdo e comunica¢do:
A socializagao do conhecimento ¢ um dos principais objetivos da academia e, para isso, ¢
fundamental que haja uma producdo cientifica e técnica de qualidade, capaz de contribuir para
o avanco do conhecimento em determinada area.
A produgdo cultural também pode ser uma forma importante de dissemina¢ao do conhecimento,
seja por meio de obras literarias, artisticas, musicais, entre outras.
E importante que os professores e os pesquisadores se dediquem a essas atividades, e que a
instituicdo ofereca suporte para que isso seja possivel, seja por meio de financiamento de

projetos, recursos para publicacdo de artigos ou organizagdo de eventos.
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A comunicag¢do da produgao cientifica e cultural também ¢ fundamental, e ¢ necessario que haja
canais de divulgagdo adequados para que essa produgdo chegue ao publico interessado, seja por
meio de revistas especializadas, eventos cientificos, midias sociais, entre outros meios.

A divulgacao do conhecimento ¢ um aspecto fundamental do processo de socializacao do saber,
e ¢ importante que os pesquisadores e professores estejam engajados nesse processo.

Além da producao cientifica e cultural, a comunica¢do do conhecimento também pode ser feita
por meio de palestras, cursos, workshops, entre outras formas de ensino e aprendizagem.

E importante que a institui¢io ofereca suporte para essas atividades, seja por meio de recursos
financeiros, materiais ou humanos, e que os professores e pesquisadores estejam motivados a
participar dessas iniciativas.

A comunicac¢do do conhecimento pode ser feita ndo s6 para a comunidade académica, mas
também para a sociedade em geral, contribuindo para a difusdo do conhecimento e para a

formacao de uma cultura cientifica e tecnoldgica mais forte e participativa.

c¢) Formas de inser¢dao no contexto institucional, incluindo a gestdo académica e
administrativa e o grau de envolvimento com as atividades institucionais, como o regime de
trabalho:

A inser¢do no contexto institucional é de grande importancia para a integracdo do docente na
instituicao.

Além de sua atuagdo como professor, o envolvimento com as atividades institucionais ¢
fundamental para o desenvolvimento de agdes em conjunto com outros professores,
colaborando com a organizagdo ¢ a gestdo da institui¢ado.

A gestdo académica e administrativa € um dos fatores que influenciam diretamente a qualidade
do ensino oferecido, pois é responsavel pela criagdo de politicas e estratégias para melhorias no
processo educacional.

O envolvimento com as atividades institucionais, como participagdo em comités, grupos de
trabalho e eventos, também ¢ importante para o estabelecimento de conexdes com outros
docentes, alunos e profissionais da area.

O grau de envolvimento do docente com as atividades institucionais, como o regime de
trabalho, também ¢ um fator relevante para a sua insercao no contexto institucional.

Um docente que dedica tempo para participar de comissdes e grupos de trabalho, além de dar

aulas e orientar alunos, demonstra interesse € comprometimento com a institui¢do. Isso
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contribui para que haja uma maior integragdo entre os professores e a institui¢do, além de
possibilitar a criagdo de estratégias para melhorias na qualidade do ensino oferecido.
A gestao académica e administrativa, quando bem gerida, possibilita um ambiente académico
mais produtivo e integrado, favorecendo a produgdo cientifica e o engajamento dos docentes e
alunos em atividades extracurriculares.
A inser¢do no contexto institucional € um aspecto importante para o desenvolvimento do ensino
superior e para a formagao de profissionais competentes e comprometidos com a sua area de
atuacao.

Em relacdo as maneiras de se inserir no contexto social, serdo avaliadas as seguintes
questoes:

a)as praticas de extensdo universitaria: ¢ fundamental para o desenvolvimento de uma
sociedade mais justa e equanime. A universidade deve estar comprometida com a produgao e
socializacdo do conhecimento e, portanto, deve ser uma institui¢ao voltada para o bem-estar da
sociedade como um todo. Elas sdo uma maneira de promover a integraciao da universidade com
a comunidade, contribuindo para a democratizacdo do acesso ao conhecimento e para a
formacao de cidadaos criticos e participativos. Ademais, a extensao universitaria permite que a
universidade conheca as demandas da sociedade e trabalhe em conjunto com a comunidade na
solugdo de problemas locais, regionais e nacionais. Dessa forma, a extens@o universitaria ¢ uma

via de mao dupla, que beneficia tanto a universidade quanto a sociedade em geral.

b) as agoes comunitarias realizadas pelo curso: essas atividades t€ém o objetivo de
aproximar a universidade da comunidade, proporcionando a troca de conhecimentos e
experiéncias entre ambas. Dessa forma, € possivel que o curso possa contribuir para a melhoria
da qualidade de vida da populagdo local e promover a formagao cidada dos seus estudantes.
Além disso, as a¢des comunitarias realizadas pelo curso também podem contribuir para a
formagdo profissional dos estudantes, permitindo que estes coloquem em pratica os
conhecimentos adquiridos em sala de aula. Essas atividades podem ser desenvolvidas em
diferentes areas, como saude, educacdo, meio ambiente, cultura, entre outras, possibilitando
que os estudantes desenvolvam habilidades e competéncias que serdo fundamentais para a sua
atuacdo profissional no futuro. Desse modo, as agdes comunitarias realizadas pelo curso sao
uma oportunidade Uinica para a sua integragdo na comunidade local e para a formacao integral

dos seus estudantes.
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c) a integragdo entre a comunidade e os grupos de pesquisa do curso: ela pode ocorrer
de diversas formas, tais como a realiza¢ao de pesquisas em parceria com institui¢des locais, o
desenvolvimento de projetos de extensao voltados para a solucao de problemas da comunidade,
a realizagao de eventos cientificos abertos ao publico em geral, entre outras acdes. Essa
integracdo também pode contribuir para a formacao dos estudantes, que terdo a oportunidade
de desenvolver habilidades de pesquisa e de interacdo com a comunidade, além de ampliarem

sua compreensao sobre a relevancia social da produgao cientifica.

d) o nivel de compatibilidade entre a capacitagdo dos docentes e discentes, as atividades
académicas desenvolvidas e a producgdo cientifica resultante: A formagao dos docentes e
discentes deve estar alinhada as demandas do mercado de trabalho e as necessidades da
sociedade. Para isso, ¢ importante que os cursos oferecidos pela institui¢do estejam atualizados
e sejam capazes de formar profissionais qualificados e comprometidos com o desenvolvimento
social e econdmico do pais. A producio cientifica e técnica gerada no dmbito académico deve
ser coerente com a formacao oferecida pelo curso e com as necessidades da sociedade. Os
grupos de pesquisa devem estar alinhados com as areas de atuacao dos docentes e com as
demandas do mercado de trabalho. Dessa forma, ¢ possivel garantir que a producdo cientifica
seja relevante e contribua para o avango do conhecimento em determinadas areas, além de gerar
solugdes inovadoras para problemas sociais e econdémicos. A compatibilidade entre a
capacitacdo dos docentes e discentes, as atividades académicas e a producdo cientifica

resultante €, portanto, um fator chave para a exceléncia na formagao de profissionais

qualificados e comprometidos com o desenvolvimento social € econdmico do pais.

7.3.3 Discente

Com o objetivo de criar indicadores de avaliacdo para os estudantes, serdo considerados
os aspectos relacionados ao seu envolvimento e dedicacao a sua formacgdo. Isso inclui: a)
atividades académicas, como pesquisa cientifica, participacdo em eventos e cursos, monitoria,
uso de recursos institucionais (como biblioteca e laboratérios), producdo académica,
envolvimento em grupos de pesquisa e extensao, desempenho académico e tempo de conclusao
do curso; b) experiéncia profissional, incluindo estagios etc) engajamento social, como

atividades de extensao, trabalho comunitario e perfil socioecondmico do aluno; d) participagao
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em Orgdos colegiados, centros académicos e organizagdo de eventos voltados para os

estudantes.

7.4 Estratégias de fomento ao empreendedorismo e a inovacio tecnolégica

O contexto do jornalismo pods-industrial e a consolidagdo das tecnologias digitais
constituem um campo de profundos desafios para o mercado de trabalho dos profissionais de
jornalismo. As alternativas perpassam inevitavelmente pelo empreendedorismo, bem como da
organiza¢do dos proprios profissionais enquanto classe, na emergéncia de iniciativas de
coletivos de jornalismo, a partir das quais € possivel reordenar o mercado e constituir iniciativas
que criam novos postos de trabalho, modelos de produgao e circulagdo dos materiais e produtos
jornalisticos.

Nao mais dependendo exclusivamente de grupos tradicionais de comunica¢do ou
departamentos em institui¢des publicas, privadas e/ou do terceiro setor, os jornalistas devem
ter uma formagao que os auxiliem a identificar possibilidades de maior autonomia, desde criar
suas proprias empresas a partir do jornalismo empreendedor ou estar orientados para uma
perspectiva de gestdo de carreira como freelancer. Sao sites, portais, produtoras, assessorias de
imprensa, agéncias de produgdo de contetido e de gestao de midias sociais, coletivos editoriais
dentre outros formatos que propdem modelos de redacdes descentralizadas e permitem o
exercicio da profissdo considerando os contextos socioecondmicos € culturais contemporaneos.

Tal qual Bertocchi (2017), entende-se que a perspectiva da inovagao tecnologica nao
incide meramente em sair das empresas tradicionais e criar um produto na drea de jornalismo
digital, mas sobretudo assumir uma visdo sist€émica dos processos comunicacionais em um
ecossistema midiatico, cada vez mais, complexo e com demandas impostas pela necessidade de
reconhecimento e usos possiveis do big data, dos desafios do contexto de plataformizacao e
algoritmizacao dos processos de distribuicdo e circulacdo de conteudos, da crescente presenca
das inteligéncias artificiais na coleta e na organiza¢io da informagao, dentre outras questdes
emergentes. E neste sentido, portanto, que o Nacleo Docente Estruturante do Curso de
Jornalismo compreende a necessidade das tematicas do empreendedorismo e da inovagao
tecnoldgica como instrumentos transversais para a formagao discente.

No campo do ensino, oferece em sua matriz um conjunto de unidades curriculares cujo
proposito € instigar o discente a assumir uma postura autdbnoma para repensar € promover as

rupturas necessarias, sem perder de vista o exercicio do bom jornalismo ou cair nas armadilhas
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da precarizacdo do trabalho. Destaca-se que foram adicionadas duas disciplinas laboratoriais
que acompanham a temadtica: os Laboratorios de Jornalismo Multiplataforma e de Assessoria
de Imprensa e Gestao da Comunicag¢do. Ambos, assim como os demais laboratorios (Fotografia,
Audiojornalismo, Produg¢dao Audiovisual e Planejamento Visual), possuem uma disciplina
introdutoria aos temas que os antecedem, de modo que o discente constrdi tanto o aporte
conceitual e critico quanto a pratica dos campos.

Reconhecendo a crescente atuagdo dos egressos no ambito do digital, também foi
adicionada a disciplina de Gestao em Midias Digitais. Destaca-se que, ja no primeiro periodo,
os discentes se deparam com as disciplinas de Introdugdo ao Jornalismo Multiplataforma e de
Introdugdo a Producdo Audiovisual. Esta tltima porque se reconhece, a partir de Salaverria
(2014), a centralidade do video no desenvolvimento de produtos jornalisticos multiplataforma.
O curso também oferece a disciplina de Empreendedorismo como um componente optativo
para os discentes.

Por fim, as possibilidades previstas para o desenvolvimento de diversos produtos
durante o Trabalho de Conclusao de Curso orientam os caminhos possiveis para que os alunos
desenvolvam as habilidades adquiridas no decorrer do curso para a criagdo de projetos
inovadores, trabalhando formatos, linguagens, estratégias de apuragdo, captacao e organizagao
de dados e informagdes variadas que ndo estdo, necessariamente, vinculadas a tradicdo do

campo do jornalismo, mas apontam para os caminhos futuros da profissao.

7.5 Estratégias de fomento ao desenvolvimento sustentavel e ao cooperativismo

A preocupagao com o desenvolvimento e o crescimento regional calcados nas nogdes
de sustentabilidade e responsabilidade ambiental ¢ um' fator relevante na condugao dos
principios norteadores do Curso de Jornalismo do ICSEZ. Neste sentido, reconhece que, nos
campos da Pesquisa, do Ensino e da Extensdo, hd necessidade de vincular as praticas
desenvolvidas as estratégias que colaborem com o territorio do baixo Amazonas, no qual o
Curso esta inserido. Tal colaborag@o encontra nos principios do cooperativismo ¢ da economia
solidaria os alicerces fundamentais para a criagdo, consolidacdo e fortalecimento de iniciativas
capazes de orientar-se na promog¢ao da equidade social para as atuais e futuras geragdes.

De acordo com Ellwanger (2011, p. 11), iniciativas cooperativistas devem ser

entendidas “[...] como alternativas de organizagdo, de producdo de renda e de promocao do
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desenvolvimento” centradas em uma dimensao de organizacdo soliddria, que devem atuar a
nivel local, regional e nacional. Assim, atividades tedrico-praticas do curso devem se alinhar
com esses principios, promovendo a cidadania ao reconhecer a importancia da participacao de
diferentes vozes e perspectivas, tanto nas proposicdes de modelos de trabalho quanto na
produgdo de noticias e na cobertura dos temas e questdes relacionadas ao desenvolvimento
sustentavel.

Assim, o curso de Jornalismo incentiva as atividades articuladas no ambito da pesquisa
e da extensao que consideram os saberes comunitarios dos povos originarios ¢ populacdes
ribeirinhas, tendo a busca permanente do respeito as vivéncias e autonomias dos individuos e
grupos sociais norteando a pratica e a ética jornalistica. Esse esforgo fortalece tanto a politica
nacional de economia solidaria quanto da propria UFAM enquanto agente de mudanga social e
instrumento de fortalecimento do campo democréatico brasileiro.

O Colegiado do Curso de Jornalismo considera a relacdo entre os eixos de
fundamentagdo humanistica e laboratorial para analisar e incentivar as praticas e conhecimentos
tedricos que envolvam o cooperativismo, as alternativas econdmicas, o desenvolvimento
sustentavel, as questdes amazonicas considerando as especificidades e caminhos possiveis no
entrelacamento com as atividades do campo do Jornalismo. Reconhece, neste cenario, a
necessidade de observar a viabilidade do desenvolvimento de projetos quanto aos recursos
financeiros, tecnoldgicos e humanos. Neste sentido, sdo bem vindos os projetos e as solugdes
tecnologicas, criativas e de mercado que tratam, por exemplo, da criagdo e/ou promocao de
plataformas de midias participativas, bem como a incorporacao de feedbacks e contribuigdes
das comunidades tradicionais na elaborac¢do de pautas, noticias e reportagens que envolvam os
processos histdricos, valores socioculturais, econdmicos, perspectivas € cosmovisdes dos

sujeitos dos territorios em questao.

7.6 O Processo de Construciao do Conhecimento em Sala de Aula

O Colegiado do Curso de Jornalismo compreende a sala de aula como mais um dos
espagos que contribuem para a constru¢do do conhecimento necessario a formag¢ao humana e
profissional dos discentes. Considerando as garantias de autonomia didatico-pedagdgica de
docentes e discentes nesse espaco, a sala de aula deve estar articulada com as atividades
laboratoriais, de campo e de pesquisa, a medida em que € nela que se fundamenta teoricamente

o campo da produgdo jornalistica.
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A sala de aula, portanto, deve ser um campo dialdgico de producdo de conhecimento,
respeitando o conhecimento prévio dos sujeitos envolvidos no processo € o contexto
tecnologico e sociocultural no qual estao imersos e fazendo-os compreender o seu protagonismo
para o €xito no processo de ensino-aprendizagem. Assim, ha o esforco de trabalhar com
metodologias que promovam a interagdo e participagdo ativa de docentes e discentes,
fomentando uma aprendizagem autonoma e critica que ndo prescinde do aporte tedrico nem da
experiéncia da pesquisa, seja ela bibliografica ou empirica.

Sao desejaveis em sala de aula também o entrelagamento e a participacao dos
profissionais e egressos para ampliacao das experiéncias empiricas e aberturas de caminho para
a extensdo, bem como a articulacdo em grupos de pesquisa e projetos de iniciagdo cientifica
capazes de estimular e expandir as reflexdes iniciadas em sala. E necessario ainda, diante das
possibilidades materiais e humanas, estimular a integragdo da tecnologia nas atividades de
ensino-aprendizagem, mas de forma critica, responsavel e equilibrada. A ideia € que os recursos
tecnologicos e os diversos formatos, linguagens, contetidos, atividades e estratégias possiveis a

partir deles sejam utilizados considerando os principios €ticos e os objetivos pedagogicos.

7.7 Servigos de Apoio ao Discente

7.7.1 Auxilio Académico

Destina-se a apoiar 0 discente que se encontre em situacdo de vulnerabilidade
socioecondmica, a custear parcialmente gastos com transporte publico municipal urbano e
material didatico pedagédgico de baixo custo, visando a promog¢do de sua permanéncia na

UFAM.

7.7.2 Auxilio RUNI

Visa a selecao de estudantes para acesso, de carater pessoal e intransferivel, & moradia
estudantil por meio de ocupacao de vaga na Residéncia Universitaria (RUNI), assim como para
beneficio pecunidrio denominado Auxilio RUNI, de carater pessoal e intransferivel, para
despesas com alimentagdo aos finais de semana e feriados. E destinado ao discente que se
encontre em situagdo de vulnerabilidade socioecondmica, que passou a residir na cidade do

campus, exclusivamente, para cursar graduacdo na UFAM e que mantenha a condi¢ao de
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inquilinato mesmo em compartilhamento de aluguel devidamente comprovado ou que residam

no momento da inscri¢ao na residéncia Universitaria.

7.7.3 Auxilio Creche

Refere-se a auxilio financeiro para estudantes que se encontrem em situacdo de
vulnerabilidade socioecondmica e que necessitem do subsidio para custear despesas referentes
a manuten¢ao de creche e/ ou similar para os/as filhos/as menores de 06 (seis) anos de idade

que ndo tenham com quem ficar durante o desenvolvimento de suas atividades académicas.

7.7.4 Auxilio Inclusao Digital

Trata-se de auxilio financeiro prestado ao estudante, de carater pessoal e intransferivel,
destinado a aquisi¢cdo de notebook ou tablet ou leitor digital de livros e sistemas operacionais
e/ou aplicativos de escritério que contribuam para a inclusao digital e realizacao das atividades

académicas.

7.7.5 Bolsa Permanéncia

Programa concede auxilio financeiro a estudante de graduagdo que esteja em curso com
carga horaria superior a 5 horas didrias e que se encontre em situacdo de vulnerabilidade
socioeconOmica e aos indigenas e quilombolas com a finalidade de minimizar as desigualdades

sociais e contribuir para a permanéncia ¢ a diplomagao do estudante.

7.7.6 Nucleo de Acessibilidade

O Instituto de Ciéncias Sociais, Educacao e Zootecnia (Icsez) possui um Nucleo de
Acessibilidade ligado ao Nucleo de Acessibilidade e Inclusdo, vinculado ao gabinete da
Reitoria, e que tem por finalidade a inclusdo e o apoio institucional aos estudantes com
deficiéncia, transtornos ou necessidades especificas de aprendizagem. O Nucleo dé suporte aos
alunos do Icsez com necessidades especiais, assim como mantém atividades de extensdo, a fim

de atender a comunidade académica e também moradores de Parintins. Alunos do curso de
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Jornalismo ja foram atendidos pelo Nucleo que ofertou bolsa auxilio para estudantes
acompanharem os discentes com necessidades especiais de aprendizado durante as aulas e,

posteriormente, na producdo do Trabalho de Conclusao de Curso.

7.8 Atividades Académico-Cientifico-Culturais (AACC)

O Colegiado do Curso de Graduagdo em Jornalismo, considerando a necessidade de
regulamentar a forma de avaliagdo de atividades complementares, definiu as seguintes normas
e diretrizes conforme a Resolu¢do No. 018/2007 — CEG/CONSEPE, de 01 de agosto de 2007,
que regulamenta as atividades académico-cientifico-culturais dos cursos de graduacdo da
UFAM.

As Atividades Complementares estdo em conformidade com o Projeto Pedagogico do
Curso de Jornalismo e das normas legais pertinentes, além de atender as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo Jornalismo, de acordo com o parecer 492/2001 da Camara
de Educagdo Superior do Conselho Nacional de Educagdo, homologado pelo Ministério da
Educacao em 03/04/2001.

As Atividades Complementares sdo componentes curriculares, que buscam promover o
relacionamento do estudante com a realidade social, econdmica e cultural, além da iniciacdo a
pesquisa e ao ensino. Essas atividades buscam o- reconhecimento também dos saberes
adquiridos fora do ambiente académico, incluindo a pratica de estudos e atividades
independentes, transversais, opcionais, de interdisciplinaridade, especialmente nas relagdes
com o mundo do trabalho e com as a¢des de extensdo junto a comunidade.

As Atividades Complementares t€ém o objetivo de enriquecer o processo de ensino-
aprendizagem, proporcionando ao aluno uma ampla visao da realidade extraclasse, além de:

a) Favorecer os modos de integragao entre a teoria € a pratica e, consequentemente, uma
melhor formacgao profissional e social;

b) Incentivar a pesquisa, a qual devera ser encarada como necessario prolongamento da
atividade de ensino e como instrumento para a iniciacao cientifica;

c¢) Beneficiar o relacionamento entre grupos € a convivéncia com as diferencas sociais
no contexto regional em que se insere a institui¢ao;

d) Propiciar a inter e a transdisciplinaridade no curriculo, dentro e entre os diversos

semestres;
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e) Estimular praticas de estudo independentes, visando a uma progressiva autonomia

profissional e intelectual do aluno.

Para fins de integralizacdo do curso de Graduagdo em Jornalismo, o aluno devera
realizar, no minimo, 120 (cento e vinte) horas em atividades complementares, sob supervisao
docente e que envolvam atividades de pesquisa, ensino e extensao.

Sao consideradas atividades complementares: a) Atividades de Extensdo; b) Atividades
de Pesquisa e Iniciagao Cientifica e ¢) Atividades de Ensino, todas elas descritas no Quadro de
Atividades Complementares. A regulamentacdo das AACC consta no apéndice C deste

documento.

7.9 Atividades de Pesquisa e Producao Cientifica

Como mencionado na se¢ao 2 (Politicas Institucionais, Caracterizagao, Estrutura e
Funcionamento), a UFAM incentiva as participacdes docente ¢ discente nas atividades de
pesquisa e producdo cientifica, por meio de estratégias delineadas no PDI 2016/2025. Estas,
por sua vez, envolvem programas de bolsa, concessdo de auxilio para a execugdo de projetos
especificos, intercambio institucional, dentre outras.

O curso de Jornalismo do ICSEZ, por sua vez, assume uma tradi¢do na promocao de
eventos, congressos € simpdsios em ambito local, regional, nacional e até mesmo internacional,
com debates, apresentacdes de artigos, ensaios, resumos expandidos e outras modalidades de
producdo cientifica. Destacam-se as Jornadas Pan-Amazonicas de Folkcomunicagdo, o
Encontro de Comunicagao de Parintins (Encomtins) € o Congresso Internacional de Cidadania
Digital. O curso de Jornalismo do ICSEZ ja recebeu o Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao, regido Norte, em duas ocasioes.

Os eventos sdo promovidos em parcerias intra e interinstitucionais, com universidades
e centros de pesquisa de diversos territorios do pais. Tais intercAmbios fortalecem ndo apenas
aproducao da pesquisa cientifica do curso de Jornalismo como também consolidam as parcerias
entre docentes, discentes e pesquisadores do Brasil inteiro, ampliando e fortalecendo o campo
de atuacdo dos docentes, discentes e egressos.

Os docentes mantém uma produgado ativa por meio das atividades desenvolvidas junto

aos grupos de pesquisa, a exemplo do Grupo de Pesquisa Visualidades Amazodnicas -

118



VIA(CNPg/ICSEZ/UFAM), do curso de Artes Visuais, do Nucleo de Estudos de Linguagens
da Amazonia - NEL-Amazonia (CNPq/UFAM), do curso de Jornalismo e do Grupo de Pesquisa
Comunicagao, Cultura e Amazonia - Trokano (CNPq/FIC/UFAM), campus Manaus, de
vinculos com pos-graduacdes da UFAM e de outras universidades do pais, dentre outras
estratégias.

Ressalta-se o incentivo a participacdo em editais internos e externos de financiamento
de projetos de pesquisa, eventos e publicacdes viabilizados pelo Fundo de Amparo a Pesquisa
do Estado do Amazonas (FAPEAM) e pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnoldgico (CNPq), permitindo aos docentes a promog¢ao e a participacdo em eventos, a
publicagdo de livros, a formag¢ao de pesquisadores por meio de projetos de iniciagdo cientifica,
que resultam em publicagdes em periddicos qualificados, o incentivo a presenca de docentes e
discentes em congressos, dentre outros.

Toda a atuagdo cientifica e de pesquisa dos docentes e discentes do curso de Jornalismo
orienta-se a construg¢do do conhecimento capaz de contribuir para o desenvolvimento regional,
aproximando a comunidade académica do contexto, no qual seus participantes estao inseridos,
mas sem perder de vista o carater, cada vez mais, global ¢ descentralizado dos processos
comunicacionais na contemporaneidade. Desse modo, o campo da producdo da pesquisa
colabora para o amadurecimento do senso critico do discente para as leituras e produgdes de
sentido de suas proprias realidades.

7.10 Atividades de Extensao

Como mencionado na sec¢ao 2 (Politicas Institucionais, Caracteriza¢do, Estrutura e
Funcionamento), a UFAM incentiva as participacdes docente e discente nas atividades de
Extensao, por meio de estratégias delineadas no PDI 2016/2025. Estas, por sua vez, envolvem
programas de bolsa, concessao de auxilio para a execugdo de projetos especificos, intercambio
institucional, dentre outras.

No curso de Jornalismo, os professores desenvolvem atividades de extensdo conforme
os modelos promovidos pela UFAM, entre os quais destacam-se: os Programa Atividade
Curricular de Extensdao (PACE), Programa de Apoio a Realizagdo de Cursos e Eventos
(PAREC) e Programa Institucional de Bolsas de Extensdo (PIBEX). Além de atuarem como
coordenadores, professores colaboram como vice-coordenadores ou colaboradores. Busca-se
atrelar as atividades de extensao as atividades de Ensino, junto a diferentes disciplinas, além da

continuidade dessas agdes. Como exemplos, t€ém-se o PACE Jornalismo Colaborativo, cujas
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acdes sdo realizadas hé oito anos, e do PAREC, Festival de Cinema Focaliza Parintins (Fopin),
que, em 2023, completara cinco anos. Vale ressaltar que mesmo o aluno tendo cumprido com
a carga horaria das ACCS, no caso, um projeto de extensao, ele ¢ incentivado a vivenciar
diferentes ag¢des de extensao, ultrapassando, assim, a carga horaria curricular exigida.

Como resultado dessas acdes, o curso de Jornalismo tem incentivado professores e
alunos a divulgarem as atividades por meio de publicagdes (resumos e artigos) em anais de
eventos cientificos, como a Mostra de Extensao, promovido pela Pro-Reitoria de Extensao e
Interiorizagdo e a divulgarem as atividades em Congressos e Simpodsios externos a UFAM, bem
como a publicarem em livros os resultados das atividades de extensao.

Os discentes sdo, especialmente, incentivados a apresentarem produtos oriundos de
extensdo em congressos da area, como o congresso Internacional de Comunicagao —
INTERCOM. Destaca-se que muitos egressos conquistaram prémios regionais € nacionais com
seus trabalhos. Além de poderem participar como bolsistas, com auxilio mensal, os alunos
podem se inscrever para agoes de extensdo como voluntarios, recebendo igualmente certificado
de participagao.

As acdes de extensdo sao vistas como essenciais na formacgao do aluno e como forma
de ampliagdo das atividades da universidade na comunidade onde esta inserida. Diante disso, o
Ministério da Educagdo (MEC) estabeleceu Diretrizes para a Extensdo na Educagdo Superior
Brasileira, por meio da Resolu¢do No 7, DE 18 DE DEZEMBRO DE 2018. Estas regulamentam
as atividades académicas de extensdo dos cursos de graduacdo, na forma de componentes
curriculares, estabelecendo um limite minimo de 10% (dez por cento) do total da carga horéria
curricular estudantil dos cursos de graduacgao.

A forma como se dara essa curricularizacao ainda esta sendo discutida no ambito da
Universidade Federal do Amazonas, mas, no curso de Jornalismo do ICSEZ, optamos por
trabalhar a carga horaria da curricularizag¢ao nas disciplinas laboratoriais, a saber: Laboratorio
de Producdo em Jornalismo Multiplataforma, Laboratorio de Fotojornalismo, Laboratério de
Produg¢do em Audiojornalismo, Laboratério de Producdo Audiovisual, Laboratorio de
Assessoria de Imprensa e Gestao da Comunicacgao e Laboratorio de Producdao em Planejamento

Visual em Jornalismo.
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7.10.1 Agéncia Experimental de Jornalismo

Além das atividades em sala de aula, o curso tem proporcionado a pratica jornalistica
aos alunos por meio de projetos de extensdo. Os discentes t€ém oportunidade de atuar em
diferentes 4reas com producdo de reportagens para a TV UFAM (Manaus), por meio dos
projetos Parintins Acontece’ e Nossa Comunidade®. Além da participacio e atuagdo nesses
projetos de extensao, sdo produzidas, ainda, noticias para sites jornalisticos (pagina do ICSEZ)
e para radio (emissoras locais), por meio do projeto Jornalismo Colaborativo*. Destacam-se
também as producgdes de podcasts do projeto de Jornalismo Cientifico AmaCiéncia e Canal
Educativo Amazoénia Ribeirinha’, produgio audiovisual de cunho educativo nas plataformas
digitais Youtube e midias satélites Instagram e WhatsApp, entre outros.

Pretende-se reunir essas agdes em um projeto de uma Agéncia Experimental, para a qual
ja foi solicitada uma sala. Nela, sob a coordenagao de um professor, os alunos vao poder ampliar
a pratica jornalistica, estando, assim, melhores preparados para o mercado de trabalho. A sala
funcionard como uma redagao, buscando atender, primeiramente, as demandas do proprio
ICSEZ, ao mesmo tempo em que se caracterizaria como um espago de aprendizagem e
qualificacdo profissional para o corpo discente. Trata-se de um espago necessario,
especialmente por conta do campo limitado para que os alunos possam eumprir com o Estagio

Supervisionado.

7.11 Estagio Curricular Supervisionado

7.11.1 O que ¢é o estagio

As novas Diretrizes Curriculares Nacionais (Resolug¢ao n°. 1.de 27 de setembro de 2013)
para os cursos de Jornalismo definem o Estagio Curricular Supervisionado como um
instrumento complementar & formacdo profissional, que precisa se constituir como util e
enriquecedor para a formacao académica do estudante. Sendo assim, precisa se desenvolver sob
a orientagao de professores e supervisao de profissionais e ser fiscalizado tanto pelo Sindicato

quanto pela Instituigdo/Universidade. O objetivo ¢ evitar que o estdgio se transforme em

2 https://www.youtube.com/channel/UCjJPNGiOIX7qOgwAHL SskGiQ
3 https://www.youtube.com/watch?v=RcUR-NIIDHE&list=PL YkP90_TvYBpAW90awWxjofx3wDwjJFL

4 https://icsez.UFAM.edu.br/
3 https://www.youtube.com/(@AmazoniaRibeirinha/featured
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infracdo a legislacdo que regulamenta a profissdo de jornalista e realmente seja mais um
instrumento pedagogico, tendo em vista que o estudante-estagidrio ndo pode substituir o

jornalista no mercado de trabalho.

7.11.2 O campo do estagio

O estagio curricular supervisionado poderd ser realizado de forma presencial em
institui¢des publicas, privadas ou do terceiro setor ou na propria instituicdo de ensino, em
veiculos autdbnomos, agéncias de comunicagdo ou assessorias profissionais. Quando realizado
em empresas ou institui¢des, o estdgio exige a supervisdo de um jornalista profissional, com
diploma de graduagdo em Jornalismo, devidamente registrado ¢ o acompanhamento de
professor-orientador na universidade. Este interagindo, efetivamente, com os aportes recebidos
pelo estudante diante das circunstancias concretas de estagio.

No caso de pequenos municipios que abrigam Cursos de Jornalismo, e que estdo
distantes de grandes e médios centros, como o municipio de Parintins, onde nao ¢ possivel a
realizagdao do estagio respeitando a exigéncia de formagao em jornalismo para o profissional
supervisor, sugere-se que instituicdes de ensino, sindicatos e empresas busquem estabelecer
critérios para esta norma especifica, a fim de viabilizé-lo, sem perder de vista o sentido e a
contribuicdo pedagodgica da méaxima qualificagdo possivel do profissional para um bom e
produtivo estagio.

Recomenda-se, também, buscar solugdes internas (nas proprias instituicoes de ensino)
para o estagio antes de abrir mao de tdo importante critério pedagogico e politico, que ¢ a
necessidade, idealmente buscada, de o profissional-supervisor possuir, a0 menos, a mesma

formacao do seu aprendiz.

7.11.3 Regulamentacio geral do estagio

Segundo a Lei do Estagio (Lei n.11.788, de 25 de setembro de 2008), a jornada do
estagiario sera definida de comum acordo entre a institui¢ao de ensino, a parte concedente (a
empresa ou institui¢do parceira) e o aluno ou seu representante legal e devera constar do Termo
de Compromisso de Estadgio. Deverd ser compativel com as atividades académicas e respeitar
os seguintes limites:

a) Seis horas didrias e trinta horas semanais;
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b) As partes devem regular a questdo do descanso de comum acordo em termo
especifico para este fim. Recomenda-se a observancia de periodo suficiente a preservacao da
saude fisica e mental do estagiario e respeito aos padrdes de horario de alimentacao — lanches,
almoco e jantar. O periodo de intervalo ndo ¢ computado na jornada;

¢) Nos dias de prova podera haver redugdo da jornada: se a institui¢ao de ensino adotar
verificagdes de aprendizagem periddicas ou finais, nos periodos de avaliacdo, a carga horaria
do estagio sera reduzida a metade, segundo o estipulado no Termo de Compromisso de Estagio.
Nesse caso, a institui¢ao devera comunicar a parte concedente do estagio, no inicio do periodo
letivo, as datas de realizag¢ao de avaliagcdes académicas (§ 20 do art. 10 da Lei no 11.788/2008);

d) Para o estagio obrigatorio, a concessao de bolsa ou outra forma de contraprestacao,
beneficio (alimentagdo, acesso a plano de saude etc.) e auxilio-transporte ¢ facultativa (art. 12
da Lei no 11.788/2008). No caso desse ultimo, pode ser considerado uma concessao pela
instituicdo concedente de recursos financeiros para auxiliar nas despesas de deslocamento do
estagiario, podendo ser substituido por transporte proprio da empresa, devendo constar do
Termo de Compromisso;

e) No tocante ao recesso do estagiario, considerando que o estagio podera ter duragao
de até 24 meses (e no caso de pessoa com deficiéncia ndo ha limite legal estabelecido), entende-
se que, dentro de cada periodo de 12 meses, o estagiario devera ter um recesso de 30 dias, que
podera ser concedido em periodo continuo ou fracionado, conforme estabelecido no Termo de
Compromisso. O recesso sera concedido, preferencialmente, durante o periodo de férias
académicas e de forma proporcional em contratos com duracao inferior a 12 meses. (art. 13 da
Leino 11.788/2008). O recesso sera remunerado sempre que o estagidrio receber bolsa ou outra
forma de contraprestacao (§ 1o do art. 13 da Lei no 11.788/2008);

f) O Termo de Compromisso ¢ um acordo tripartite celebrado entre o educando, a parte
concedente do estagio e a instituicdo de ensino, prevendo as condi¢oes de adequacao do estagio
a proposta pedagogica do curso, a etapa e modalidade da formagao escolar do estudante e ao
horario e calendario escolar. Devem constar no Termo de Compromisso todas as clausulas que
norteardo o contrato de estagio, tais como:

I. dados de identificagdo das partes, inclusive cargo e fungao do supervisor do estagio
da parte concedente e do orientador da institui¢do de ensino;

II. as responsabilidades de cada uma das partes;

III. objetivo do estagio;

IV. defini¢cdo da area do estagio;
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V. plano de atividades com vigéncia (paragrafo unico do art. 7o da Lei no 11.788/2008);

VL. a jornada de atividades do estagidrio, com defini¢cao do intervalo na jornada didria;

VII. vigéncia do Termo de Compromisso;

VIII. motivos de rescisao;

IX. concessao do recesso dentro do periodo de vigéncia do Termo de Compromisso;

X. concessao de beneficios (bolsa, do auxilio-transporte e auxilio-satide) e determinagao
dos respectivos valores, quando houver, nos termos da Lei no 11.788/2008;

XI. o nimero da apodlice e a companhia de seguros (quando houver).

g) Sdo providéncias e documentos necessarios a comprovagdao da regularidade do
estagio:

I. o Termo de Compromisso de estagio, devidamente assinado pela empresa concedente,
pela institui¢ao de ensino e pelo aluno;

II. o certificado individual de seguro de acidentes pessoais (quando houver);

III. comprovacgao da regularidade da situac¢do escolar do estudante;

IV. comprovante de pagamento da bolsa ou equivalente e do auxilio-transporte (quando
houver);

V. verificagdo da compatibilidade entre as atividades desenvolvidas no estagio e aquelas

previstas no Termo de Compromisso.

O Termo de Compromisso pode ser rescindido unilateralmente pelas partes e a qualquer

momento.

Regulamentacdo especifica do Jornalismo

Devido a especificidade da profissao de jornalista e a regulamentacdo da profissao, o
estagio em Jornalismo nao pode ser regido apenas pela Lei Geral de Estagio n°® 11.788/2008.
Recorre a algumas de suas normas, quando necessario, mas precisa ter normatizagao especifica
e propria para cumprir as novas DCNs. Destacam-se abaixo algumas especificidades:

a) Sobre a carga horéaria: a carga horéaria total do curso deve ser de, no minimo, 3.000
(trés mil) horas, sendo que, de acordo com a Resolugao CNE/CES n°® 2/2007, o estagio
curricular supervisionado e as atividades complementares nao poderdo exceder 20% (vinte por
cento) da carga horaria total do curso. A carga horaria minima destinada ao estagio curricular

supervisionado deve ser de 200 (duzentas) horas.
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b) Sobre a obrigatoriedade: O estagio curricular supervisionado ¢ componente
obrigatorio do curriculo, tendo como objetivo consolidar praticas de desempenho profissional
inerente ao perfil do formando, definido em cada institui¢do por seus colegiados académicos,
aos quais compete aprovar o regulamento correspondente, com suas diferentes modalidades de
operacionalizagdo.

c¢) Sobre o campo do estagio: O estagio curricular supervisionado podera ser realizado
em instituigdes publicas, privadas e do terceiro setor ou na propria institui¢do de ensino, em
veiculos autdbnomos ou assessorias profissionais.

d) Sobre o periodo de estagio: As atividades do estagio curricular supervisionado
deverao ser programadas para os periodos finais do curso, possibilitando aos alunos concluintes
testar os conhecimentos assimilados em aulas e laboratérios, cabendo aos responsaveis pelo
acompanhamento, supervisao e avaliacdo do estdgio curricular avaliar e aprovar o relatdrio
final, resguardando o padrdo de qualidade nos dominios indispensaveis ao exercicio da
profissao.

A institui¢ao de educacdo superior deve incluir, no projeto pedagogico do curso de
graduacao em Jornalismo, a natureza do estdgio curricular supervisionado, por meio de
regulamentagdo propria aprovada por colegiado, indicando os critérios, procedimentos e
mecanismos de avaliagdo, observada a legislagdo e as recomendacdes das entidades
profissionais do jornalismo.

E vedado convalidar como estagio curricular supervisionado a prestacio de servigos,
realizada a qualquer titulo, que ndo seja compativel com as fungdes profissionais do jornalista;
que caracterize a substituicao indevida de profissional formado ou, ainda, que seja realizado em
ambiente de trabalho sem a presen¢a e o acompanhamento de jornalistas profissionais,
tampouco sem a necessaria supervisao docente.

E vedado convalidar como estagio curricular supervisionado os trabalhos laboratoriais
feitos durante o curso. Situacdes especificas sobre o aproveitamento de estagio extracurricular
serdo decididas pelo colegiado do curso. A regulamentacdo do estagio esta no apéndice A deste

documento.

7.12 Trabalho de Conclusao de Curso (TCC)

No oitavo periodo, o discente chega a tltima etapa de formagao, sendo, neste momento,

chamado a se especializar numa das areas do jornalismo. O Trabalho de Conclusao de Curso
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(TCC), seja monografia, seja produto jornalismo, possibilita ao aluno aprofundar seus
conhecimentos, por meio de pesquisas, na area seleccionada, bem como possibilita que ele
encontre solugdes para problemas reais e treine a capacidade de organizacao de ideias e/ou de
produtos e apresente-as.

O TCC ¢ relevante para formacgdo do jornalista porque ¢ 0 momento em que o discente
coloca em pratica contetidos aprendidos durante o curso. Pratica que se configura em uma
excelente oportunidade para criar produto e/ou projeto, que poderd se transformar em renda
durante a atuagao profissional pos universidade.

Outra relevancia do TCC ¢ a oportunidade para que o discente treine suas habilidades
de organizag¢do e de apresentacdo de conhecimentos via monografia ou produto, a fim de
encontrar solugdes para problemas reais. Por meio da pesquisa, o aluno pode se debrucar em
um problema real no campo do Jornalismo e encontrar solugdes ou propor produtos que
respondam a uma necessidade real da sociedade.

Diante disso, entende-se 0 TCC como instrumento relevante para a formagdo da
jornalista, pois contribui tanto com o aprofundamento de conhecimentos em jornalismo, quanto
possibilita investigar problemas reais € encontrar solucdes para eles, além de ser uma atividade
de treinamento da capacidade de organizagdo de ideias e/ou de produtos e da capacidade de

apresenté-las. A regulamenta¢ao do TCC se encontra no apéndice B.

7.13 Tecnologias de Informac¢ao e Comunicaciao (TIC) no Processo Ensino-Aprendizagem

Diante da notdria percep¢ao de que as Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo
(TICs) possibilitam integragdo entre pessoas do mundo todo, divulgacdo € compartilhamento
de conhecimentos, bem como interacdo entre as diversas culturas e saberes, o curso de
Jornalismo, visando adaptar-se as novas tecnologias de informacdo e comunicacdo para
melhorar as formas de comunicar, aprender e viver dos alunos, organizou-se de forma a utilizar
a tecnologia de informagdo e comunicagao para dinamizar o processo de ensino-aprendizagem,
garantir a acessibilidade comunicacional, promover a interatividade entre docentes, discentes e
assegurar o acesso a materiais ou recursos didaticos a qualquer hora e lugar, possibilitando
experiéncias diferenciadas de aprendizagem baseadas em seu uso. Por isso, todas as disciplinas
do curso poderdo fazer uso do Google Classroom, vinculado a conta de e-mail institucional do

professor da disciplina, como ferramenta complementar metodoldgica para disponibilizar a
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utiliza¢do de recursos audiovisuais, questionario eletrdnicos e textos em pdf, a fim de ampliar
os recursos metodoldgicos de ensino-aprendizagem do curso.

A metodologia ativa serd, preferencialmente, utilizada nas atividades no Google
Classroom, por consistir em os estudantes aprenderem de forma auténoma e participativa por
meio de situagcdes problemas e reais. Os contetidos serdo liberados antes dos encontros
presenciais de forma que os estudantes leiam e reflitam sobre os contetdos em espacos e
horérios diferentes para chegarem as aulas presenciais com algum conhecimento que sera
aprofundado por meio de discussdo e resolucdo de questdes. Caso seja selecionada outra
metodologia, ela deve incorporar praticas de ensino-aprendizagem que integrem o uso de
Tecnologias de Informac¢do e Comunicagao - TIC para a realizacdo dos objetivos pedagogicos,
material didatico especifico.

O curso de Jornalismo, ao aderir Tecnologias de Informagdao e Comunicagdo no
processo de ensino-aprendizagem, objetiva tornar as aulas mais atrativas, interativas e
oportunizar aos estudantes construir e desconstruir conhecimentos de formas mais autdnomas

e significativas.

7.14 Modos de integraciao entre a Graduacio e a Pos-Graduacio

O curso de Graduagdo em Jornalismo integra-se a P6s-Gradua¢ao por meio do incentivo
a pesquisa e vinculagdo em Projetos de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), Projetos de Incentivo a
Inovacao Tecnoldgica (PIBIT), pelos quais os discentes sdo incorporados aos grupos de
pesquisa institucionalizados, em que alguns membros sdo de Programas de Pos-Graduacao. Ha
ainda o estimulo a participa¢@o na organizacao, realizacao e produgdo para eventos cientificos,
permitindo aos discentes uma abertura de didlogo com os pesquisadores de programas de Pds-
Graduagdo, estabelecendo didlogos transdisciplinares necessarios a construcao do campo de
saberes do Jornalismo. Os docentes que atuam na pos também incentivam e convidam a
participagdo das atividades que se estendem ao publico como as aulas abertas, reunido de grupo
de pesquisa, tornando-se um momento oportuno para a integragao entre os discentes graduandos

e pos-graduandos.
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8. GESTAO ACADEMICA DO CURSO

8.1 Atuacao do Coordenador

Sao atribui¢des do coordenador de curso:

Coordenar o Curso (Apoio a Gestdo);

Presidir o Colegiado de Curso

Presidir o Nucleo Docente Estruturante do Curso;

Convocar reunides (ordinarias e extraordinarias) por meio do Sei!

Solicitar emissdo de portarias por meio do Sei!

Integrar, na condi¢dao de Conselheiro, o Conselho Diretor (Condir);
Representar o Colegiado nas instancias competentes da universidade;

Realizar atendimentos presenciais na sala da coordenagao;

Representar o curso em eventos fora e dentro da universidade;

Manter o corpo docente informado das decisdes e pautas de reunides do Condir;
Elaborar quadro semestral de oferta de disciplinas e cadastré-lo no E-campus;
Analisar solicitagdes de aproveitamento de estudos no E-campus;

Conduzir o planejamento do PCDT e o encaminhar ao Condir;

Conduzir o planejamento do PDP e o encaminhar ao Condir;

Conduzir o planejamento do LAD e o encaminhar ao Condir;

Conduzir a selecao de monitores e encaminhar o resultado a Coordenacao Académica;
Acompanhar a participacao do curso no ENADE;

Acompanhar o recebimento das visitas do MEC;

Cadastrar as horas de AACCs dos alunos no E-campus;

Analisar das Solicitacdes de Acompanhamento Domiciliar;

Incentivar corpo docente e discente em suas atividades de extensdo e pesquisa;

Emitir aceite dos Planos de Ensino submetidos pelos professores;

Nota: O coordenador, na condigdo de presidente do colegiado do curso, terd o voto de

qualidade, conforme Regimento Geral da UFAM, Art. 30, inciso 1°.

8.2 Regime de Trabalho do Coordenador do Curso
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O coordenador deve cumprir um total de 20h semanais de trabalho dedicado a

Coordenagao do Curso.

8.3 Atuacao do Nucleo Docente Estruturante — NDE

De acordo com a Resolugao no 062, de 30 de setembro de 2011, do Conselho de Ensino,
Pesquisa e Extensao da UFAM, o Nucleo Docente Estruturante de um curso de graduagdo ¢
uma instancia consultiva, constituida por professores do prdoprio curso com atribuigdes
académicas de acompanhamento, consolidacdo e continua atualizagdo do projeto pedagogico.

O artigo 3° define como atribui¢des do Nucleo Docente Estruturante:

I) Contribuir para a consolidagao do perfil do egresso dos cursos de graduagao;

IT) Zelar pela observancia da aplicagdo das Diretrizes Curriculares Nacionais nos projetos
pedagogicos dos cursos de graduacao;

III) Observar, contribuir e acompanhar a implantacdo, o desenvolvimento, avaliacdo e
reestruturacao do projeto pedagogico;

IV) Propor formas de incentivo ao desenvolvimento da pesquisa € da extensao articuladas as
necessidades da graduacdo e a 4area de conhecimento do curso;

O Paragrafo Unico da Resolugdo n. 062 estabelece que as proposigdes do NDE serdo
submetidas a apreciagdo do colegiado do curso.

Quanto a composicao do Nucleo Docente Estruturante este devera ser composto pelo
coordenador do curso e por mais professores efetivos do curso, no minimo 5 (cinco), com
dedicagdo exclusiva a Universidade Federal do Amazonas. A presidéncia do Nucleo Docente
Estruturante serd ocupada pelo coordenador do curso, e os demais membros, em um percentual
de 60% (sessenta por cento) devem ser professores com titulagdo académica obtida em
programa de pos-graduacao stricto sensu e que tenham graduagao na area de conhecimento do
curso. O NDE deve reunir-se uma vez por semestre e, extraordinariamente, quando convocado
pelo presidente ou solicitado pela maioria dos membros.

O artigo 7° elenca como competéncia do Presidente do Nucleo Docente Estruturante:

I. Convocar e presidir as reunioes;

I1. Representar o Nucleo Docente Estruturante junto aos 6rgaos institucionais;

III. Encaminhar propostas e sugestdes do Nucleo ao Colegiado do Curso, para deliberagdes.
IV. Coordenar e integrar as acdes do Nucleo Docente Estruturante aos demais colegiados e

instancias institucionais.
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Os mandatos dos integrantes do Nucleo, a exemplo do Coordenador do Colegiado de

Curso, serdo de 2 (dois) anos, podendo cada membro ser reconduzido por dois mandatos.

8.4 Atuacio do Colegiado do Curso

A Resolugao 008/2007 do Conselho de Administragio (CONSAD) da UFAM, no
capitulo V, prevé a composi¢ao e as competéncias dos Colegiados de Curso das unidades
académicas, a saber:

Art. 13 — O Colegiado do Curso de Graduacdo, que tem como presidente o seu
Coordenador, ¢ constituido pelo Coordenador do Curso, 6 (seis) representantes dos docentes
que ministram disciplinas no curso, dois representantes discentes e um representante técnico-
administrativo em educagao.

Paragrafo Unico — A composicio da representagio docente serd proporcional ao niimero
de disciplinas da matriz curricular do curso, oferecidas por area de conhecimento.

Art. 14 — Compete ao Colegiado de Curso: I. Promover a coordenagado didatica do curso
que lhe esteja afeito; II. Elaborat, implementar e avaliar o Projeto Pedagdgico do Curso,
incluindo, entre outros: a) Aprovar a relagdo de disciplinas para o curso; b) Propor o nimero de
créditos das disciplinas do curso; c) Aprovar as disciplinas complementares, definindo as de
carater obrigatério e optativo; d) Estabelecer os pré-requisitos € as equivaléncias das
disciplinas; e) Aprovar as ementas das disciplinas do curso; f) Definir as Atividades
Complementares para o curso; g) Propor a metodologia e frequéncia de avalia¢do do curso. III.
Aprovar a oferta semestral de disciplinas para o curso, encaminhande-a para o conhecimento
da Coordenacao Académica; IV. Aprovar semestralmente os Planos de Ensino das disciplinas
do curso, encaminhando-os para o conhecimento da Coordenacdo Académica; V. Aprovar a
distribuicdo da carga horéria semestral do curso (ensino, pesquisa e extensdo) encaminhando
relatorio a Coordenagdo Académica; VI. Propor aos o6rgdos competentes providéncias para a
melhoria do ensino no curso; VII. Promover o processo de escolha do Coordenador e Vice-

Coordenador.
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8.5 Corpo docente: Titulacio

O corpo docente do Curso ¢ constituido por oito professores com graduacdo em
Comunica¢ao Social com habilitagio em Jornalismo, uma professora bacharel em
Comunicacdo com habilitagdo em Relagdes Publicas, um professor com graduacdo em
Sociologia e uma professora com Licenciaturas em Letras Lingua Portuguesa e Letras Lingua
Espanhola. Além disso, conta com professores de outras dreas para atender a demanda de
disciplinas do Eixo Humanistico, tais como Lingua Portuguesa, Realidade Socioecondmica e
Politica Brasileira, Introducdo a Antropologia e Formagao Social da Amazonia. A coordenagao

do curso ¢ formada por um coordenador e um vice-coordenador.

8.6 Quadro de Titulacdo do Corpo Docente do Curso

Docente Titulacao
Candida Maria Nobre de Almeida Moraes Doutora
Carlos Jorge Barros Monteiro Doutor
Gerson André Albuquerque Ferreira Doutor
Graciene Silva de Siqueira Doutora
Hellen Cristina Picango Simas Doutora
Lucas Milhomens Fonseca Doutor
Marcelo Rodrigo da Silva Doutor
Marina Magalhdes de Morais Doutora
Soriany Simas Neves Doutora
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8.7 Quadro de Titulacdo do Corpo Docente Transversal

Docente Titulacao
Adriano Clayton da Silva Doutor
Adelson da Costa Fernando Doutor
Sandro Simas de Jesus Mestre
8.8 Regime de Trabalho do Corpo Docente do curso

Docente Regime
Candida Maria Nobre de Almeida Moraes DE
Carlos Jorge Barros Monteiro DE
Gerson André Albuquerque Ferreira DE
Graciene Silva de Siqueira DE
Hellen Cristina Picango Simas DE
Lucas Milhomens Fonseca DE
Marcelo Rodrigo da Silva DE
Marina Magalhdes de Morais DE
Soriany Simas Neves DE

8.9 Experiéncia Profissional do Docente
Profa. Dra. Candida Maria Nobre de Almeida Moraes
2004 a 2005: Assistente de Marketing dos Associados-PB

2007 a 2007: Assessora de Imprensa na agéncia Dimensao
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2007 a 2007: Assessora de Imprensa na Camara Municipal de Cabedelo

2010 a 2012: Instituto de Educagao Superior da Paraiba (atual Uniesp)

2013 a 2014: Universidade Federal da Paraiba (UFPB)

2010 a 2017: Faculdade Estacio da Paraiba

2015 a 2017: Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba (IFPB)
2016 a 2018: Faculdade Internacional da Paraiba (FPB)

2021 a 2022: Fundagao Oswaldo Cruz (Fiocruz)

2022 a 2023: Universidade Federal do Amazonas (UFAM)

Prof. Dr. Carlos Jorge Barros Monteiro

1987-1988: TV Timon (SBT) — Operador de Controle Mestre

1993: TV Clube (Rede Globo) — Editor de Imagens

1988-1993: TV Antena 10 (Rede Manchete) — Diretor de Imagens

1993-1996: TV Sao Paulo Centro (Rede Bandeirantes de Televisao) — Diretor de TV
1996-1998: Rede Globo Oeste Paulista — Editor de Imagens

1996- 2005: TV Camara de Bauru - Técnico Audiovisual; Jornalista e Diretor da Emissora
1997, 2001; 2015 e 2016: Universidade Estadual Paulista (UNESP) — Docente Substituto
2003-2015: Universidade Cruzeiro do Sul — Docente; Coord. Nucleo de Comunicagio e Coord.
4 cursos da Area de Comunicacdo

2003-2007: TV Unicsul - Canal Universitario de Sao Paulo, CNU - Diretor de Programas
2003-2004: Faculdade Editora Nacional — Docente e Coord. Laboratorios de Audiovisual
2003-2009: Academia Paulista Anchieta — Docente na Graduacao e P6s-Graduacgdo

2007: Universidade Braz Cubas - Docente na Pos-Graduagao

2009: Faculdade de Tecnologia FAES — Docente na Pés-Graduacao

2010-2013: Faculdade do Povo - Docente, Coord. Coordenador Laboratorio Multimeios e
Assessor da Diregao

2011-2018: Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul — Docente ¢ Coord. do Nucleo EAD
2014: TV A Critica (Rede Record Amazonas) - Assessoria para Diregao Geral da emissora
2015-2018: Universidade Anhembi Morumbi - Docente

2018-Atual: Universidade Federal do Amazonas — Docente ¢ Coordenador Académico do

Instituto de Ciéncias Sociais, Educacao e Zootecnia-ICSEZ
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Prof. Dr. Gerson André Albuquerque Ferreira

1996 a 1999 - Secretaria Estadual de Educagdo do Amazonas

2000 a 2002 - Secretaria Municipal de Educacao de Manaus

2002 a 2007 - UNINORTE - Universidade do Norte

2009 a 2009 - Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Trabalho

Profa. Dra. Graciene Silva de Siqueira
1996 a 1997 - Jornal A Noticia

1999 a 2000 - Jornal do Comércio

2000 a 2003 - Camara Municipal de Manaus
2004 a 2006 - Jornal A Critica

2006 a 2009 - Jornal O Estado do Amazonas

Profa. Dra. Hellen Cristina Picanco Simas

2008 — 2010 — Secretaria Municipal de Educagdo de Manaus - SEMED

Prof. Dr. Lucas Milhomens Fonseca

2004 a 2009 - Instituto Nacional de Colonizagao e Reforma Agraria (Incra).

Prof. Dr. Marcelo Rodrigo da Silva

2008 a 2013 - Repérter do Jornal Correio da Paraiba

2005 a 2007 - Assessor de Imprensa da Agéncia Estadual de Vigilancia Sanitaria da Paraiba
2010 a 2010 - Reporter do Portal Didrio da Paraiba

2010 a 2011 - Assessor de Imprensa da Secretaria de Estado da Saude da Paraiba

2011 a 2011 - Chargista do Jornal A Unido

2017 a 2018 - Editor-chefe da Revista de Ciéncias da Satide Nova Esperanca

2018 a 2018 - Diagramador da Secretaria de Estado do Desenvolvimento Humano de Joao
Pessoa

2018 a 2019 - Analista de Comunicagdo na Geap Autogestao em Saude

Profa. Dra. Marina Magalhdes de Morais
2008 a 2009 - Jornal da Paraiba
2009 a 2010 - Governo do Estado da Paraiba
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2010 a 2013 - Portal Paraiba 1/G1 Paraiba

2012 a 2013 - Revista Brazil com Z - BcZ (Portugal)

2013 a 2017 - Fundagao para a Ciéncia e a Tecnologia (bolsa de doutorado - Portugal)
2017 a 2018 - Noticias ao Minuto (Portugal)

2016 a 2018 - Universidade Lus6fona do Porto (Portugal)

2019 a 2019 - Faculdade Mauricio de Nassau (Uninassau - Jodao Pessoa)

2019 a 2020 - Universidade Federal de Campina Grande (UFCGQG)

2021 a 2021 - Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)

Profa. Dra. Soriany Simas Neves

2001 a 2002 - Portal Amazonia - Grupo Rede Amazonica

2003 - Em tempo Parintins - Grupo Em Tempo

2003 a 2004 - Assistente de Marketing - Amazonas Shopping

2007 a 2007 - Analista de Comunicagao concursada na Assessoria de Imprensa da Prefeitura

Municipal de Parintins.

8.10 Experiéncia no Exercicio da Docéncia Superior

Profa. Dra. Candida Maria Nobre de Almeida Moraes - Jornalista, Publicitaria - 13 anos
de atuagdo na educacao superior (graduacdo e pos-graduacao Lato-sensu), sendo a maior parte
deles em instituicao privada e como professora substituta em universidade federal e instituto
federal. Atua hé sete meses na UFAM.

Prof. Dr. Carlos Jorge Barros Monteiro - Professor Efetivo Adjunto Universidade
Federal do Amazonas (UFAM), campus Parintins, desde 2018. Atua no ensino superior desde
1997, ministrando disciplinas nas areas de aderéncia em Telejornalismo, Producdo
Audiovisual; Comunicagdo Comunitéria, Cidadania e Legislacio em Comunicagdo, em cursos
de graduacdo e Pds-Graduagdo, atuando também como gestor académico e laboratorial, em
diversas universidades.

Prof. Dr. Gerson André Albuquerque Ferreira - Universidade do Norte - UNINORTE
atuando por quatro anos como professor no curso de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e
Radio.

Profa. Dra. Graciene Silva de Siqueira — Jornalista — 15 anos de atuagdo na educacgdo

superior, sendo 15 na UFAM e dois (de forma concomitante) em institui¢ao privada;
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Profa. Dra. Hellen Cristina Picango Simas - Linguista - 12 anos de atua¢@o na educagao
superior na UFAM (graduagdo e pds-graduagdo stricto senso);

Prof. Dr. Lucas Milhomens Fonseca - jornalista, professor do magistério superior na
UFAM ha 13 anos.

Prof. Dr. Marcelo Rodrigo da Silva - Jornalista com 11 anos de atuag¢do na educagdo
superior (graduacdo e pds-graduagdo lato sensu), sendo a maior parte deles em institui¢ao
privada e como professor substituto em universidade federal. Atua ha 3 anos e 4 meses na
UFAM.

Profa. Dra. Marina Magalhdes de Morais - Jornalista - Professora do Magistério
Superior hd 7 anos, sendo 2 anos de atuagdo em Programa de P6s-Graduagdo no exterior
(Portugal), trés anos de atuacdo em graduagdao em Universidades privadas e publicas (como
Professora Substituta), e dois anos de atuacdo em graduacdao da UFAM (como Professora
Efetiva).

Profa. Dra. Soriany Simas Neves - Relagdes Publicas e professora do magistério
superior com 15 anos de atuacao na Educag¢dao Superior (graduacdo e pos-graduacdo Lato-

sensu), na Universidade Federal do Amazonas, campus de Parintins.

8.11 Producio Cientifica, Cultural, Artistica ou Tecnologica (5 mais relevantes)

Profa. Dra. Candida Maria Nobre de Almeida Moraes

1. Artigo - Dar um tempo: andlise sobre a experiéncia algoritmica na mudanca de status de
relacionamento no Facebook. Revista Tematica, v.16, Universidade Federal da Paraiba, 2020.
2. Artigo - “A memoria é uma ilha de edi¢do”: notas para pensar 0s modos de producdo e
circulacao de imagens a partir da hashtag #tbt no Instagram. Revista Intexto, n.50, Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, agosto, 2020.

3. Capitulo - A experiéncia sensivel dos mecanismos de interagdo e a mensuracao dos afetos:
um estudo de caso do Facebook. In: Comunicagdo e experiéncia estética na cibercultura,
Marcos Nicolau (organizador). Jodo Pessoa: Ideia Editora, 2017.

4. Artigo - #EsteHologramaMeRepresenta: net-ativismo, autonomia € o primeiro protesto
hologréfico da historia. Revista Culturas Midiaticas, v.9, n.1, Universidade Federal da Paraiba,

2016.
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5. E-book: Pirataria no ciberespaco: como a logica da reprodutibilidade industrial
disponibilizada pelas novas tecnologias afeta a propria industria. Jodo Pessoa: Marca de

Fantasia, 2012.

Prof. Dr. Carlos Jorge Barros Monteiro

1. Implantagdo da TV Camara de Bauru, SP (1998).

2. Coordenador Académico dos cursos de Jornalismo; Radio, TV e Internet; Publicidade e
Propaganda; Relagdes Publicas, na Universidade Cruzeiro do Sul, SP (2007-2013).

3. Prémio Nacional Jodo Claudino de Folkcomunicagdo - Catedra Unesco/Umesp (2005), com
o artigo “Piauienses na cidade de Sao Paulo: um retrato do bairro de Sdo Miguel Paulista”. In:
MARQUES DE MELO, Jos¢; GOBBI, Maria Cristina; DOURADO, Jaqueline Lima. (Org.).
FOLKCOM - Do ex-voto a industria dos milagres: a comunicagao dos pagadores de promessas.
led. Teresina: Halley, 2005, v. 1, p. 76-85.

4. Autor do livro: Para que serve a TV Legislativa no Brasil e no mundo. Biografia, 2011.

5. Coordenador Académico do Instituto de Ciéncias Sociais, Educacdo e Zootecnia (ICSEZ) e
membro do Conselho Diretor do ICSEZ (CONDIR) ¢ Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao
(CONSEPE) da UFAM (2020-2024).

Prof. Dr. Gerson André Albuquerque Ferreira

1. Criacdo da Revista Eletronica Mutacoes atuando na editoria de Visualidades. A revista foi
criada em 2010 em um projeto de Extensao.

2. Participag¢dao em GT do Congresso do SBS em Salvador no Estado da Bahia no ano de 2013.
3. Participagdo no Congresso Internacional Panamazonia em 2014 pela Universidade Federal
do Amazonas com apresentacao de trabalho e publicacdo nos Anais do Congresso.

4. Participacao e premiagao no Intercom Norte em 2018.

5. Participagdo e premia¢do no Congresso Intercom Norte 2019.

Profa. Dra. Graciene Silva de Siqueira:

1. Livro e ebook Relatos da Pandemia;

2. Direcao de série de Programa de Entrevista para a TV UFAM Midia em Debate;
3. Producdo de programas radiofonicos Papo Alternativo;

4. Criacao e coordenacao do Festival de Cinema Focaliza Parintins

5. Roteiro de longa-metragem Icamiabas.
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Profa. Dra. Hellen Cristina Picanco Simas

1. Livro e e-book Politica Linguistica nas Escolas Yanomami e Potiguara (2022);

2. Artigo, qualis A1, O Ensino da Lingua Nheengatu em Aldeias Urbanas de Manaus. Revista
de Politicas Publicas da UFMA, v. 25, p. 396-413, 2021;

3. Artigo, qualis A2, Posi¢oes-Sujeito no Discurso de um Comunicador Indigena Tukano.
DISCURSO & SOCIEDADE, v. 15, p. 895-915, 2021.

4. Livro e e-book Veja: o ndo dito (2017);

5. Livro Impresso Letramento Indigena Potiguara (2012).

Prof. Dr. Lucas Milhomens Fonseca

1. Organizagdo do livro Amazonia e Movimentos Sociais: didlogos entre a cidade e a floresta
(2023);

2. Organizacdo do livro Comunicagdo, Questdo Indigena e Movimentos Sociais: reflexdes
necessarias (2022);

3. Artigo Organizaciones indigenas y redes de comunicacion en Brasil: una historia de lucha,
movilizacion y resistencia. Chasqui — Revista Latioamericana de Comunicacion. N148.
Ecuador: Ciespal, 2021/2022;

4. Artigo Movimentos Sociais ¢ Amazonia: da Ditadura Civil-Militar aos grandes projetos da
atualidade. Cadernos CERU/USP, série 2, vol. 29, n. 2, dez. de 2018;

5. Capitulo Ciberativismo na Amazonia: os desafios da militancia digital na floresta. Cultura,
politica e ativismo nas redes digitais / Sérgio Amadeu da Silveira, Sérgio Braga, Claudio

Penteado (organizadores). — Sao Paulo: Editora Fundagdo Perseu Abramo, 2014.

Prof. Dr. Marcelo Rodrigo da Silva

1. Artigo - SILVA, MARCELO RODRIGO. Caricaturas, propaganda eleitoral e publicidade
infantil: conexdes estratégicas. COMUNICACAO & POLITICA, v. 38, p. 38-53, 2021.

2. Artigo - SILVA, Marcelo Rodrigo da.; NUNES, W. D. F. . 10.22478/ufpb.1807-
8931.2021v17n09.60761. Tematica - Revista eletronica de publicagdo mensal, v. 17, p. 128-
142, 2021.

3. Artigo - FRANCO, THIAGO CARDOSO; DA SILVA, MARCELO RODRIGO; FRANCO,
TAYNNARA DE OLIVEIRA. Net-ativismo, pandemia e povos amerindios brasileiros: Luta e

resisténcia em ecologias digitais / Net-activism, pandemic and Brazilian Amerindian peoples:
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Struggle and resistance in digital ecologies. Brazilian Journal of Development, v. 7, p. 120636-
120647, 2021.

4. Artigo - SILVA, Marcelo Rodrigo da.; ALBANO, S. G.. Charges e cibercultura Desafios e
(in) defini¢des de um género. Tematica - Revista eletronica de publicagdo mensal, v. 13, p. 78-
96, 2017.

5. Artigo - COELHO, T. F.; SILVA, Marcelo Rodrigo da.. La mort, 17humour et les stratégies
de communication numérique. COMMUNICATION & ORGANISATION, p. 77-90, 2

Profa. Dra. Marina Magalhdes de Morais

1. Co-organizacao de livro Cidadania Digital: a conexdo de todas as coisas (Alameda, 2023)
2. Publicacdo de livro “Nossos sonhos ndo cabem nas urnas’: a crise da politica e o net-
ativismo (Marca de Fantasia, 2021)

3. Publicagdo de livro Net-Ativismo: protestos e subversées nas redes sociais digitais
(ICNOVA, 2018)

4. Publicacao de artigo “#Desmonetizasikera: o net-ativismo na campanha de desmonetizagao
contra o discurso de 6dio na televisao” na Revista Discursividades (UEPB, 2021)

5. Publicagdo de artigo Sentir em rede net-ativismo estético na ag¢do colaborativa Letters to the
Earth na Pos: Revista do Programa de Pos-Graduac¢do em Artes da Universidade Federal de

Minas Gerais (UFMG, 2019)

Profa. Dra. Soriany Simas Neves

1. Publica¢do de Artigo Caburi: uma comunidade amazdnica na sociedade em rede. Revista
ECO- POS Online, 2022.

2. Produgao de roteiro e direcao da Websérie Pandemia no Amazonas, (2 episodios). Parintins,
2020. (Produgao remota veiculada no Canal Educativo Amazonia Ribeirinha.

3. Criacdo do Canal Educativo Amazénia Ribeirinha - 2020. (Primeiro projeto audiovisual de
cunho educativo em plataformas digitais).

4. Organizacao do livro Folkcomunicagao no Amazonas: Processos contemporaneos da cultura
popular - 2014 (Trabalho oriundo de Dissertacdo de mestrado e de pibics e trabalhos de
conclusdo de cursos sobre a tematica.

5. Criagdo e participagdo como editora na Revista Mutagdes - 2010. (Primeira revista cientifica

do ICSEZ).
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8.12 Corpo Técnico-Administrativo

Jousefe David Matos de Graduado em Artes | Técnico do Laboratorio 40H

Oliveira Visuais de Fotojornalismo e

Producdo de Texto

Jornalistico
Wando Luis Costa e Costa | Mestre em  Artes | Técnico do Laboratorio 40H
Visuais Planejamento Visual e
Jornalismo
Multiplataforma
Valcemir da Rocha Costa | Especialista em | Técnico do Laboratério 40H
Turismo e | de Audiojornalismo

Desenvolvimento
Local, Graduado em

Administragao

8.13 Organizacao Representativa Discente

O Centro Académico de Jornalismo (CAJOR) foi criado no més de abril de 2022, depois
de uma reunido com representantes discentes de todos os cursos do instituto. O objetivo ¢
representar os alunos do curso de Jornalismo e, em parceria com os centros académicos dos
outros cursos do ICSEZ, organizar e levar as demandas da comunidade discente a dire¢do do
instituto. Tem como objetivo ainda apoiar a Coordenagdo do curso ao ampliar a comunicagao
com os alunos, assim como propor e/ou organizar eventos culturais ou cientificos que

contribuam para a formacao do discente de Jornalismo. O Cajor possui 11 integrantes.
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9. INFRAESTRUTURA

O curso de Jornalismo faz parte do Instituto de Ciéncias Sociais, Educagdo e Zootecnia
(ICSEZ), que dispde de instalagdes para atender aos sete cursos ofertados, além de salas e

laboratérios dotados de equipamentos para uso dos alunos do curso.

9.1 Espaco Fisico disponivel e uso da Area Fisica do Campus

As atividades do curso de Jornalismo ocorrem nos Blocos II e III. No piso superior do
Bloco II, estdo localizadas a Coordenagdo do curso e as salas dos professores. Na sala 31, sdo
sete salas para os docentes e uma ocupada pela Coordenacao do Curso. Na sala 30, no mesmo
corredor, sdo duas salas destinadas aos professores de Jornalismo, entre as destinadas aos
docentes do curso de Artes Visuais.

Os alunos do curso de Jornalismo também utilizam os demais espagos fisicos do ICSEZ,
de uso comum do instituto, como Auditorio, Biblioteca, ‘Cantina, Ginasio, RU, Salas e
Laboratorios. Estes dois ultimos, quando matriculados em disciplinas de outros cursos, para

aproveitamento como optativa.

9.2 Salas de Aula

No Bloco III, piso superior, estao as salas de aula, 04 no total, e os quatro laboratérios
usados nas disciplinas praticas e que passaram por mudanga no nome para acompanhar a
reformulacdo do PPC, com a nomeacdo a partir das novas disciplinas: Laboratério de
Audiojornalismo, Laboratorio de Produ¢do Audiovisual (Telejornalismo e Introducdo a
Producdo Audiovisual), Laboratorio de Jornalismo Multiplataforma e Planejamento Visual e

Laboratério de Fotojornalismo e Produgdo de Texto Jornalistico.

9.3 Biblioteca

As Bibliotecas localizadas nas unidades académicas fora da sede vinculam-se
tecnicamente ao Sistema de Bibliotecas da Universidade Federal do Amazonas
(SISTEBIB/UFAM) e, administrativamente, ao Instituto do qual fazem parte. A Biblioteca do

Instituto de Ciéncias Sociais, Educagdo e Zootecnia (BICISEZ) esta localizada no bloco II, no
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piso inferior. Disponibiliza as principais referéncias do curso de Jornalismo, assim como dos
demais cursos do instituto. Referéncias dos cursos de Artes Visuais, Administragao ¢ Servigo
Social também integram as ementas de algumas disciplinas do curso de Jornalismo. Conta com
sistema integrado de pesquisa entre as bibliotecas da UFAM, Pergamum, espaco fisico para
leitura e com computadores para que os alunos possam fazer pesquisas online. Oferece ainda
orientacdo na elaboragdo de trabalhos académicos de acordo com as normas da ABNT. Horario

de funcionamento: 8h as 12h e de 14h as 20h.

9.4 Laboratorios

9.4.1 Laboratorio de Fotojornalismo e Producio de Texto Jornalistico

9.4.1.1 Espaco Fisico

O Laboratoério de Fotojornalismo e Produgao de Texto Jornalistico tem um total de 62,39
metros quadrados (8,85 x 7,27 metros). O laboratorio possui uma entrada feita por uma porta
de madeira de 2,10 x 0,90 metros. Acima da porta uma janela de vidro esta disposta em toda a
largura da sala. Na porcdo oposta da sala, encontram-se dois condicionadores de ar e duas
janelas medindo 1,70 X 2,50 metros. No estidio, a entrada ¢ realizada por uma porta de madeira
de 2,10 x 0,90 metros ¢ acima da porta existe uma janela de vidro, disposta em toda a largura
da sala. No lado oposto, encontra-se uma janela medindo 3,40 x 1,70 metros e um

condicionador de ar.

9.4.1.2 Justificativa

O Laboratdrios de Fotojornalismo e Producao de Texto Jornalistico ¢ um espago de
pratica que funciona para capacitar os discentes para a pratica do cotidiano de revistas, jornais
experimentais, guias informativos, projetos de fotografia, exposi¢des, livros de fotografia,
blogs, etc, de modo a fixar o aprendizado e promover a interacdo com outras disciplinas,

podendo ser usado ainda como laboratorio auxiliar para atividades de pesquisa e extensao.
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9.4.1.3 Objetivo geral

Auxiliar na pratica das disciplinas Géneros Jornalisticos I, Géneros Jornalisticos II,
Leitura e Expressao Oral em Jornalismo, Introdugao a Fotografia e Laboratorio de Producao em
Fotojornalismo, prioritariamente, e¢ demais que solicitarem o espago, conforme a

disponibilidade dele.

9.4.1.4 Objetivos especificos

1. Promover a capacitagdo dos discentes para atuar na area do fotojornalismo e produgdo
textual;

2. Garantir aulas praticas como forma de fixar o aprendizado nas disciplinas citadas;

3. Capacitar os discentes na pratica do fotojornalismo e producao textual, propondo a confecgdo

de produtos jornalisticos.

9.4.1.5 Estrutura organizacional proposta/competéncias

1. Colegiado de Jornalismo: Orgdo deliberador do uso dos equipamentos e do espaco fisico dos
laboratodrios.

2. Coordenacdo do laboratorio: Instrui-sobre horérios de funcionamento, autoriza o uso do
espaco e de equipamentos, delega agdes a funciondarios lotados no laboratorio para auxiliar em
projetos e aulas da Universidade.

3. Técnico de laboratério: Cuida do bom uso e manuten¢do dos equipamentos e do espago
dentro das especificagdes do orgdo deliberador. Edita, acessa e confecciona produtos de
jornalismo impresso e fotojornalismo para auxiliar aulas e projetos da Universidade. Entrega,

recebe e fiscaliza o bom uso dos equipamentos.

Obs: O uso de cautela para o empréstimo de equipamentos é obrigatorio, sob pena de

ressarcimento do material.
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9.4.1.6 Quadro de equipamentos

Item Marca Especificacao Quantidade
01 Ampligraf Amplificador de foto/negativo; B.P; 66-35; INCAF 01
02 Canon Bateria para camera Canon; modelo 1000D; 60

recarregavel; TREV/CANON; 74V - 1080mah
03 Vanguard Bolsa compacta para equipamento fotografico 16
04 Mobile Cadeira fixa almofadada cor verde 38
05 Samsung Cartao de memoria SD 1GB 02
06 HP Impressora modelo LaserJet K§600 DTN 01
07 Multilaser Leitor de cartdo de memoria com 6 entradas 04
08 HP Microcomputador Tipo A HP Compaq dc 5800 16
09 LG Monitor LCD 19”° 16
10 Samsung Impressora Multifuncional modelo X press M270W 01
11 Greika Flash de estadio K150; 5600 -5800k; ¢/ cabo de 07
sincronismo P2
12 Canon Camera EOS Rebel T7 ¢/ lente Canon 18-55mm £/3.5 — 02
5.6 IS III, Preto
13 Canon Camera Digital EOS Rebel T100 ¢/ lente Canon 18- 04
55mm £/3.5 — 5.6 IS III, Preto
14 Sony Caixa de Som System Bluetooth Display led modelo 01
GTK XB5
15 Epson Projetor modelo powerlite S27 entrada HDMI/VGA 01
16 Elgin Aparelho de Arcondicionado split 24.000 02
17 ---- Mesa Retangular Grande MDF; ferro; tipo bancada 10
18 SMS Nobreak 1800VA, PN: UST/ LEGRAND 11
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9.4.2 Laboratorio de Produciao Audiovisual (Espaco Hamilton Masil)

9.4.2.1 Espaco Fisico

O laboratério de Producdo Audiovisual estd dividido em dois espagos contiguos com
instala¢@o acustica apropriada. O primeiro ambiente serd uma sala de aula configurada com
recursos audiovisuais, conexao de rede e fundo infinito para gravagao em cromaqui com tecido
verde ja instalado e com acesso fisico e visual ao segundo ambiente, que abriga estudio de
producdo televisivo integrado com ilhas de edi¢do e switcher conectadas com cinco saidas de
rede. Ambos espacos serdo separados por uma parede de vidro, no formato aquario. Estes
ambientes possuem as seguintes medidas respectivamente: 7,27 x 8,85 metros (sala de aula) e
4,35 x 8,85 metros (estudio). O pé direito de ambos os espacos ¢ de 3,14 metros, em que serao
instalados grids para iluminacdo suspensa. Cada ambiente possui uma entrada independente e
um possivel acesso central entre ambientes (ainda em estudo de viabilidade técnica). A sala de
aula possui uma entrada feita por-uma porta de madeira de 2,10 x 0,90 metros. Acima da porta
uma janela de vidro esta disposta em toda a largura da sala. Na por¢ao oposta da sala,
encontram-se dois condicionadores de ar e duas janelas medindo 1,70 x 2,50 metros.

No estudio, a entrada € realizada por uma porta de madeira de 2,10 x 0,90 metros e
acima da porta existe uma janela de vidro, disposta em toda a largura da sala. No lado oposto,
ha uma janela medindo 3,40 x 1,70 metros e um aparelho de ar condicionado split de 12 mil

BTUs, cada.

9.4.2.2 Justificativa

O Laboratorio de Producao Audiovisual ¢ um espago de pratica, onde serdo geradas
pautas, roteiros, espelhos e grades de programacao para plataformas e dispositivos televisuais
diversos. Seu funcionamento devera capacitar os discentes para o exercicio pratico do cotidiano
telejornalistico, fixando o aprendizado e promovendo interacdo com outras disciplinas e
projetos podendo ser também utilizado como laboratorio auxiliar no ambito da pesquisa e

extensao.
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9.4.2.3 Objetivo geral

Viabilizar a realizacdo das praticas que envolvem as disciplinas: Introdugdo ao
Telejornalismo; Laboratério de Produgao em Telejornalismo, prioritariamente, € demais que

solicitarem o espaco, conforme a disponibilidade dele.

9.4.2.4 Objetivos especificos

1. Promover a capacitacdo dos discentes para producdo de contetido telejornalistico e
audiovisual, de forma ampla;

2. Garantir aulas praticas como forma de fixar o aprendizado em Telejornalismo e Produgao
Audiovisual;

3. Capacitar os discentes para atividades praticas telejornalisticas, produ¢do de roteiros,
espelhos, grades de programagao e edicao de conteudo telejornalistico.

4. Capacitar os discentes para praticas de produgao de contetido audiovisual nos mais variados

géneros e formatos.

9.4.2.5 Estrutura organizacional proposta/competéncias

1. Colegiado de Curso: Orgio deliberador sobre o uso dos equipamentos e do espaco;

2. Coordenacao do Laboratério de Producdo Audiovisual: Instrui sobre horarios de
funcionamento, autoriza o uso do espago e de equipamentos, delega acdes a funcionarios
lotados no laboratdrio para auxiliar em projetos e aulas da Universidade;

3. Técnico do Laboratério: Cuida do bom uso, suporte e manutencao dos equipamentos € do
espaco, dentro das especificagdes do 6rgao deliberador. Edita, acessa e confecciona produtos
de telejornal para auxiliar aulas e projetos da Universidade. Entrega, recebe e fiscaliza o bom

uso dos equipamentos.

Obs: O uso de cautela para o empréstimo de equipamentos é obrigatorio, sob pena de

ressarcimento do material.
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9.4.2.6 Quadro de equipamentos

Item Marca Especificacdo Quantidade
Cadeira fixa Sem Cadeira fixa, almofada, cor verde 46
marca
Cadeira fixa Incotoky Cadeira fixa com braco, almofada, cor verde 1
Cadeira giratoria Incotoky Cadeira giratoria com brago, almofada, cor verde | 2
Camera filmadora Sony Camera filmadora digital, modelo HVR-Z1U 1
Camera filmadora Sony Camera filmadora, marca Sony, Modelo HVR- | 4
Z5N
Caixa acustica HP Caixa acustica amplificada 1
Pedestal para | Pro Pedestal para microfone PMV-01-P-SHT, Preto 4
microfone
Iluminador de led Prolite TV | Iluminador Led Trew 1
Aparelho de TV 40” | AOC Aparelho de TV 40” 1
Caixa de som Mystic Caixa de som acustica 1
Microfone Shure Microfone SM58 7
Microfone de lapela | RCA Microfone sem fio de lapela 5
sem fio
Mesa de som Panasonic | Mesa SwitcherA/V 06 entradas 1
Mixer de audio Yamaha Mixer de audio com 12 canais entradas e saidas | 1
XLR/Balanceadas e saidas auxiliar
Monitor LCD 19” Philips Monitor LCD 197, modelo 200 VM 2
Monitor LCD 19” LG Monitor LCD 197 1
Nobreak SMS Nobreak 1
Spot Greica Prolite TV | Spot Greica 1
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Cabo Firewire Cabo Firewire 3
Armario duas portas Armario duas portas cinza 1
Armario duas portas Armario duas portas preto 1
Lousa branca Lousa branca 1
Conversor Conversor 1
Estante de madeira Estante de madeira 2
Teleprompter Vanguard | Teleprompter 10
Case para | Vanguard | Case para equipamentos 9
equipamentos

Microfone Shure Microfone Boom 2
Mixer de audio Yamaha Mixer de dudio 1
Microfone Shure Microfone, HTS58A 1
Microfone Shure Microfone SM58 2
Iluminador Prolite TV | Iluminador 2
Tripé Pro Tripé 2
Caixa acustica Carver Caixa acustica amplificada 1
Aparelho de ar- | Elgin Aparelho de Ar-condicionado split Elgin 24.000 | 3
condicionado BTU’S

9.4.3 Laboratorio de Audiojornalismo

9.4.3.1 Espaco Fisico

O Laboratorio de Audiojornalismo tem dois espagos distintos: um menor medindo 4,35
x 3,85 metros e outro maior medindo 7,27 x 8,85 metros destinados ao estudio ¢ a sala de aula,
respectivamente. Estes espacos sdo divididos por uma parede de vidro com acesso por uma

porta e vidro de 2,10 x 0,80 metros. O pé-direito, tanto da sala de aula como do estidio, ¢ de
148



3,14 metros de altura. O acesso a sala de aula ¢ feito por uma porta de madeira medindo 2,10 x
0,90 metros. Acima da porta, uma janela de vidro estd disposta em toda a largura da sala. Na
outra extremidade da sala ficam dois condicionadores de ar e duas janelas medindo 1,70 x 2,50

metros.

9.4.3.2 Justificativa

A atividade jornalistica no radio ¢ um dos campos de trabalho do aluno de jornalismo
e, para tanto, ¢ necessario que além do conhecimento tedrico, a universidade possibilite a pratica
da atividade para que o mesmo possa estar apto a entrar no mercado de trabalho ao finalizar o
curso.

O laboratério também tem como objetivo oportunizar atividades de extensao com outros

cursos para produgdo de programas em dudio para radio e web.

9.4.3.3 Objetivo geral

Proporcionar a pratica da atividade jornalistica no radio e web, bem como proporcionar

a experimentagdo de novos formatos jornalisticos em dudio e/ou multimidia.

9.4.3.4 Objetivos especificos

1. Produzir programas jornalisticos em audio para o radio e para as plataformas digitais de
compartilhamentos de contetidos sonoros ou multimidiaticos;
2. Oportunizar o uso do laboratorio por outros cursos para a realizagao de atividades de extensao

em parceria com o curso de Jornalismo.

9.4.3.5 Estrutura organizacional proposta/competéncias

1. Colegiado: Deliberar sobre aquisicao de equipamentos e normatizacao do uso do Laboratdrio
de Audiojornalismo.

2. Coordenagdo do Laboratério de Audiojornalismo: Coordenar as atividades académicas da
disciplina de Radio; reportar ao Colegiado do Curso situagdes que necessitem da interferéncia

do mesmo; liberar o uso do laboratorio para atividades académicas extra-classe.
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3. Técnico do Laboratorio de Audiojornalismo: Manutengdo preventiva dos equipamentos;

gravacao e edi¢cdo dos programas produzidos pelos alunos; coordenar saida de material e uso

dos equipamentos durante as aulas e nas atividades extra-classe.

Obs: O uso de cautela para o empréstimo de equipamentos é obrigatério, sob pena de

ressarcimento do material.

9.4.3.6 Quadro de Equipamentos

Item Marca Especificagao Quantidade
Amplificador Behringer | Amplificador distribuidor para fone de 1
ouvido, modelo HA4700
Cabo Cabo Firewire 3
Cadeira fixa Mobile Cadeira fixa, espaldar pequeno 44
composto por assento/encosto interno
Cadeira giratéria | Mobile Cadeira operacional executiva 1
giratoria composta por assento/encosto
interno
Carregador  de | Sonivox | Carregador de pilhas  Sonivox 1
pilhas Standard Changer
Caixa acustica Carver Caixa acustica amplificada 1
Caixa de som Frahm Caixa de som 70 watts 1
Caixinhas de com Caixinhas de som 14
DVD Player Toshiba DVD Toshiba Player 1
Gravador de Gravador de DVD 2
DVD
Impressora HP Impressora HP Deskjet 1055 1
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[luminador Prolite [luminador Prolite TV 1

[luminacao [luminagao (Aviso de [luminagao) 1

Impressora HP Impressora Laserjet M1212nf MFP 1

Kit de gravagao Kit de Gravagdo - USB 13

Mesa Mesa redonda de madeira cinza 1

Microcomputador | HP Microcomputador tipo A 1

Microfone Microfone 5

Microfone  sem | Ultra Microfone sem fio XM 8500 13

fio Voice

Microfone Audix Microfone dindmico cardioide para 1

dinamico vocal, 50 Hz A 15 KHz

Microfone Shure Microfone profissional com cabo, 5

profissional com modelo SMS8-LC

cabo

Mini Gravador de | Olympus | Minigravador de voz digital, modelo 32

voz digital VN-6200PC

Mixer analégico | RCA Mixer analégico com baixo ruido com 1
8 entradas

Monitor LCD 20 | Philips Monitor LCD 207, 200 VM 12

Nobreak SMS Nobreak 1200 VA 4

Processador  de | Biquad Processador de 4udio 5 Band-Ger 1

audio

estéreo digital, modelo APG-02
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Sintonizador de Sintonizador de HD 1
HD

Microcomputador | HP Microcomputador 12
Aparelho de ar- [ Midea Aparelho de ar-condicionado split 1
condicionado Midea 9.000 BTU’S

Aparelho de ar- | Springer | Aparelho de ar-condicionado ACJ 1
condicionado Springer Minimaxi 12.000 BTU’S

Aparelho de ar- | Springer | Aparelho de ar-condicionado ACJ 1
condicionado Springer Silentia 21.000 BTU’S

9.4.4 Laboratorio de Planejamento Visual e Jornalismo Multiplataforma

9.4.4.1 Espaco Fisico

O Laboratorio de Planejamento Visual e Jornalismo Multiplataforma tem um total de
62,39 metros quadrados (8,85 x 7,27 metros). O laboratorio possui uma entrada feita por uma
porta de madeira de 2,10 x 0,90 metros. Acima da porta uma janela de vidro estd disposta em
toda a largura da sala. Na por¢do oposta da sala encontram-se dois condicionadores de ar e duas
janelas medindo 1,70 x 2,50 metros. No estidio a entrada ¢ realizada por uma porta de madeira
de 2,10 x 0,90 metros e acima da porta existe uma janela de vidro, disposta em toda a largura

da sala. No lado oposto, uma janela medindo 3,40 x 1,70 metros e dois ar condicionados.

9.4.4.2 Justificativa

O laboratorio de Planejamento Visual e Jornalismo Multiplataforma ¢ importante para
as atividades praticas e teoricas vinculadas as disciplinas de mesmo nome. Dentre as atividades
a serem desenvolvidas neste laboratorio, estd prevista a produgao de jornais laboratorios,
projetos de edi¢do grafica, reportagens multimidia (para as disciplinas de Introducdo ao
Jornalismo Multiplataforma, Laboratério de Producdo em Jornalismo Multiplataforma,

Introdugdo ao Planejamento Visual em Jornalismo e Laboratorio de Producao em Planejamento
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Visual em Jornalismo) e uma série de outras atividades relacionadas ao curso de Jornalismo,

como pesquisa e extensao.

9.4.4.3 Objetivo geral

Viabilizar as praticas das disciplinas de Introdugdo ao Jornalismo Multiplataforma,
Laboratorio de Producao em Jornalismo Multiplataforma, Introdugdo ao Planejamento Visual

em Jornalismo, Laboratorio de Producao em Planejamento Visual em Jornalismo.

9.4.4.4 Objetivos especificos

1.Desenvolver atividades praticas relacionadas as disciplinas de Introduc¢dao ao Jornalismo
Multiplataforma e Laboratorio de Producao em Jornalismo Multiplataforma.

2.Desenvolver atividades praticas relacionadas as disciplinas de Introdu¢do ao Planejamento
Visual em Jornalismo e Laboratoério de Producao em Planejamento Visual em Jornalismo

3. Promover, em parceria com outros cursos, atividades de pesquisa e extensao.

9.4.4.5 Estrutura organizacional proposta/competéncias

1.Colegiado: Responsavel pela gestao geral dos laboratérios do curso;

2.Coordenag¢ao do Laboratorio de Planejamento Visual e Jornalismo Multiplataforma:
Administrar o Laboratorio de Planejamento Visual e Jornalismo Multiplataforma.

3. Técnico de laboratorio: Cuidar do bom uso e manutengdo dos equipamentos e do espago
dentro das especificagdes do orgdo deliberador. Editar, acessar e confeccionar produtos
relacionados as disciplinas de Introdugdo ao Jornalismo Multiplataforma, Laboratério de
Producao em Jornalismo Multiplataforma, Introducao ao Planejamento Visual em Jornalismo,
Laboratorio de Produgdo em Planejamento Visual em Jornalismo, além de auxiliar aulas e

projetos da Universidade. Entregar, receber e fiscalizar o bom uso dos equipamentos.

Obs: O uso de cautela para o empréstimo de equipamentos é obrigatorio, sob pena de

ressarcimento do material.
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9.4.4.6 Quadro de Equipamentos

Item Marca Especificagao Quantidade
1 Incotokyo Cadeira fixa, estofada, secretéria, 4 pés, cor verde, 47
2 HP Gabinete HP Pavilion P600 12
3 HP Caixinha de som modelo HP UC-230 17
4 SMS Nobreak SMS 6
5 Epson Projetor Multimidia 2
6 LG Aparelho de mono 217, modelo 21FJ6RB 1
7 Armadrio de aco com 2 portas 1
8 Samsung Impressora Samsung ML 1640 1
9 HP Impressora Multifuncional Laser Jet M1212nfMFP 1
10 Philips Monitor LCD 20, marca Philips 200 VM 13
11 SMS Nobreak 6
12 Cadeira azul modvel, com brago reguldvel e regulagem 1
de altura
13 Elgin Ar condicionado split 24.000 BTU’S 2
CONSIDERACOES FINAIS

O curso de Jornalismo do Instituto de Ciéncias Sociais, Educa¢ao e Zootecnia (ICSEZ),

da Universidade Federal do Amazonas (UFAM), campus Parintins, foi criado em 2007, no

ambito do programa de Reestruturacdo e Expansao das Universidades Federais (Reuni). Desde
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sua implantacdo, muitos desafios foram superados e outros tantos se fazem presentes, sobretudo
no quesito infraestrutura.

E importante ressaltar a relevancia da Universidade Ptblica atuando no interior do
estado do Amazonas. Ela se faz presente de varias formas, desde o mercado de trabalho
aquecido com a contratagdo de servidores publicos qualificados (que tém importante papel na
economia local da cidade), como por se tornar um grande projeto de inclusdo educacional para
toda a macrorregido conhecida como “Baixo Amazonas”.

Demanda historica da populagdo — que foi ouvida a época e que opinou, positivamente,
por sua implantagdo. O curso de Jornalismo da UFAM formou, ao longo desses 16 anos (até o
ano de 2023), mais de duas centenas de profissionais, jornalistas qualificados que ocupam o
mercado de trabalho das mais variadas formas, ndo somente na cidade, mas em todo o estado
do Amazonas e fora dele. Um projeto incontestavel que deixa claro a importancia da educagao
superior de qualidade para a emancipagdo da sociedade amazonida.

O presente e o futuro do curso nos impdem grandes desafios para os proximos anos. O
primeiro deles ¢ o fato de estarmos radicados em uma das regides mais importantes do mundo:
a Amazonia. Alguns dos principais debates do século XXI estao diretamente ligados ao futuro
deste conjunto de ecossistemas que agrega a maior biodiversidade do planeta. Toda a
comunidade académica da UFAM de Parintins e, em especial, os estudantes e os egressos de
jornalismo aqui formados tém uma grande responsabilidade em construir novas perspectivas
profissionais. Sio mudangas estruturais que se mostram complexas, com especial destaque para
as tecnologias informacionais ¢ de educagao, como as novas plataformas digitais e os sistemas
de inteligéncia artificial (IA).

Por fim, reiteramos que o curso de Jornalismo da UFAM de Parintins — e a Universidade
Publica como um todo — sdo importantes instrumentos educacionais para a sociedade
parintinense ¢ amazonida, tendo muito a contribuir para sua emancipacao critica, social e
econdmica. Foi esse pensamento que pautou a reformulacao do Projeto Politico Pedagdgico do
curso de Jornalismo, a fim de implementar ndo apenas o que estabelece as DCNs, mas também
estratégias para o fortalecimento do curso, acompanhando as mudangas pelas quais a profissao

e sociedade passam.
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APENDICE A

REGULAMENTO DE ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO
OBRIGATORIO DO CURSO DE JORNALISMO DO ICSEZ/UFAM

O presente Regulamento normatiza as condi¢des para a realizacdo do Estagio Curricular
Supervisionado Obrigatorio no curso de Jornalismo do ICSEZ/UFAM, atendendo ao critério de

compatibilidade com a natureza do estagio em Jornalismo e aos seus objetivos.

CAPITULOI-DO CONCEITO

Art. 1° A disciplina Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio, no curso de Jornalismo do
ICSEZ/UFAM, ¢ uma atividade curricular obrigatéria, que tem por finalidade proporcionar ao
estudante uma experiéncia pratica complementar & formacao profissional, oportunizando a
vivéncia de problemas concretos inerentes ao dia a dia da profissao de jornalista, por intermédio
do conhecer, interpretar e agir consciente.

Art. 2° O Estagio Curricular consiste num conjunto de atividades relacionadas com a é4rea de
estudo do Jornalismo e com a capacidade de construir e sistematizar experiéncias em tornos das
atividades desenvolvidas nesta drea de atuacdo profissional, constituindo-se num momento de
integracdo de todos os conceitos, preceitos €ticos e deontologicos, além de ser oportunidade de
formacao técnica abordada no Curso;

Art. 3° O Estagio Curricular Supervisionado poderd ser realizado de forma presencial em
instituicdes publicas, privadas e do terceiro setor ou na propria instituicdo de ensino, em
veiculos autonomos, agéncias de comunicagdo ou assessorias profissionais que oportunizem ao
aluno a vivéncia de situagdes que envolvam o planejamento, a execucdo e a avaliacao das
atividades jornalisticas. Com base nesta vivéncia, resultard o seu relatorio de estagio;

Art. 4° Diante da obrigatoriedade do Estagio Curricular Supervisionado, o cumprimento deste

Regulamento ¢ condi¢do indispensavel para a obteng¢do do grau de Bacharel em Jornalismo.
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CAPITULO II - DOS OBJETIVOS

Art. 5° Sao objetivos do Estagio Curricular no curso de Jornalismo:

I — possibilitar ao aluno condi¢des de experiéncias complementares a sala de aula, a fim de
consolidar praticas de desempenho profissional inerente ao perfil do formando em Jornalismo;
IT — oferecer vivéncias e desafios que contribuam para o desenvolvimento das capacidades
cientificas e criativas na sua area de atuacgao;

Il — propiciar oportunidades de aprendizagens sociais e culturais encontradas no espago
profissional, em situac¢des reais de vida e trabalho;

IV — dar cumprimento a matriz curricular do Curso de Jornalismo.

CAPITULO III - DA MATRICULA, CARGA HORARIA E FREQUENCIA

Art. 6° O aluno deve se matricular na disciplina de Estagio Curricular Supervisionado
Obrigatdrio em Jornalismo no 6° periodo da grade curricular, desde que tenha realizado todas
as disciplinas obrigatorias até o 5° periodo. O turno de estagio deve ser alternativo ao turno das
aulas (noturno);

Art. 7° A carga horaria minima destinada ao Estagio Curricular Supervisionado Obrigatério
deve ser de 210 (duzentas e dez) horas, correspondente a 07 créditos praticos académicos. Ao
longo do estagio, o aluno deve passar pelas fases de orientagdo, observacdo, vivéncia, pratica e
avaliacao de servicos basicos do Jornalismo;

Art. 8° O Estagio Curricular Supervisionado nao deve exceder as seis horas didrias e trinta horas
semanais. E vedada qualquer atividade de estagio prevista em hordrio de disciplinas que
porventura o aluno estiver matriculado;

Art. 9° O cumprimento da carga horaria de estagio deve atender aos seguintes critérios:

I — ser realiza de forma ininterrupta;

IT — ser comprovada por meio de documento fornecido pela parte concedente do estagio, que

atestes a carga horaria efetivamente cumprida.
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CAPITULO IV - DAS AREAS DE ESTAGIO

Art. 10. O Estagio Curricular Supervisionado Obrigatorio deve ser realizado nas dareas
especificas do Jornalismo, podendo o aluno optar por atuar entre radio, televisdo, midia
impressa, midias digitais, webjornal e assessorias de comunicagao;

Art. 11. E vedado convalidar como Estagio Curricular Supervisionado a prestagdo de servigos,
realizada, a qualquer titulo, que ndo seja compativel com as fung¢des profissionais do jornalista;
que caracterize a substitui¢cdo indevida de profissional formado ou, ainda, que seja realizado em
ambiente de trabalho sem a presenga e o acompanhamento de jornalistas profissionais,
tampouco sem a necessaria supervisao docente;

Art. 12. E vedado convalidar como Estagio Curricular Supervisionado os trabalhos laboratoriais
feitos durante o curso;

Art. 13. Situagdes especificas sobre o aproveitamento de estdgio extracurricular serdo decididas

pelo colegiado do Curso de Jornalismo.

CAPITULO V - DO PLANO INDIVIDUAL DE ESTAGIO

Art. 14. Todas as atividades do Estagio Curricular Supervisionado devem obedecer a um plano
individual elaborado pelo aluno, o qual obrigatoriamente deve ser aprovado pela parte
concedente do estagio e pelo docente Coordenador do Estagio Curricular Supervisionado;

Art. 15. Os planos individuais de Estagio Curricular Supervisionado, recebidos pelo
Coordenador do Curso de Jornalismo, devem ser encaminhados ao Coordenador de Estagio e
estarem fundamentados neste Regulamento;

Art. 16. Sao condicdes para o aluno iniciar o Estagio Curricular Supervisionado:

I — estar regularmente matriculado na disciplina de Estadgio Supervisionado;

IT — encaminhar requerimento e plano individual de estagio especifico, com o aval do professor
supervisor, a Coordenagdo do Curso de Jornalismo;

IIT — aguardar despacho favoravel do Coordenador de Estagio.

Art. 17. A integralizacdo dos créditos da disciplina de Estagio Supervisionado depende do
cumprimento do plano de estdgio individual aprovado, da apresentacdo do relatério de
atividades com as assinaturas do supervisor da instituigdo ou empresa concedente ¢ do

supervisor docente e do cumprimento deste regulamento.
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CAPITULO VI - DAS ATIVIDADES DO PLANO DE ESTAGIO

Art. 18. O plano individual de estagio deve apresentar os seguintes elementos:

I — areas nas quais se desenvolve o estagio;

II — justificativa da escolha do campo de estagio jornalistico, com a indicagdo das disciplinas
cursadas que fundamentam a sua escolha;

IIT — periodos (cronograma) e descri¢ao das atividades planejadas para o estagio;

IV — indicacdo do supervisor do estagio na instituicdo ou empresa concedente e do supervisor
docente do curso de Jornalismo;

Art. 19. A coordenacdo do Curso de Jornalismo e o Coordenador de Estagio, em acordo com
o Colegiado do Curso de Jornalismo, devem oferecer ao aluno um elenco de possiveis campos
em que o Estagio Curricular pode ser realizado, seja no interior da UFAM, em empresas ou

institui¢cdes parceiras.

CAPITULO VII - DA SUPERVISAO

Art. 20. O Colegiado do Curso de Jornalismo ¢ responsavel por indicar o professor Coordenador
de Estagio para um mandato de 24 (vinte e quatro) meses, ao qual serd computada carga horaria
semanal de 10 (dez) horas ou outra estipulada por norma da UFAM;

Art. 21. A orientagao do Estagio Curricular Supervisionado deve ser feita, no local concedente
do estagio, por um jornalista profissional, com diploma de graduacdo em Jornalismo
devidamente registrado, juntamente com o acompanhamento de um docente supervisor na
Universidade responsavel por acompanhar as atividades indicadas no plano individual de
estagio;

Art. 22. No caso de municipios como Parintins, que abrigam Cursos de Jornalismo e que estdao
distantes de grandes e médios centros, quando nao for possivel a realizacdo do estagio
respeitando a exigéncia de formacao em jornalismo para o profissional supervisor no local de
estagio, sugere-se que o supervisor de estagio seja um profissional com mais experiéncia na
area de jornalismo;

Art. 23. Ao final do estdgio, o professor supervisor deve encaminhar ao Coordenador de Estagio
Supervisionado, juntamente com o relatério do aluno, um parecer sobre a validagcdo ou nao do

estagio;
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Art. 24. Cada docente do Curso de Jornalismo ndo podera exceder a supervisdo de estagio de 5

(cinco) alunos.

CAPITULO VIII - DA COMPETENCIA DO COORDENADOR DE ESTAGIO

Art. 25. Sao atribui¢des do Coordenador de Estagio:

I — coordenar e agilizar o intercambio entre as instituigdes externas ou setores da Universidade,
visando oportunizar o desenvolvimento do Estagio Supervisionado;

IT — administrar e supervisionar, de forma global, a execu¢do dos estagios;

III — aprovar os planos individuais de estdgio encaminhados pela Coordenagdo do Curso de
Jornalismo, reencaminhando-os, posteriormente, aos respectivos professores supervisores;

IV — apresentar este Regulamento aos alunos matriculados em Estagio Curricular Obrigatorio;
V — encaminhar, formalmente, a documentagao relacionado ao estagio as partes concedentes;
VI — organizar os procedimentos para a avaliacao final do Estagio Curricular Obrigatodrio;

VII — manter um arquivo atualizado sobre o Estagio Supervisionado no Curso de Jornalismo.

CAPITULO IX - DA COMPETENCIA DAS INSTITUICOES EXTERNAS A UFAM
Art. 26. Sao atribui¢des das instituicdes que atuardo como campo do estagio:
I — indicar o profissional que exercera a fungdo de supervisor de estagio, a quem também cabe
servir de contato entre a empresa ou instituicao e o docente supervisor do estagio;
IT — indicar o rompimento do convénio sempre que se tornar inconveniente para a instituigao.
Art. 27. Sdo atribui¢cdes do profissional que exercerd a fungdo de supervisor de estidgio na
instituicdo ou empresa concedente:
I — atestar a frequéncia, produgao ¢ relatérios do aluno estagiario;
IT — zelar pela observancia do convénio (quando houver) entre a instituicdo ou empresa € a
UFAM;
IIT — preencher fichas e formuldrios relativos ao Estagio Curricular, quando solicitado pelo

Coordenador de Estagio.

CAPITULO X - DOS DEVERES DO ESTAGIARIO
Art. 28. Sdo deveres do estagidrio:
I — cumprir o disposto neste Regulamento;

IT — participar de reunides e de atividades de orientacdo e de supervisao sempre que solicitado;
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III — respeitar o programa de trabalho expresso no plano individual de estagio, aprovado pelo
Coordenador de Estagio;

IV — respeitar os horarios da empresa ou da institui¢do concedente do estagio, bem como tratar
com cortesia todos os chefes, colegas e clientes;

V — preservar os assuntos sigilosos da empresa ou instituicdo concedente do estagio e as suas
normas;

VI — entregar ao professor supervisor o plano individual do estagio (antes de iniciar o periodo

de estagio) e o relatério do Estagio Curricular (no maximo até 30 dias apds a sua realizacao).

CAPITULO XI - DA AVALIACAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO
Art. 29. A avaliacdo do estagio supervisionado se dara de modo processual, sistematico e
continuo;
Art. 30. O desempenho do aluno no estagio supervisionado sera avaliado, de forma conjunta,
pelo profissional que exerceu a funcdo de supervisor de estdgio na instituicdo ou empresa
concedente e pelo professor supervisor do Curso de Jornalismo, responsaveis por emitir o
parecer conclusivo;
Art. 31. A avaliagdo resultara da média das notas atribuidas as seguintes condic¢oes:
I — desenvolvimento das atividades apresentadas no plano individual de estagio;
II — frequéncia superior ao limite minimo exigido no plano de estdgio ou plano de ensino da
disciplina;
IIT — obtengao de, no minimo, nota 5 (cinco) na ficha de avaliagdo do estagiario, a ser fornecida
pelo Coordenador de Estagio.
Art. 32. Sdo considerados critérios de avaliagdo referentes ao relatorio de atividades do
estagiario:
I — desenvolvimento 16gico: clareza e precisdao de raciocinio nas explicagdes, capacidade de
sintese;
II — redacdo: objetiva, clara, com terminologia adequada;
IIT — execugdo das atividades previstas no programa;
IV — corregao ortografica e gramatical.
Art. 33. A composi¢ao da nota final obedece aos seguintes critérios:
I — 50% da nota final corresponde ao acompanhamento do aluno durante o estagio pelo
supervisor da instituicado ou empresa concedente do estagio e o acompanhamento pelo docente

supervisor;
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IT - 50% da nota final corresponde ao relatério final de atividades.

IIT — o docente supervisor do estagio sera responsavel pelo langamento da nota final do aluno
no sistema da UFAM.

Art. 34. Em caso de negligéncia do aluno no desempenho das atividades previstas no plano
individual de estagio, tanto o professor supervisor do estagio quanto o profissional responséavel
por supervisionar o aluno estagidrio na empresa ou instituicdo concedente do estagio podem
solicitar ao Coordenador do Estagio a interrupcao do estagio. O pedido deve ser feito por meio
de documento escrito com as devidas justificativas, encaminhado a Coordenacao do Curso.

Cada pedido sera submetido a apreciagdo do Colegiado do Curso de Jornalismo.

CAPITULO XII - DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 35. Os casos omissos neste Regulamento serdo analisados pelo Colegiado do Curso de

Jornalismo.
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APENDICE B
REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O presente regulamento destina-se a fornecer informacdes detalhadas sobre o Trabalho
de Conclusao de Curso (TCC) da graduagao em Jornalismo do Instituto de Ciéncias Sociais,
Educacdo e Zootecnia (ICSEZ) a todos os segmentos nele envolvidos. O documento ¢
respaldado no PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE JORNALISMO, de 2023, ¢ na
Resolugdo N° 1, DE 27 DE SETEMBRO DE 2013.

CAPITULO1
DAS ORIENTACOES GERAIS

Art. 1° O TCC deve ser apresentado em um dos seguintes formatos: Artigo Cientifico,
Monografia ou Produto Midiatico, o quais devem versar sobre temas relacionados ao

Jornalismo e defendido perante uma Banca Examinadora, que atribuira uma nota de 0 a 10.

Art. 2° A Banca Examinadora é composta, no minimo, por trés professores: o orientador,
professores do curso de Jornalismo do Instituto de Ciéncias Sociais, Educacdo e Zootecnia
(ICSEZ) e, opcionalmente, um membro-externo ao curso de Jornalismo do ICSEZ, que tenha
competéncia na area do trabalho a ser avaliado ou que tenha notorio conhecimento adequado

ao tema desenvolvido no TCC e formagao académica de nivel superior.

Paragrafo tnico. Havendo, excepcionalmente, indisponibilidade de membros internos do
curso de Jornalismo do ICSEZ de participarem como membros efetivos e/ou suplentes da banca,
ela podera ser composta por mais de 1 docente externo ao curso de Jornalismo do Instituto de

Ciéncias Sociais, Educagdo e Zootecnia (ICSEZ).

Art. 3° O Trabalho de Conclusao de Curso II, a ser realizado no oitavo e ultimo periodo da

graduacao em Jornalismo do ICSEZ, compreende a elaboragao de um Artigo Cientifico, ou de

uma Monografia ou de um Produto Mididtico, sendo este ultimo acompanhado de Relatorio

descritivo da pesquisa. Desse modo, o TCC se configura em uma atividade que possibilita ao
aluno realizar um trabalho de relevancia profissional com fundamentacdo e com consisténcia

metodoldgica, promovendo a articulagdo entre Ensino, Pesquisa e Extensdo por meio de
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praticas de jornalismo que destacam o relevante papel do jornalista para a sociedade, de forma

ampla.

CAPITULO 11
DOS PRE-REQUISITOS

Art. 4° No sexto periodo, o discente deve cursar a disciplina Pesquisa Aplicada ao Jornalismo
(60 horas), na qual conhecera os procedimentos tedrico-metodoldgicos para a elaboragcdo de um
pré-projeto em Jornalismo a ser ampliado no semestre seguinte, na disciplina Trabalho de

Conclusao de Curso I (120 horas), na qual o aluno iniciara a produgdo de seu TCC.

Art. 5° A disciplina Trabalho de Conclusao de Curso I ¢ pré-requisito para matricula na

disciplina Trabalho de Conclusio de Curso II. Nesta disciplina, o aluno finalizara seu TCC.

Art. 6° E obrigatorio para matricula em Trabalho de Conclusio de Curso II a integralizagio

de 100% da carga horaria das disciplinas obrigatorias.

Art. 7° Em casos excepcionais, o aluno matriculado em TCC podera se matricular também em
mais uma disciplina pendente, desde que a solicitacdo seja enviada pelo aluno, via oficio, ao
coordenador, antes da defini¢gdo dos horarios do periodo letivo em vigéncia e o pedido de

matricula seja aprovada pelo Colegiado do curso.

CAPITULO III
DAS MODALIDADES

Art. 8° Como modalidade de Trabalho de Conclusao de Curso, entende-se:

I - Artigo Cientifico como um trabalho individual, de carater tedrico-conceitual,
estruturado metodologicamente € capaz de promover reflexdes e/ou analises sobre a area de
Jornalismo;

II - Monografia como um trabalho individual, de carater tedrico-conceitual, estruturado
metodologicamente capaz de promover reflexdes e/ou analises sobre a area de Jornalismo;

III - Produto Midiatico como a elaboracao de um produto individual vinculado ao

Jornalismo e que deve ser acompanhado de um relatério descritivo.
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Art. 9° A elaboracdo do TCC, ao final do curso, seja ele um artigo cientifico, um trabalho
monografico ou um produto mididtico, configura-se como um momento singular, no qual o
aluno pode desenvolver, individualmente, diferentes praticas de jornalismo, bem como refletir,
de maneira articulada, sobre o papel de sua profissdo para a sociedade como um todo. Trata-se
de um momento estratégico, que promove a articulacdo entre Ensino, Pesquisa e Extensdo,

conforme elencadas as seguintes modalidades de produgdes inéditas e autorais:

1. Artigo Cientifico (15-20 paginas - excluindo-se elementos pré-textuais, anexos e
apéndices);

2. Monografia (40-60 paginas - excluindo-se elementos pré-textuais, anexos e
apéndices);

3. Produto Mididtico acompanhado por relatorio descritivo (20-30 péaginas -
excluindo-se elementos pré-textuais, anexos ¢ apéndices);

3.1. Producao Audiovisual;

3.2. Producédo em Audio;

3.3. Producdo Impressa;

3.4. Producao Digital;

3.5. Plano de Comunicagao;

3.6. Producao Fotografica;

3.7. Producao em Midias alternativas.

Art. 10. Sobre o Artigo Cientifico: deve ser autoral, fruto de uma pesquisa inédita realizada
individualmente. A pesquisa pode ser fruto de uma disciplina do curso, desde que ndo tenha
sido publicada. Deve conter entre 15 e 20 paginas (excluindo-se elementos pré-textuais, anexos

e apéndices) e seguir as regras de formatacao da revista a qual serd submetido.

Art. 11. Monografia: deve ser autoral, fruto de uma pesquisa inédita e realizada
individualmente. A pesquisa pode resultar de uma disciplina do Curso, desde que ndo tenha
sido publicada. Deve conter entre 40 e 60 paginas, excluindo-se elementos pré-textuais, anexos
e apéndices, divididas na estrutura abaixo:

I - Elementos pré-textuais: capa, folha de rosto, folha de aprovacao, agradecimentos,

sumario, resumo, abstract ou resumen ¢ palavras-chave;
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I - Introdugdo, que inclui: a) Tema, b) Problematizagdo, c) Objetivos (geral e
especificos), d) Hipoteses (se necessario) e) Justificativa;

IIT - Referencial tedrico, que inclui: a) Discussdo tedrica sobre a tematica, b)
Apresentacdo e fundamentacdo dos principais conceitos relacionados ao campo e ao assunto
escolhido) e ¢) Contextualizagdo dos elementos a partir do eixo de analise proposto pelo estudo;

IV - Metodologia, que inclui: a) Escolha da metodologia a ser trabalhada, b)
Apresentacdo e justificativa do(s) método(s) escolhido(s), ¢) Descricdo das etapas de analise
metodologica; d) corpus de estudo, /ocus de pesquisa, universo € amostra, instrumentos de
coleta de dados e procedimentos de analises;

V - Resultados e Discussoes, que contempla: a) Cumprimento das etapas estabelecidas,
b) Analise e interpretacao dos resultados, c) Reflexao critica sobre o resultado encontrado, d)
Contraposicao entre os resultados esperados e encontrados;

VI - Consideragoes finais;

VII - Referéncias;

VIII - Anexos (opcional);

IX - Apéndices (opcional).

Art. 12. Produtos Midiaticos: devem ser autorais, fruto de uma pesquisa inédita, acompanhados

por relatério descritivo ou memorial.

§ 1° Relatorio descritivo: deve conter entre 15 e 20 paginas, excluindo-se elementos pré-
textuais, anexos e apéndices, divididas na estrutura a seguir:

I- Elementos pré-textuais: capa, folha de rosto, folha de aprovacdo, agradecimentos,
sumario, resumo, abstract ou resumen ¢ palavras-chave;

II- Introducdo, que inclui: a) Tema e justificativa, b) Contextualizagao do tema, c)
Objetivos (geral e especificos);

IIT - Apresentagdo do Produto (justificativa do formato midiatico a partir da base
conceitual);

IV - Etapas de desenvolvimento do produto (pré-produgao, producado e pos-producao);

V - Descrigao técnica do produto (custos e recursos humanos e tecnolédgicos);

VI - Consideragoes Finais;

VII - Referéncias;

VIII - Apéndices (Roteiro / Minutagem / Questiondrios / Pautas / Fotos);
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IX - Anexos.

§ 2° Memorial: relato da trajetoria académica do discente, de carater autobiografico. Escrito na
forma dissertativa, resgata a trajetdria académica no tripé Ensino, Pesquisa e Extensdo. O aluno
reflete criticamente sobre o mérito de suas realizagdes, destacando os eventos mais
significativos. Deve conter entre 10 paginas e 15 paginas, excluindo-se elementos pré-textuais,
anexos e apéndices, divididas na estrutura a seguir:

I - Capa e sumario: organizados segundo as normas da ABNT;

II - Escrito na primeira pessoa do singular;

III - Introducdo — Identificagdo do académico, objetivo do documento e periodo das
atividades;

IV - Desenvolvimento — Atividades divididas nos topicos: Ensino, Pesquisa e Extensao,
com breve descri¢ao das agdes em cada uma delas e de que forma contribuiram para a formagao
do académico;

V - Consideracdes finais — Conectar trajetdria académica ao Trabalho de Conclusao de
Curso;

VI - Anexos — Comprovantes das atividades desenvolvidas, em um tnico arquivo PDF,

na ordem em que sdo citadas no documento.

Art. 13. Produgio em Audio: para a modalidade Producdo em 4udio, serdo considerados os
seguintes produtos:

I - Radiojornal - Programa radiofonico em que predomina a difusdo de noticias,
apresentadas por meio de diversos formatos jornalisticos (noticias, boletins, reportagens,
comentarios, editoriais, secoes fixas, prestacao de servigos, entrevistas ao vivo, flashes,
enquetes, participacao do ouvinte etc.). O produto deve durar entre 30 minutos e 1 hora (60
minutos) e sua estrutura narrativa pode envolver até dois locutores;

II - Radiodocumentario - Formato aborda determinado tema em profundidade,
geralmente com foco nas questdes contemporaneas (relagoes raciais; questoes de género e
comportamento; aspectos ambientais; politicas publicas; cultura local etc.) ou sobre fato
especifico. A produ¢do deve envolver pesquisa de dados e de arquivos sonoros, reunir
entrevistas com fontes relevantes e conter recursos de sonoplastia por meio de montagens com
a prévia elaboracao de um roteiro. O produto deve durar entre 30 minutos e 1 hora (60 minutos)

e sua estrutura narrativa pode envolver até dois locutores;
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III - Série de reportagens ou de podcasts - Produgdo seriada de reportagens ou podcasts
jornalisticos que abordem determinado tema em profundidade, geralmente com foco nas
questdes contemporaneas (relagdes raciais; questoes politicas, de género e comportamento;
aspectos ambientais; politicas publicas; cultura local etc.) ou sobre fato especifico. A producao
deve envolver pesquisa de dados e de arquivos sonoros, reunir entrevistas com fontes relevantes
e conter recursos de sonoplastia por meio de montagens com a prévia elaboracao de um roteiro.
A série deve conter de trés a cinco episddios, com duragdo que pode variar entre 8 e 15 minutos
cada;

IV - Programa de variedades (Radio Revista) - Programa radiofonico que envolve varios
formatos sejam eles informativos (noticias, boletins, reportagens, comentarios, editoriais,
segoes fixas, prestacao de servigos, orientagdes nas areas de medicina ou direito, entrevistas ao
vivo, flashes, enquetes, participacao do ouvinte etc.) ou de entretenimento (radionovelas, ficgao
seriada, radioteatro, execu¢do de musicas etc.). O programa deve ser dividido em blocos com
tempo pré-definido, deve durar entre 30 minutos e 1 hora e sua estrutura narrativa pode envolver
até dois locutores;

V - Programa de entrevista -~ Programa radiofonico conduzido por um apresentador,
responsavel por entrevistar um ou mais convidados acerca de sua trajetoria de vida e/ou carreira
(perfil) sobre um fato especifico ou determinado tema em profundidade, geralmente com foco
nas questdes contemporaneas (relagdes raciais; questdes politicas, de género e comportamento;
aspectos ambientais; politicas publicas; cultura local etc.). O produto deve durar entre 30 ¢ 1
hora (60 minutos);

VI - Série de boletins - Produto que consiste em uma sintese noticiosa acerca dos
principais acontecimentos, opinides e servicos de interesse do ouvinte referentes a determinado
periodo de tempo. Cada boletim deve ter de trés a cinco minutos de duracao e o trabalho deve
apresentar entre cinco e dez episodios;

VII - Grande reportagem - Produto consiste em uma reportagem especial ou reportagem
em profundidade acerca de uma personalidade, evento cultural, fato especifico ou determinado
tema, geralmente com foco nas questdes contemporaneas (relagdes raciais; questdes politicas,
de género e comportamento; aspectos ambientais; politicas publicas; cultura local etc.). Este
formato jornalistico, situado no terreno do jornalismo interpretativo, exige uma ampliagdo
quantitativa e qualitativa do trabalho usual e cotidiano dos repdrteres de uma emissora de radio.

O produto deve durar entre 20 minutos e 1 hora (60 minutos);
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VIII - Programa Instrutivo/EAD Educativo - Produto consiste em um programa piloto
com proposta instrucional/educativa acerca de uma personalidade, evento cultural, fato
especifico ou determinado tema, geralmente com foco nas questdes contemporaneas (relagcdes
raciais; questoes politicas, de género e comportamento; aspectos ambientais; politicas publicas;
cultura local etc.). O programa deve contar com trés a cinco blocos, cada um com duragao de 8
a 15 minutos;

IX - Programa Institucional/Corporativo - Produto consiste em um programa piloto com
estrutura narrativa nao ficcional, composto por trés a cinco blocos, cada um com duracao de 8
a 15 minutos;

X - Observagdes:

1. Todos os produtos devem obedecer as caracteristicas técnicas da linguagem
radiofOnica;

2. O relatdrio deve apresentar, em anexo:

a) As pautas das matérias produzidas (incluindo retranca, informagdes, proposta,
encaminhamento, data, horario e nomes dos entrevistados);

b) O espelho do programa (no caso do Radiojornal, do Programa de Variedades, de
Entrevistas, Instrutivo/EAD Educativo e Institucional/Corporativo);

¢) O roteiro do programa com todas as marcacdes de texto-e audio (no caso do
Radiojornal, do Programa de Variedades, de Entrevistas, Instrutivo/EAD Educativo e
Institucional/Corporativo);

d) O roteiro do radiodocumentario, dos podcasts, dos boletins, das reportagens.

Art. 14. Producdo em Audiovisual: para a modalidade produto audiovisual, serdo considerados
os seguintes produtos:

I - Documentario - Estrutura narrativa nao ficcional, com participacdo de apenas um
narrador (aluno diretor). Duracao: 30°00” a 60°00”, sem divisdo de blocos;

II - Grande Reportagem - Estrutura narrativa contemporanea abrangente, com
participagcdo de apenas um reporter (aluno autor). Duragao: 20°00” a 30°00”, sem divisao de
blocos;

III - Série de Reportagens ou de mini documentarios - De cinco até dez reportagens,
com duracdo: 10°00” a 1500, cada reportagem,;

IV - Telejornal - Programa Piloto dividido em dois blocos, com duragdo de 15°00” a

20°00” cada bloco;
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V - Série de Boletins - De cinco a dez boletins, com duragdo de 3°00” a 5°00” cada
programa;

VI - Programa de Entrevista - Piloto dividido em dois blocos, com duragdo de 25°00” a
30°00” cada bloco; Estrutura narrativa com participacao do aluno (autor) entrevistador e, no
maximo, dois convidados;

VII - Podcast em video - Piloto dividido em dois blocos, com duracao de 25’00 a
30°00” cada bloco; Estrutura narrativa com participa¢do do aluno (autor) entrevistador e um
convidado;

VIII - Revista Eletronica - Programa Piloto dividido em trés blocos, com duracdo de
15’00 a 20°00” cada bloco; Estrutura narrativa com participagdo do aluno (autor) entrevistador
e um convidado;

IX - Instrutivo/EAD Educativo - Programa Piloto dividido entre cinco e dez episddios,
com blocos de duracdo de 10°00” a 15°00”, cada. Estrutura narrativa com participacao (narracao
e/ou apresentacao) do aluno autor;

X - Video Institucional/Corporativo - Producao com estrutura narrativa nao ficcional,
com participacao de apenas ou narrador (aluno diretor). Duragao: 15700 a 30°00”.

Nota 1: Para os formatos de produgdo em video acima listados, as pautas dos contetidos
serdo discutidas entre orientando € orientador, obedecendo as normativas-deste Manual de TCC,
em consonancia com a DCN vigente, do curso de Jornalismo;

Nota 2: Cada conteudo, conforme formato produzido deve conter identidade visual
padronizada, vinhetas de Abertura, de Passagem e de Encerramento, bem como selos de artes
gréficas e Titulo (nome do programa);

Nota 3: Os players de veiculacdo dos conteudos em video deverdo ser apontados na
apresentacao do Relatério do TCC, podendo ser TVs abertas € por assinatura, plataformas

streaming e/ou Canais Corporativos.

Art. 15. Producao Impressa: para a modalidade produtos impressos, serdo considerados os
seguintes produtos:

I - Grande Reportagem ou Reportagem Especial - Texto jornalistico que traz o
aprofundamento de um tema. O aluno devera entregar texto diagramado para Jornal (Tabloide
ou Standard ou Revista) com titulo, subtitulo, intertitulo e demais elementos graficos

caracteristicos do processo de diagramacao. Texto devera ter entre 20 e 24 mil caracteres. Além
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do texto, podem ser acrescidas imagens, graficos, infograficos, etc. Orienta-se 0 minimo de
quatro imagens e o maximo de seis, sendo trés desses, obrigatoriamente, fotografias;

IT - Jornal Tabloide - Edicdo ntimero 1, contendo textos jornalisticos inéditos,
organizados em editorias sob forma de produgdes didrias e semanais, podendo ser: noticioso,
comunitario, especializado, entre outros (minimo de 8 paginas, méximo 16, com imagens:
fotos/ilustragdes). No relatorio, deve constar o processo de planejamento (linha editorial,
projeto grafico) do novo veiculo de comunicagao;

III — Revista - Edicdo nimero 1, contendo textos jornalisticos inéditos, organizados em
editorias sob forma de produgdes diarias e semanais, podendo ser: noticiosa, comunitaria,
especializada, entre outros (minimo de 16 paginas, com imagens: fotos/ilustragdes); No
relatorio, deve constar o processo de planejamento (linha editorial, projeto grafico) do novo
veiculo de comunicacao;

IV - Livro de cronicas - Publicagcdo ndo periddica que contém acima de 49 paginas,
excluidas as capas. O aluno deverd entregar o livro impresso e/ou em versao eletronica. ISBN
e ISSN sdo opcionais;

V - Livro-reportagem - Publicagdo nado periodica que contém acima de 49 paginas,
excluidas as capas. O aluno devera entregar o livro-reportagem impresso e/ou em versao
eletronica. ISBN e ISSN sdo opcionais.

Nota: Os produtos Tabloide e Revista podem. ser desenvolvidos com finalidade

institucional/corporativa.

Art. 16. Produg¢do Digital: para a modalidade produtos digitais, serdo considerados os seguintes
produtos:

I - Portal de Noticias/Blogs - Deve-se produzir um conjunto de informagoes jornalisticas
organizadas em editorias (ou temas) sob forma de publicagdes didrias e/ou semanais. Deve
trazer uma variedade de géneros jornalisticos (noticias, notas, reportagens, entrevistas, géneros
opinativos diversos), considerar os formatos e linguagens do ambiente digital (texto, audio,
video, imagens), bem como observar suas @ caracteristicas que dizem respeito a
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade ¢ mobilidade. O portal pode ser de uma
tematica especifica (jornalismo especializado, corporativo e/ou institucional) ou de ambito
geral;

IT — Websérie - Deve ser apresentada uma producdo audiovisual seriada de contetido

jornalistico disponibilizada via streaming, com episodios de 4 a 10 minutos, com no minimo 5
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e no maximo 10 episoddios. Deve propor periodicidade definida (preferencialmente semanal) e
apresentar uma identidade visual para o projeto. E necessdrio ainda planejar as estratégias de
participagdo, consumo e de divulgagdo para o publico nas plataformas de midias sociais,

III - Grande Reportagem ou Reportagem Especial (site) - Texto jornalistico que traz o
aprofundamento de um tema. O aluno devera entregar o projeto editado em formato de site com
titulo, subtitulo, intertitulo e demais elementos graficos caracteristicos do processo de
diagramacdo nesta interface especifica. O texto devera ter entre 12 e 15 mil caracteres com
espacos. Além do texto, devem ser acrescidas imagens (estaticas ou em movimento como
videos, gifs etc.) a exemplo de graficos, tabelas, fotografias, mapas, HQs, infograficos, etc.
Orienta-se a utiliza¢do de recursos visuais e de elementos interativos;

IV - Produto jornalistico multiplataforma - Deve-se apresentar a produgao de conteido
jornalistico multiplataforma considerando o uso de, ao menos, duas plataformas distintas, bem
como linguagens (texto, audio, video) e formatos variados, considerando as caracteristicas e
linguagens de cada rede (web stories, threads, carrossel, graficos, enquetes etc.);

V - Série de newsletter - Produto que consiste em um informativo periodico distribuido
por e-mail para um grupo de assinantes, podendo abordar tematicas especificas, opinides e
servicos de interesse do assinante. O trabalho deve apresentar entre trés e cinco edigdes
contendo uma variedade de, a0 menos, entre cinco e oito contetdos a cada edigao;

VI - Livro digital interativo - Serdo consideradas as caracterizagdes do livro-reportagem
(publicacao nao periddica, mas neste caso, contendo acima de 30 péaginas, excluidas as capas)
adicionadas as estratégias interativas, a exemplo do uso de recursos hipertextuais e multimidia

(hiperlinks, dudios, imagens animadas, videos, dentre outros).

Art. 17. Planos de Comunicagao:

I - Plano de Comunicag¢do - Apresentacao de um Plano de Comunicagdo para empresas
privadas, organizagdes governamentais ou do terceiro setor, que contemple difusdo interna e
externa, apresentando os veiculos e/ou plataformas. A produgao deve contemplar a elaboragdo
de no minimo uma midia corporativa (informativo institucional/newletter, site, etc) prevista no
plano e o planejamento das midias sociais de como ocorrerda a distribui¢do do fluxo de
comunicagao;

IT - Projeto de Assessoria de Imprensa - Apresentacdo de um Projeto de Assessoria de

Imprensa a ser desenvolvido para uma empresa privada, organizagdes governamentais, do
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terceiro setor ou personalidades e eventos especificos desses segmentos. A produgdo deve
contemplar a elaboracdo de, no minimo, uma midia corporativa (pagina digital de sala de
imprensa com até 6 noticias institucionais, newsletter, prototipos de materiais para o
lancamento se Coletiva de Imprensa, etc) prevista no plano e o planejamento das midias sociais

de como ocorrera a distribui¢ao do fluxo de comunicagao.

Art. 18. Produtos fotograficos: para a modalidade fotografia, serdo considerados os seguintes
produtos:

I - Fotodocumentario - Narrativa em profundidade sobre determinado tema ou
acontecimento, com textos complementares;

IT - Fotorreportagem ou Fotolivro reportagem - Narrativa em profundidade sobre
determinado tema ou acontecimento, com textos complementares, em que a
presenga/participagdo do repdrter ¢ mais marcante e evidente na construgdo narrativa;

IIT - Exposi¢cdo Fotografica - Conjunto de fotografias em torno de uma tematica
especifica com o objetivo de estimular a reflexao a partir do registro/denuncia de problematicas
diversas;

IV - Ensaio Fotografico - Conjunto de fotografias com maior liberdade plastica, estética
e artistica, relacionadas a uma tematica especifica, a exemplo de fotorreportagens de perfil, de
produgdes artisticas ou produgdes culturais;

V - Fotografia Etnografica - Conjunto de fotografias que tém como foco e objetivo o
registro e documentacgdo de grupos etnograficos e suas cosmovisoes.

Nota 1: A quantidade minima ¢ de 30 (trinta) fotos;

Nota 2: Fotos com pessoas deverao ser colhidas as assinaturas de autorizacao do uso da
imagem; No caso dos participantes criangas ¢ adolescentes ou idosos, devem ser acompanhados
com termos de uso da imagem pelos seus representantes legais;

Nota 3: Para exposicao fotografica, as fotos deverdo ter, no minimo, o tamanho de
20x30 centimetros e exibidas em suporte adequado;

Nota 4: Legendas - todas as imagens devem ser legendadas e contextualizadas;

Nota S: Qualidade - serdo analisadas as questdes sobre o uso de técnicas fotograficas,
levantando aspectos de composi¢do, enquadramento, iluminagao e criatividade;

Nota 6: Originalidade - Serd avaliada a originalidade dos trabalhos fotograficos e ndo

serd permitido plagio de obras fotograficas;
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Nota 7: Deve ser usado o Modelo do Termo de Cessdo dos Direitos de Uso de Som e

Imagem disponivel na pagina do curso de Jornalismo no site do ICSEZ.

Art. 19. Produtos de Midias alternativas: para a modalidade, serdo considerados os seguintes
produtos:

I - Reportagem em Histéria em Quadrinhos (HQs) ou Mangi - criagdo grafica colorida
ou em preto e branco que apresente a narrativa jornalistica de uma ou mais reportagens
totalizando entre 8 e 12 paginas. O trabalho deve ser apresentado em forma de revista digital;

II — Fanzine - cria¢do grafica e editorial de publicagdo digital que aborde tematicas e
assuntos relacionados a culturas particulares do interesse de publicos entusiastas (fas) como,
por exemplo, ficcdo cientifica, musica, cinema, franquias etc, envolvendo informacdes ou
fanfics. A publicacao deve conter entre 8 e 12 paginas;

III - Série de Charges - conjunto de 20 criagdes graficas coloridas ou em preto e branco,
relacionadas a temadticas, assuntos, fatos ou acontecimentos amplamente noticiados pela
imprensa local, regional, nacional e/ou internacional. Cada trabalho deve ser acompanhado por
um titulo e uma legenda explicativa de, no maximo, 2.000 caracteres. O conjunto de trabalhos
deve ser apresentado de maneira compilada, em forma de publicacdo digital;

IV - Série de Caricaturas - conjunto de 20 criagdes graficas coloridas ou em preto e
branco, relacionadas a personalidades publicas que tenham alguma ligacdo com tematicas,
assuntos, fatos ou acontecimentos amplamente noticiados pela imprensa local, regional,
nacional e/ou internacional. Cada trabalho deve ser acompanhado por um titulo e uma legenda
explicativa de, no maximo, 2.000 caracteres. O conjunto de trabalhos deve ser apresentado de
maneira compilada, em forma de publicacdo digital;

V - Fotomontagens - conjunto de 30 criagdes graficas tendo como base fotografias
autorais e que utilize diferentes linguagens visuais e recursos de tratamento e manipulagdo
como colagens, sobreposi¢des, pintura e desenho, etc. As fotomontagens devem abordar
tematicas, assuntos, fatos ou acontecimentos amplamente noticiados pela imprensa local,
regional, nacional e/ou internacional. O conjunto de trabalhos deve ser apresentado de maneira

compilada, em forma de publicagdo digital.

CAPITULO IV
ORIENTACOES PARA A ENTREGA DO ARTIGO, MONOGRAFIA E PRODUTO
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Art. 20. O periodo de defesa de Trabalhos de Conclusdo de Curso sera definido, em reunido do

Colegiado do Curso, conforme Calendario Académico vigente.

Art. 21. O Relatorio Descritivo que acompanhara o Produto Mididtico deve seguir as normas

da ABNT.org.br vigentes e as normas deste Manual de TCC do Curso. Devera ser entregue

com relatério gerado por aplicativo rastreador de plagio gratuito, como o Copyspider

(https://copyspider.com.br/main/pt-br), baixado sob responsabilidade do estudante.

Art. 22. Para artigo, TCC e Produto desenvolvido com apoio de servigos externos a UFAM,
cabera ao estudante anexar contrato de prestacao de servicos com empresas externas a UFAM,
observando a aquisicao do Direito Autoral do servico e do conteudo, de acordo com a Lei

Federal N° 9.610/98, com cessao definitiva ao-estudante e a UFAM dos direitos autorais.

Art. 23. Em produgdes audiovisuais, devera ser incluido, no tempo de duragdo (arte) da
producao, as seguintes informagdes ao final do produto: a) Para video, paginas com fundo preto
com o selo da UFAM ICSEZ + curso + nome do orientador + cidade e ano. Para producdes em
dudio, devera ser incluida narracdo em off ao final do produto: b) UFAM ICSEZ + curso +

nome do orientador + cidade € ano;

Paragrafo unico: Todas as produgdes em audiovisual devem ter a ficha técnica listada

impressa em capa, involucro ou case da midia do produto.

Art. 24. Casos especificos e omissos a este Manual de TCC serdo encaminhados ao NDE e,
posteriormente, ao Colegiado do Curso para avaliacao e deliberagdao, em Reunido Ordinéria ou
Extraordinaria, se assim se fizer necessario.
CAPITULO V
DAS COMPETENCIAS

Art. 25. A Coordenagéo de Curso compete:
I - Publicar a relagdo dos professores orientadores com as respectivas disponibilidades
de orientacdo, no prazo de uma semana antes do periodo de matricula;

IT - Ofertar a disciplina IPJ039 — Trabalho de Conclusao de Curso — TCC;
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III - Sugerir professores orientadores nas ocasides em que o estudante enfrentar
dificuldades de encontrar orientador;

IV - Avaliar os casos de transferéncias de orientagao de alunos para outros orientadores;

V - Organizar as apresentagoes, providenciando local e equipamentos necessarios, de
acordo com a disponibilidade;

VI - Trabalhar pela divulgacdo e reconhecimento do valor dos trabalhos junto a

comunidade.

Art. 26. Ao Orientador compete:

I - Buscar estar plenamente orientado acerca das normas e procedimentos de realizagao
do TCC;

IT - Contribuir com a escolha do tema de pesquisa, levantamento e leitura do material
bibliografico, metodologia, cronograma de atividades, conteudo e formatacdo dos trabalhos
desde a disciplina Pesquisa Aplicada ao Jornalismo, ofertada no sexto periodo;

III - Recusar orientagao para aqueles trabalhos cujo conteudo nao apresente a minima
relagdo com sua formagao e/ou linha de estudos/pesquisa;

IV - Coibir plagios e reprovar os orientandos quando eles ndo cumprirem as regras deste
manual ou por deficiéncia de contetido na elaboragdo do TCC;

V - Autorizar a apresentacao (oundo) do trabalho a Banca;

VI - Observar as normas que orientam a elaboragao do TCC;

VII - Cumprir prazos de correcdo e de devolucao do material aos estudantes;

VIII - Zelar pela manutengdo da ordem e da utilizagdo correta dos materiais e dos
equipamentos da Instituicdo empregados para a elaboracdo do TCC;

IX - O Professor Orientador sera responsavel pelo acompanhamento de, no maximo 5
(cinco) TCCs;

X - Presidir os trabalhos da Banca Examinadora de seus orientandos.

Art. 27. Ao aluno compete:
I - Matricular-se na disciplina Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) 2;
II - Participar das reunides e cumprir o cronograma de orientacao;
III - Ler este Manual a fim de conhecer os critérios para elabora¢ao do TCC;
IV - Optar por um campo de conhecimento e providenciar o levantamento de seu

referencial teorico;
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V - Realizar as atividades conforme previsto no Projeto e dentro do cronograma;

VI - Reformular o TCC de acordo com as indicacdes da Banca Examinadora, quando
for o caso;

VII - Recorrer, no prazo de até 5 (cinco) dias tuteis apds a data de apresentacao a Banca
Examinadora, por meio de RECURSO DE REVISTA. Caso seja indeferido o recurso ou o
discente se sinta insatisfeito com resposta da Banca ao recurso, ¢ facultado ao discente recorrer
ao Colegiado do Curso, por meio de oficio circunstanciado, no prazo de até 3 (trés) dias uteis;

VIII - Zelar para que o desenvolvimento das suas atividades ocorra de acordo com as
normas internas estabelecidas, os prazos e os aspectos legais vigentes;

IX - Ter consciéncia de que a realizagdo do Trabalho e Conclusdo do Curso ¢ de sua
inteira responsabilidade, ndo cabendo a instituicdo e seus professores qualquer 6nus sobre
resultados negativos obtidos;

X - Adotar, em todas as situagdes, postura ética, responsavel e profissional;

XI - Caso seja necessario, o aluno pode solicitar uma coorientagdo, com anuéncia
formalizada e registrada em documento encaminhado a' Coordenacdo do Curso, entre
orientando e orientador, até 15 (quinze) dias apds o inicio da'disciplina TCC;

XII - Proceder a entrega do TCC ao Repositorio da Universidade Federal do Amazonas,

conforme normas da instituigao.

Art. 28. A Banca Examinadora compete:
I - Avaliar o TCC de acordo com as regras estabelecidas neste regulamento;
II - Recomendar corre¢des e/ou realizacdo de nova apresentagao;
III - Aprovar, encaminhar para Exame ou Reprovar o TCC;
IV - Os membros da banca devem ser professores ou profissionais de nivel superior,

com competéncia comprovada na area do trabalho a ser avaliado.

CAPITULO VI
DA HABILITACAO PARA O TCC

Art. 29. O académico iniciara, oficialmente, o TCC ao matricular-se no 7° Semestre na

disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso I.
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Art. 30. Dos Requisitos Basicos:

Paragrafo unico. Estao habilitados a realizar o TCC os académicos aprovados em todas as
disciplinas do curso até o semestre anterior a obrigatoriedade do cumprimento desta disciplina
e que tenha integralizado 80% das Atividades Complementares (ACCs). O aluno devera contar,
para a realizagdo do seu trabalho, com a orientagdo de professores designados para tal fim e

com aderéncia ao tema proposta para desenvolvimento do TCC;

Art. 31. Da interrupc¢ao do TCC:

I - Tera seu TCC nao reconhecido o académico que ndo atender ao expresso neste
Regulamento e nas normas gerais da UFAM;

II - O Professor Orientador pode requerer, a qualquer tempo, a suspensao da orientagao,
desde que constatada negligéncia no desempenho das atividades previstas no TCC, falta ndo
justificada, ou outra questao considerada relevante, devendo ser encaminhada a Coordenagao
de Curso, por meio de documento escrito com as devidas justificativas;

Nota.: desta decisdo ndo cabera recursos de parte do discente;

III - O académico podera requerer a suspensdo de seu TCC, por meio de documento
escrito, ao Professor Orientador, o qual encaminhard 4 Coordenacdo de Curso, que o
encaminhara ao Colegiado do Curso para as devidas providéncias previstas neste Manual e
Regimento Geral da UFAM;

IV - O discente matriculado em TCC podera solicitar interrup¢ao por motivo de doenca
ou licenca Maternidade (Lei N° 8.861, de 25 de mar¢o 1994), mediante apresentagdo dos
documentos respectivos - encaminhados a Coordenacao do Curso de Jornalismo para
providéncias;

V - O trancamento de matricula ou transferéncia para outra IES determinam interrupgao
tacita do TCC;

VI - As defesas dos TCCs serdo realizadas em sessao publica, preferencialmente, nas

dependéncias da UFAM.

CAPITULO VII
DOS CRITERIOS DE AVALIACAO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
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Art. 32. Os itens observados para avaliagdo do TCC seguem os critérios de Avaliacdo para
Trabalhos Académicos da UFAM. Para a atribuigdo de NOTAS, os alunos serdo avaliados uma
Ginica vez no semestre. Assim, passam a inexistir os EXERCICIOS ESCOLARES PARCIAIS
EXTEMPORANEOS. O TCC deve ser desenvolvido de acordo com o Cronograma de
Atividades do Calendario Académico da UFAM e previsto no Plano de Ensino da disciplina

Trabalho de Conclusio de Curso 11.

Art. 33. Todas as notas referentes a avaliagdo do TCC compreenderao valores entre ZERO (0)
e DEZ (10,0) e ficardo sujeitas, nas composicdes, aos critérios de arredondamento estabelecidos

pela UFAM.

Art. 34. Ao final serdo atribuidas duas notas ao TCC:

§1° A primeira nota sera resultado da Avaliacdo do orientador do TCC considerando:
I - Frequéncia;
IT - Comprometimento Discente;
III - Pesquisa;
IV - Processo de Produgdo no prazo da aplicagdo da disciplina;
V - Evolugao do aprendizado do(s) orientando(os);
VI - Adequagdo aos objetivos propostos no Projeto;
VII - Fundamentacdo tedrica do trabalho (em caso de Artigo ou Monografia) e

Qualidade do Produto e Relatorio Descritivo, em caso de Produto Midiatico.

§2° A segunda nota sera resultado da avaliacdo dos Membros da Banca, considerando a Defesa

Oral, a Qualidade do Texto e a Qualidade do Produto, com peso diferenciado:

I - Artigo e Monografia:
1. Defesa Oral - Peso 1;
2. Texto - Peso 2.

II - Produto Midiatico:
a) Defesa Oral - Peso 1;
b) Produto - Peso 2;

¢) Relatorio ou Memorial - Peso 1.
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Art. 35. Para efeito de avaliacdo da qualidade da Defesa Publica, a Banca Examinadora do
discente considerard os seguintes itens: as respostas as argui¢des da Banca Avaliadora, a
qualidade do contetido do TCC e sua relevancia jornalistica, observando ainda os seguintes
itens nos critérios de avaliagao:

I - Adequagdo do trabalho a area de Jornalismo;

II - Consisténcia metodologica;

III - Desenvolvimento e resultados demonstrados;

IV - Correcdo ortografica e gramatical;

V - Adequagdo as normas de trabalhos académicos ou relatorios;

VI - Fundamentacao teodrica.

Art. 36. O resultado da Avaliagdo Final da Banca Examinadora serd apresentado pelo
presidente da Banca (orientador) com a seguinte informagao:

1 — Aprovado;

2 — Reprovado.

Art. 37. As notas finais serdo publicadas na plataforma oficial da UFAM ap0s a entrega final

do TCC em versao definitiva.

CAPITULO VIII
DA SESSAO DE DEFESA E ARGUICAO DO TCC

Art. 38. A sessao de defesa e arguicdo do TCC acontecera nos modelos:
I - Presencial,;
II - Hibrida;
III - On-line (remota).
Nota: Conforme normativa da Universidade Federal do Amazonas em vigor, por

ocasido da defesa.

Art. 39. A Sessdo de Defesa e Argui¢ao do TCC acontecera com as seguintes etapas:
I - Abertura da sessao pelo Presidente da Banca, com uma breve exposi¢ao do contetido

do trabalho, observando o tempo limite de 3 minutos;
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II - O(a) aluno(a) tera entre 15 e 20 minutos para apresentacdo do seu trabalho;

IIT - Na sequéncia, cada membro da banca terd at¢ 15 minutos para emitir seus
comentarios e elaborar perguntas sobre o trabalho/apresentacao;

IV - O(a) aluno(a) tera mais 10 minutos para responder as arguicdes e comentarios feitos
pelos membros da banca;

V - A sessdo de defesa ¢ publica, aberta & comunidade académica e geral; o aluno ndo
poderéd impedir a presenca de qualquer pessoa ou solicitar o esvaziamento da plateia, sendo, no
entanto, asseguradas as decisdes de medidas protetivas;

VI - Apos terminar a defesa, o orientador toma a palavra e solicita que os presentes se
retirem para que os membros da banca possam deliberar sobre o conceito a ser atribuido e
preencher a respectiva ata;

VII - Os trabalhos serdo encerrados com a leitura da ata;

VIII - Os membros da Banca Examinadora poderdao ceder exemplares com as devidas
correcdes e sugestdes ao aluno examinado e aprovado, que se responsabilizara pelas corregcdes
solicitadas e pela devolugdo do trabalho ao orientador, depois de concluida a versao final do

TCC, e de acordo com o cronograma das Atividades de TCC.

Art. 40. Sera APROVADO o aluno que:

I - Obtiver média igual ou superior a 8,0 (oito) pontos.

Art. 41. Sera REPROVADO o aluno que:
I - Nao comprovar o minimo de 75% de frequéncia nas orientagdes exigidas;
II - Nao apresentar o TCC nas datas e prazos estabelecidos, conforme Cronograma de
Atividades;
I1I - Nao ter seu TCC autorizado para defesa pelo seu orientador;
IV - Nao obtiver média igual ou superior a 8,0 (oito) pontos;

V - Nao realizar os ajustes e sugestdes determinadas pelo orientador e/ou banca.

Art. 42. Em caso de reprovagao:
I - O aluno podera continuar com o mesmo tema, desde que o motivo ndo tenha sido
plagio. Quando reprovado por plagio fica o aluno impedido de continuar com o mesmo tema;
IT - O aluno reprovado por plagio ndo tera acesso imediato a copia do trabalho em que

constam as anotagdes das fontes plagiadas. Para obter uma cdpia, devera requerer junto a
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Coordenagdo de Curso e assumir os custos das copias. A Coordenagdo de Curso tera o prazo de
72 horas para atender tal requerimento;
III - Em caso de reprovagao, o aluno podera reapresentar o TCC em outro semestre,

observada a legislagdo vigente.

CAPITULO IX
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 43. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso, no dmbito de sua

competéncia e, em ultima instancia, pelo CONDIR.

Art. 44. As atualizagdes deste Manual de TCC serdo realizadas pelo NDE e, posteriormente
avaliadas, discutidas e aprovadas pelo Colegiado de Curso de Jornalismo, na medida em que se
fizerem necessarias, atendendo normas institucionais e legislacao federal em vigor, revogadas

as disposi¢des contrarias.
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APENDICE C
REGULAMENTO DAS ATIVIDADES ACADEMICO-CIENTIFICO-CULTURAIS
(AACC)

O presente regulamento destina-se a fornecer informagdes detalhadas sobre as
Atividades Académicos-Cientifico-culturais (AACC) da graduagdo em Jornalismo do Instituto
de Ciéncias Sociais, Educagdo e Zootecnia (ICSEZ) a todos os segmentos nele envolvidos. O
documento é respaldado no PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE JORNALISMO, de
2023, e na Resolugao N° 1, DE 27 DE SETEMBRO DE 2013.

CAPITULO I - DA CONSTITUICAO DA COMISSAO DE AACC

Art. 1° A Comissdo de Avaliacdo de Atividades Complementares do Curso de
Jornalismo serd constituida por trés professores, nomeados pelo Colegiado do Curso com
mandato de um ano renovavel por igual periodo. Devem ser nomeados ainda dois suplentes

para o caso de impedimento dos titulares.

CAPITULO II - DA CARGA HORARIA DAS AACC

Art. 2° A carga horaria, nas modalidades ensino, pesquisa e extensao, sao as dispostas

no quadro a seguir:

ENSINO
Minimo de horas na modalidade: 60h

Carga horaria Carga
Atividade por atividade Horaria
Maxima
Monitoria 60h 60h
Carga horaria de disciplinas optativas na area do jornalismo 30h-60h 60h
ou afins
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Participagdo em cursos € em minicursos na area de jornalismo Carga horaria 60h

ou afins (como ministrante) variada

Participagao em grupo Programa de Educacao Tutorial - PET 10h por 20h
participagao

Participacdo em Mobilidade Académica Internacional 1 Semestre 20h

Participacdo em Mobilidade Académica Nacional 1 Semestre 15h

Obs: todas as atividades devem ser comprovadas com cdpia dos certificados ou declaracoes.

Quadro de Atividades complementares - MODALIDADE PESQUISA

PESQUISA E PRODUCAO CIENTIFICA
Minimo de horas na modalidade: 60h

Carga horaria Carga
Atividade por atividade Horaria
Maxima

Participacdo em Programas de Iniciacdo Cientifica — 60h 60h
PIBIC/PIBITI Programa concluido.
Participacdo, como ouvinte, em eventos técnicos e cientificos | Carga horaria
internacionais, nacionais, regionais ou locais na area do variada 60h
jornalismo ou areas afins.
Publicacdo de resumo em anais de eventos técnicos ou | 1h por resumo Sh
cientificos regionais/local e nacional na area do jornalismo ou
areas afins.
Publicagdo de trabalhos completos em anais de eventos | 2h por trabalho 8h
técnicos ou cientificos regionais/local do jornalismo ou areas completo
afins.
Publicagdo de trabalhos/produtos completos em anais de | 2,5h por trabalho 10h
eventos técnicos ou cientificos nacionais do jornalismo ou completo
areas afins.
Publicacdo de resumo em anais de eventos técnicos ou | 2h por trabalho 8h
cientificos internacionais do jornalismo ou 4reas afins. completo
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Publicagdo de trabalhos completos em anais de eventos | S5h por trabalho 15h
técnicos eventos técnicos ou cientificos internacionais do completo
jornalismo ou areas afins.
Participacdo em projetos de pesquisa de instituigdes ou
agéncias de fomento (externas) ou da Universidade Federal do 30 horas/ano 60h
Amazonas, por um periodo de 1 (um) ano.
Publicacdo de artigo cientifico, resenha ou entrevista em 10h 40h
revista perioddica (autor ou coautor) — Qualis Al
Publicagdo de artigo cientifico, resenha ou entrevista em 15h 30h
revista periddica (autor ou coautor) — Qualis A2
Publicagdo de artigo cientifico, resenha ou entrevista em | 20 horas/artigo 60h
revista periddica especializada (autor ou coautor) — Qualis A3
e A4
Publicagdo de artigo cientifico, resenha ou entrevista em | 5 horas/artigo 30h
revista periddica especializada (autor ou coautor) — Qualis B1
e B2
Publicagdo em revista B3, B4 e C 2h por artigo 10h
Publicagdo de livros e/ou e-book (autor ou coautor) — (com | 60 horas/livro 60h
ISBN, catalogagao e indexacao)
Publicagdo de capitulos de livros (autor ou coautor) 15 horas /capitulo

30h
Publicagdo de texto jornalistico, em veiculo de comunicagio
(site e blogs), exceto textos que ja pontuaram em projeto de 1 h/texto Sh
extensao
Premiagdo em trabalhos académicos de nivel regional e local | 5h por premiacao 20h
Premiacdo em trabalhos académicos de nivel nacional e | 10h por premiagao 20h
internacional
Participagao em grupo de pesquisa cadastrado no CNPq, por 2h 4h

semestre.
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Obs: todas as atividades devem ser comprovadas com cdpia dos certificados ou declaracoes.

Quadro de Atividades complementares - MODALIDADE EXTENSAO

EXTENSAO
Minimo de horas na modalidade: 60h
Atividade Carga horaria Carga
por atividade Horaria

Maxima

Participagdo em Projeto de Extensao - PACE ou |30 horas /semestre 60h

PROGRAMA de extensao 30 horas
/semestre

Participacdo em Projeto de Extensdo - PIBEX 60 horas/semestre 60h

Participagao na organizagao de eventos técnicos ou cientificos | 10 horas/evento 30h

Participagdo como titular em Diretorios e Centros 10 horas 20h

Académicos, Entidades de Classe, Conselhos e Colegiados | /representagdo

internos 8 UFAM

Estagio ndo obrigatério, extracurricular remunerado ou ndo, |  30h por estagio 60h

na area de Comunicagao

Participacdo, como entrevistado, em programa de radio, | 2h por entrevista 10h

televisao e portal de web e podcast

Participacdo em visita técnica monitorada 2 horas 4h

Produgdo técnica e jornalistica (assessoria, consultoria e Sh 10h

pesquisa) a organizagdes e instituigdes do terceiro setor

Participacdo em iniciativas esportivas ligadas a universidade | 2h por atividade 10h

Participagao em atividades culturais, 2h por atividade 2h por atividade 10h

Publica¢do/Exposicdo de obras de artes visuais (cinema, 2h por obra 10h

desenho, fotografia, gravura, pintura e televisao)
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Frequéncia e aprovacdo em curso de lingua estrangeira Carga horaria 20h
durante o periodo da graduagao. variada
Frequéncia e aprovacdo em curso de Lingua Brasileira de Carga horaria 20h
Sinais - LIBRAS durante o periodo da graduacao. variada

Obs: Todas as atividades devem ser comprovadas com copia dos certificados ou declaragdes.
Para matricula em TCC, o aluno deve ter integralizado a carga horaria de AACCs.

CAPITULO III —- DA SOLICITACAO DE APROVEITAMENTO DAS AACC

Art. 3° Os requerimentos para aproveitamento das Atividades Complementares devem
ser encaminhados a Coordenagdo do Curso com o Relatorio de Atividades Complementares,
devidamente comprovado, com certificados ou declaragdes, no final de cada semestre.

Art. 4° O pedido deve ser realizado em formulério especifico para este fim, devidamente
preenchido, contendo, em anexo, os documentos comprobatdrios reunidos em um unico PDF.

Art. 5° As solicitagdes serdo apreciadas pela Comissdo de Avaliagdo das Atividades
Complementares do Curso de Jornalismo, que devera observar as seguintes condicoes:

I - A creditagdo de horas serd baseada em decisdes especificas para cada caso, projeto
ou atividade, e em funcdo do trabalho desenvolvido;

II - Nao poderao ser atribuidas mais de 60 horas para a mesma atividade;

IIT - Nenhuma atividade podera ser aproveitada mais de uma vez na integralizagcdo da
mesma matriz curricular;

IV - As atividades complementares deverao ser cumpridas pelo aluno a partir do
segundo periodo, salvo os alunos do primeiro periodo que participarem de palestras.

Art. 6° A solicitagdo deve ser feita quando o aluno estiver no sexto periodo do curso,
pelo e-mail coordcom icsez@UFAM.edu, respeitando-se o periodo do cronograma de
contagem das AACC.

Art. 7° A integralizagdo das 120 horas destinadas as atividades complementares ¢
condicdo de grau e devera ocorrer durante o periodo em que o aluno estiver regularmente
matriculado, excetuando-se eventuais periodos de trancamento.

Art. 8° Nao sdo consideradas atividades complementares:

I - Atividades remuneradas de qualquer espécie, exceto aquelas que sejam por bolsas
de iniciacdo cientifica ou de extensdo, ou decorrentes de atividades laboratoriais realizadas sob

supervisao ou orientacao docente;
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II - Produgdo de textos ou qualquer outro material jornalistico de carater noticioso para
difusdo por veiculos de comunicagao social, exceto no caso de tais atividades serem decorrentes
de projetos de extensdo, pesquisa cientifica e/ou parcerias ou convénios firmados pela
Universidade, necessariamente sob orientagdo ou supervisao docente;

[T - Atividades laboratoriais j& previstas em Planos de Ensino de quaisquer disciplinas
integrantes da matriz curricular;

IV - Carga horaria dedicada a preparacao de projetos ou realizacao, total ou parcial, de
Trabalhos de Conclusdo de Curso;

V - Horas dedicadas a Orientagdo de atividades.

CAPITULO IV — DO RELATORIO DE AACC

Art. 9° O Relatério de Atividades Complementares e a devida avaliagdo e validagdo
pela Comissao do computo das horas serd condi¢cao necessaria para a avaliacao do Trabalho de

Conclusdo de Curso pela Banca Examinadora.
CAPITULO 1V - DISPOSICOES GERAIS
Art. 10. As alteracdes deste Regulamento serdo realizadas pelo Colegiado de
Jornalismo, na medida em que se fizerem necessarias.

Art. 11. Casos nao contemplados na tabela acima serdo analisados pela Comissdo de

AACCs.
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ANEXO A

RESOLUCAO N° 001, DE 25 DE OUTUBRO DE 2021

Cria o Regimento Geral de normas de funcionamento dos
Laboratorios Didaticos e Pesquisa do Instituto de

Ciéncias Sociais, Educacao e Zootecnia — ICSEZ.

A DIRETORA DO INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIAIS, EDUCACAO E ZOOTECNIA E
PRESIDENTE DO CONSELHO DIRETOR, no uso de suas atribuigdes estatutarias,

CONSIDERANDO a necessidade de elaborar o Regimento dos Laboratérios do Instituto de
Ciéncias Sociais, Educac¢do e Zootecnia — ICSEZ, com aprovacdo em reunido ordinaria do
Conselho Diretor, devidamente lavrada em ata do dia 25 de outubro de 2021, estabelecendo

normas para o funcionamento dos laboratorios didaticos e pesquisa;
CONSIDERANDO as propostas contidas no processo SEI n°23105.015489/2021-84 (processo
n° 023/2021/CONDIR/ICSEZ/UFAM), que foram aprovadas neste Conselho, com registro em

ata da reunido ordinaria do dia 25 de outubro de 2021;

CONSIDERANDO o Parecer do Relator e a decisao do egrégio Conselho Diretor, em reunido

ordinaria realizada nesta data

RESOLVE:

Art. 1° APROVAR as de funcionamento dos laboratorios, na forma do anexo a Resolugao n°
001/2021-CONDIR/ICSEZ, que cria o Regimento Interno dos Laboratorios Didaticos do
Instituto de Ciéncias Sociais, Educacao e Zootecnia - [CSEZ/UFAM.

Art. 2° Esta Resolucgdo entra em vigor na data de sua expedicao.

Art. 3° Dé-se ciéncia, publique-se e cumpra-se.
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CAPITULO1
DAS CONSIDERACOES PRELIMINARES DO LABORATORIO E SEUS FINS

Art. 4° Os Laboratorios Didaticos e Pesquisa estdo vinculados a Coordenacdo Académica e
Coordenac¢do Administrativa do Instituto de Ciéncias Sociais, Educacio e Zootecnia - ICSEZ e

sdo regulamentados pelo presente Regimento.

Paragrafo tunico. Os laboratorios didaticos e de pesquisa representam as areas de

conhecimento dos cursos de graduacdo do ICSEZ, e possiveis laboratdrios a serem criados.

Art. 5° Os Laboratérios Didaticos devem destinar-se, por ordem de prioridade:

I - as aulas praticas/experimentais referentes as disciplinas dos cursos de graduacao e
pos-graduacao do ICSEZ, incluindo as disciplinas de trabalho de conclusdo de curso (TCC) e
estagios;

IT - ao preparo do material didatico destinado a realizagdo das aulas;

III - ao atendimento de monitoria;

IV - as atividades de pesquisa, extensdo e inovagao;

V - outras atividades previamente autorizadas pelos coordenadores dos laboratorios das

respectivas areas, tais como, visitas, minicursos e atividades multiusuarias.

Art. 6° Os Laboratérios de Pesquisa devem destinar-se, por ordem de prioridade:

I - Planejamento e execucdo de pesquisas institucionalizadas e contempladas com
financiamento;

II - Planejamento ¢ execugdo de pesquisas institucionalizadas, nao financiadas;

IIT - Planejamento e execug¢do de pesquisas. de instituicdes parceiras, mediante

autorizacdo da coordenagao do laboratério.

CAPITULO 11
DA ORGANIZACAO GERAL

Art. 7° Os laboratérios didaticos e pesquisa sdo coordenados por: I - Coordenadores de

Laboratorio (Coordenador/Vice-coordenador); II - Comissao Técnica de Laboratérios.
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Art. 8° Compete ao Coordenador de Laboratorio:

I - cumprir e fazer cumprir este regimento e o manual interno do laboratorio sob sua
coordenagao;

II - coordenar o laboratorio da area de sua atuacao, em consonancia com as normas deste
Regimento;

III - elaborar e modificar o manual interno do laboratorio sob sua coordenagao;

IV - solicitar aos professores das disciplinas e coordenadores de pesquisas, a demanda
semestral de materiais necessarios as atividades laboratoriais do semestre subsequente;

V - organizar e encaminhar, semestralmente, para a Comissdo Técnica de Laboratorios
as solicitagdes de materiais, de modo a garantir o funcionamento das atividades desenvolvidas
nos laboratorios didaticos;

VI - solicitar e acompanhar a execugao dos servigos de manutencao do laboratorio e seus
equipamentos a comissdo técnica de laboratdrios;

VII - promover, entre os técnicos de laboratorio, a escolha de um representante para
compor a comissao técnica de laboratorios;

VIII - promover, juntamente com os professores das disciplinas € com os técnicos dos

laboratoérios, a orientagdo dos discentes sobre:

a) conservagdo do patrimonio;
b) seguranca de laboratério, de acordo com as especificidades;

¢) uso adequado de equipamentos, insumos e licencas de software.

Art. 9° O Coordenador de Laboratérios Didaticos e Pesquisa sera designado pelo Colegiado de
Curso dentre os professores efetivos do ICSEZ.

§ 1°. O mandato do Coordenador de Laboratério sera de duracdo de acordo com a sua
portaria, podendo ou ndo ser renovada a pedido do colegiado de curso.

§ 2° Ao coordenador sera atribuida uma carga horaria semanal de 2 horas pelas

atividades exercidas, acrescida da participagdao na Comissao Técnica de Laboratorio.

Art. 10. A Comissao Técnica de Laboratorio ¢ um 6rgdo deliberativo de assessoria da
Coordenagcdo Académica e Coordenacdo Administrativa, referentes as demandas de
funcionamento das atividades de ensino, pesquisa e extensdo realizadas nos laboratérios dos

cursos do ICSEZ, tendo como presidente(a) um dos coordenadore(a)s de laboratorio.
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§ 1° Compete a Comissdo Técnica de Laboratorio sugerir as Coordenagdes Académica e
Administrativa do ICSEZ alteracdes neste regimento quando julgar necessario.

§ 2° A Comissdao Técnica de Laboratério ¢ composta por membros titulares com
respectivos suplentes:

I - Presidente da Comissao:

IT - Membros titulares do corpo docente: 1 (um) Coordenador de Laboratério por curso;
III-Membros titulares do corpo técnico: 1 (um) Técnico de Laboratorio por curso.

§ 3° O Presidente da Comissao Técnica sera eleito pelos membros da comissao técnica.

§ 4° O mandato dos membros da Comissao Técnica sera de dois anos, sendo permitida a

recondugao.

Art. 11. Ao Presidente da Comissao Técnica de Laboratério compete:
I - convocar e presidir as reunides da comissao;

II - representar a Coordenagdo Académica e Administrativa, em caso de descumprimento
de normas deste regimento e de regimentos internos de cada laboratorio;

IIT - convocar para as reunides da Comissao Técnica de Laboratorio em carater
consultivo, havendo necessidade, professores de areas especificas;

IV - promover a avaliagdo e aprovacao, mediante votacao dos membros da comissado, do
regimento interno dos laboratorios didéticos e pesquisa;

V - encaminhar ao Conselho Diretor do ICSEZ para homologag¢ao dos regimentos
internos dos laboratorios didaticos e pesquisa;

VI - solicitar a demanda de materiais ¢ servi¢os dos coordenadores de laboratorio;

VII - apresentar as demandas dos laboratorios referentes ao Plano Anual Orgamentario

do ICSEZ a Geréncia de Patrimonio Material e Manutencao.

Art. 12. Compete ao Técnico de Laboratorio, participe da Comissao Técnica de Laboratorio:
I - cumprir e fazer cumprir este regimento dos laboratdrios sob sua responsabilidade;
II - assessorar e auxiliar o Coordenador em suas atividades;

III - elaborar procedimentos-padrao operacionais dos equipamentos.
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CAPITULO III
DO MATERIAL PERMANENTE
Art. 13. O Material Permanente dos Laboratérios Didaticos e Pesquisa, equipamentos e
mobilia, que pertengam a UFAM, deve estar devidamente registrado com o Patrimonio da
UFAM.
Paragrafo tnico. O uso adequado dos equipamentos patrimoniados ficam sob a

responsabilidade do coordenador e técnico do laboratoério.

CAPITULO IV
DO USO DO LABORATORIO
Art. 14. Os professores e técnicos dos Laboratorios Didaticos e Pesquisa nao se
responsabilizam por objetos pessoais que nao pertengam aos laboratorios.
§ 1°. Nao ¢ permitido o depdsito sobre a bancada de objetos tais como mochilas, sacolas,

capas e outros que ndo pertencama aula.

CAPITULO V
DAS REGRAS DE FUNCIONAMENTO DO LABORATORIO

Art. 15. A utilizagdo dos Laboratorios para atividades ndo programadas devera ser requisitada
com antecedéncia minima de trés dias tuteis ao respectivo coordenador de laboratorio.

Art. 16. Os aparelhos patrimoniados nao deverdo ser retirados dos laboratorios, sem a
autorizacao prévia do coordenador de Laboratdrio ou coordenador de Curso.

Art. 17. Os aparelhos provenientes de projetos de pesquisa nao deverdo ser retirados dos
laboratorios, sem a autorizagao prévia do coordenador do projeto.

Art. 18. A saida de qualquer aparelho do laboratorio, mesmo que para demonstragdes, deve
ficar registrada em Cautela, com a data de saida e devolucdo, hora, local de destino, condigdes
do aparelho no momento da devolugdo e assinatura do requisitante.

Art. 19. Os materiais utilizados nas praticas laboratoriais deverao ser limpos e guardados em
local apropriado, logo apods o uso.

Art. 20. Qualquer avaria ou defeito detectado em equipamentos, bem como danos nos demais
materiais, deve ser imediatamente comunicado ao responséavel presente no Laboratério.

Art. 21. A conservagdo dos materiais didaticos ficara a cargo dos técnicos de Laboratorio.

Art. 22. As chaves dos Laboratorios ficardao em poder do coordenador do laboratorio e/ou do
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técnico responsavel, e coordenacdo administrativa, assim como de pessoas previamente
autorizadas pelo coordenador do laboratdrio, mediante termo de responsabilidade. Em caso de
auséncia do coordenador do laboratério, o mesmo devera disponibilizar a chave ao coordenador
do curso.

Paragrafo unico. A autorizacdo para alunos bolsistas ou voluntarios utilizarem os
laboratérios nos finais de semana ou feriados, devera ser solicitada pelo professor orientador ao

coordenador do laboratorio que devera encaminhar copia para o Administrador do Campus.

CAPITULO VI
REGRAS DE CARATER GERAL

Art. 23. Nao ¢ permitido comer, beber, fumar, portar arma de fogo ou exercer qualquer conduta
inapropriada na area interna dos laboratorios.

Art. 24. Todos os servidores, alunos e prestadores de servico, utilizadores das instalacdes,
devem poupar os recursos disponiveis dos laboratorios, de modo a minimizar os custos relativos
ao funcionamento ¢ manuten¢do, bem como diminuir o impacto ambiental das atividades
desenvolvidas.

Art. 25. Os materiais de laboratorio devem ser armazenados de acordo com as normas de
seguranca.

Art. 26. O usuario do laboratdrio devera comunicar imediatamente ao responsavel imediato a
ocorréncia de um acidente, independentemente do grau de dano a pessoa ou patrimonio, para
que sejam tomadas as devidas providéncias.

Art. 27. O usudrio do laboratorio devera zelar pelo patrimonio e bom funcionamento dos
laboratdrios.

Art. 28. E vedada a permanéncia dos alunos nos laboratorios fora do horario das aulas ou sem

a autorizagdo dos responsaveis pelo laboratorio.

CAPITULO VII
COMPETENCIAS E RESPONSABILIDADES DOS ALUNOS
Art. 29. Os alunos devem conhecer e cumprir as regras de seguranga inerentes a utilizagcdo de
material e equipamentos especificos dos laboratdrios.
Art. 30. Nas aulas praticas devem ser mantidas em boas condigdes o material € os equipamentos

utilizados, devendo cooperar com a limpeza e organizagao do laboratério apos a finalizagdo das
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aulas.

Art. 31. Sdo responsaveis por qualquer acidente que ocorra por negligéncia ou utilizagdo
indevida, ou ndo autorizada, do material e equipamentos, ficando sujeitos a penalidades
previstas na Secao I, Regime Disciplinar do Regimento Geral da UFAM (Laboratério). Cada
laboratério deverd emitir uma certiddo de nada consta como pré-requisito para colacao de grau

dos alunos.

CAPITULO VIII
COMPETENCIAS E RESPONSABILIDADES DOS PROFESSORES

Art. 32. Cumprir e fazer cumprir este regimento quando de sua responsabilidade.

Art. 33. Planejar as aulas praticas de acordo com os materiais € equipamentos disponiveis,
entregando, no inicio dos semestres, o cronograma de praticas a serem realizadas no laboratério.
Art. 34. Requisitar, ao técnico de laboratdrio com 48h de antecedéncia, os materiais necessarios
para as aulas.

Art. 35. Testar o experimento e conhecer o modo de funcionamento dos equipamentos que vai
utilizar, anotando as anomalias que detectar durante a sua utilizagao.

Art. 36. Aplicar as regras de seguranca de laboratorio.

Art. 37. Durante as aulas devem estar atentos quanto ao manuseio e arrumacgao do material
pelos alunos.

Art. 38. Ao final das aulas deve-se verificar se o material estd organizado, as bancadas e mesas
estdo limpas, os equipamentos elétricos e eletronicos estdo desligados, fechamento de registros,
observando o descarte adequado dos residuos, respeitando as especificidades de cada
laboratorio.

Art. 39. Solicitar autorizacdo ao coordenador de laboratorio para a retirada de qualquer bem

movel para atividade externa ao Instituto.

CAPITULO IX
COMPETENCIAS E RESPONSABILIDADES DOS TECNICOS
Art. 40. Cumprir e fazer cumprir este regimento ¢ o manual de boas praticas dos laboratdrios
sob sua responsabilidade.
Art. 41. Conhecer as regras de seguranga do laboratorio.

Art. 42. Zelar para que nao entrem pessoas nao autorizadas nas instalagoes.
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Art. 43. Fechar o laboratorio sempre que se ausentar dele.

Art. 44. Verificar as condi¢des de uso dos laboratorios, cuidando da organizagao no inicio e ao
término das aulas.

Art. 45, Preparar o material requisitado para as aulas.

Art. 46. Apoiar os professores durante as aulas, sendo vedado ao técnico substituir o professor
na ministragdo de aulas, inclusive fora dos horérios de aulas programados.

Art. 47. Elaboracao de relatorio de atividades desenvolvidas nos laboratérios no semestre, bem
como demonstrativo do numero de atendimentos e frequentadores;

Art. 48. Divulgar na porta ou em mural afixado, de forma visivel, atividades a serem realizadas
nos laboratorios, bem como as atividades complementares, tais como oficinas e cursos de curta
duracio;

Art. 49. Identificar possiveis falhas e proceder a limpeza e a arrumacao de todo o material nos
locais de armazenamento.

Art. 50. Informar, em formulario proprio, ao coordenador de laboratorio sobre as demandas de
material de consumo e as ocorréncias de materiais desaparecidos ou danificados, assim como
as demais irregularidades.

Art. 51. Ao final das aulas devem verificar se o material esta arrumado, as bancadas € mesas
estdo limpas, as condi¢cdes dos equipamentos elétricos e eletronicos, fechamento de registros,

observando o descarte adequado dos residuos.

CAPITULO X
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 52. Todos os usuarios dos laboratorios devem se tratar mutuamente com respeito e
civilidade, favorecendo o bom desempenho das atividades académicas.

Art. 53. Todos os usuarios dos laboratdrios deverdo seguir as recomendacdes do Protocolo de
Biossegurancga do ICSEZ.

Art. 54. Os casos omissos neste Regimento serdo resolvidos por deliberacdo da Comissao
Técnica de Laboratorio.

Art. 55. Este regimento entra em vigor a partir de sua aprovagdo no Conselho Diretor do

Instituto de Ciéncias Sociais, Educa¢do e Zootecnia da Universidade Federal do Amazonas.
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