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Apresentacao

A criagao do Manual de Identidade Visual
da Assessoria de Relagdes Internacionais
e Interinstitucionais — ARIl é parte do
planejamento e plano de Comunicagao
estabelecido para o quadriénio julho de
2013 a julho de 2017. O objetivo é dar
suporte ao trabalho de comunicacao
integrada de forma que as a¢bes das
areas de Jornalismo, Relag¢oes Publicas e
Marketing Institucional sejam apresenta-
das com a marca ARIl. Porém a marca nao
pode ser aplicada de qualquer forma,
nem por intuicdo, mas de forma profis-
sional, ou seja, sob o prisma das técnicas
de Design.

Dessa forma, o Manual de Identidade
Visual € o documento que orienta e
indica o modo correto de aplicagédo da
marca nos mais diversos tipos de materi-
al de divulgacdo a fim de que a marca
preserve sua forca e valor.
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Memorial Descritivo

> A marca da Assessoria de Relagoes Internacio-

nais e Interinstitucionais - ARIl é formada pelo
simbolo e logo abaixo escrito “Assessoria de
Relacbes Internacionais e Interinstitucionais
ou ARII’, como mostrado ao lado.

Durante o desenvolvimento do Manual foi
percebida a necessidade de uma breve
revisao da marca, haja vista a total auséncia
de registros anteriores sobre sua criagao, a
nao ser depoimento oral de funcionarios
mais antigos da Assessoria, que informaram
serem as setas azuis os alunos e professores
que vem para a Ufam; as setas verdes
docentes e alunos da Ufam que saem para
intercambio e o conjunto das setas sao os
intercambios promovidos pela ARIl por todo

‘,
‘74

o mundo, por isso a ideia do circulo. Assessoria de Relogées
Para isso, foram tomados cuidados para nao Inter.*noqonqs e A R | I
distanciar a marca de sua ideia original. O obje- Interinstitucionais

tivo foi dar mais movimento e um pouco mais
de leveza de forma a manter total similaridade
com a marca atual. Assim, estd incluso na
revisdo a mudanca da fonte, com tipografia
sem serifas e arredondada para harmonizar
com o simbolo da ARIl. Além disso, o conjunto
de setas que formam um circulo representan-
do continua conexao entre as culturas e povos
da terra foram totalmente preservadas.
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Tipografia Institucional

> Foram escolhidas duas familias tipograficas

para serem usadas na Identidade Visual:

A primeira, Comfortaa, é usada junto do
simbolo da marca, ja a segunda, a
Myriad, é prevista para ser usada nos
demais textos, como anuncios, cartazes, Comfortaa
dentre outras pecas graficas.

Tipografia da Marca

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

G¢

1234567890
Tipografia secundaria
Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

e

1234567890




Cores Institucionais

Um dos principais fatores que ajudam a
identificar uma marca sdo as suas cores,
portanto, é de extrema importancia
manter a fidelidade das cores da marca
na hora em que ela serd reproduzida.
Ao lado estao identificadas as cores
usadas na marca.

O padrao CMYK é usado para impressoes
graficas e também para uso de policromia.
O padrao RGB é usado graficamente, no
caso da marca aparecer em sites, televisao,
monitores e videos, por exemplo.

. C60% M 0% Y 100% K 0%

R117 G183 B44

. C 90% M 70% Y 0% K 50%

R32 G50 B98

. C0% M 0% Y 0% K 100%

RO GO BO

Assessoria de Relagdes
Internacionais e
Interinstitucionais
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Positivo e Negativo

O positivo e o negativo da marca ofere-
cem a vantagem de uma grande econo-
mia na hora da impressao, pois utilizam
pouca tinta e sdao usados quando ha a
necessidade de produzir impressos com
baixo orcamento. Ao lado se encontra o
modo como a marca da ARIl deve ser
usada na versao positivo e negativo.

Assessoria de Relagbes Assessoria de Relagbes
Internacionais e Internacionais e
Interinstitucionais Interinstitucionais
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Cor Unica e Tons de Cinza

- As aplicacoes estao apresentadas ao

lado e, assim como a aplicagao em posi-
tivo e negativo, também oferecem a
mesma vantagem da economia na hora
da impressao. No caso da aplicacao em
uma cor o ideal é usar as cores institucio-
nais da empresa na impressao. No

Manual em questao sao o azul e o verde.

Ao lado também se encontra a versao
em tons de cinza da marca da ARII, que é
composta por cinza 80% no azul, 40%
no verde e 90% no preto.

)

Assessoria de Reloc;ées
Internacionais e
Interinstitucionais

Assessoria de Relogées
Internacionais e
Interinstitucionais

Assessoria de Relagdes
Internacionais e
Interinstitucionais
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Aplicacao da Marca em Fundos

Para a fanpage, as imagens deverao
estar no tamanho de 960 por 720 pts
tanto na vertical quanto na horizontal.
A marca da ARIl deve sempre estar
aplicada em imagens ou cartazes que
irao para o site ou para a fanpage.

O tamanho da marca da ARIl na foto ou
cartaz deve serde 120 por 120 pts e ela
deve estar posicionada nos cantos da
foto como mostrado ao lado.
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Uso incorreto da marca

E importante sempre prestar atencio
na aplicacdo correta da marca a fim de
evitar erros que possam prejudicar o
impacto causado pela mesma. Aqui
temos exemplos de como a marca ARII
nao deve ser aplicada.

Alterar as cores V l

Mudar a tipografia

Assessoria de Relagdes
Internacionais e
Interinstitucionais

RN

Distorcer a marca Rotacionar a marca

1

Assessoria de Relagdes
Internacionais e
Interinstitucionais

As’7§sorio de Relagdes
Mudar a disposicdo y

dos elementos V
b 4

Internacionais e
Interinstitucionais

‘ 44 Alterar o espacamento

Assessoria de Relagoes
Internacionais e
Interinstitucionais

Assessoria de Relagdes

Internacionais e
Interinstitucionais
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Assinatura Vertical e Horizontal

> Eaconselhavel que a assinatura da marca

a ser aplicada, sempre que possivel, sejaa
Horizontal. Caso haja a necessidade da
aplicagao da assinatura vertical, ela deve
ser feita conforme indicado ao lado.

Assinatura horizontal

A< A<
Yiq i Y ARI
b 4 DN 4

Assinatura vertical

Assessoria de Relagdes
Internacionais e

Interinstitucionais




Limite de Reducao

Toda marca possui um tamanho
minimo no qual ela pode ser reproduzi-
da sem afetar a sua legibilidade. No
caso da marca ARIl, esse tamanho
minimo é de 1,5 centimetros para as
assinaturas completas e 1 centimetro
para as assinaturas com a sigla. Apenas
o simbolo pode ser reduzido até 1
centimetro sem perder a legibilidade.

'Assessoria de Relagdes'
Internacionais e
Interinstitucionais

A Assessoria de Relagdes
Internacionais e
V A Interinstitucionais

1,5cm
X
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Malha Construtiva

> A malha construtiva é usada caso haja a

necessidade da marca ser reproduzida
manualmente, no caso de ser pintada em
um muro, por exemplo. O principal objeti-
Vo é evitar possiveis distorcoes na marca, 1cm

dando a pessoa que ira reproduzi-la uma -
nocao melhor das suas proporg¢oes.

Tcm

Assessoria de Relagdes

Internacionais e
Interinstitucionais

-
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Margem de Seguranca

P Na projetacao da marca, aconselha-se
que seja feita uma area de protecao ao
redor do logotipo e do simbolo. Caso nao
seja feita essa drea, elementos indeseja-
dos podem invadir o espaco da marca, o
que acaba reduzindo seu impacto.

Essa area também visa limitar o espaco
ideal para boa visibilidade, caso a marca
seja aplicada em fundos com cores que
podem vir a prejudicar sua legibilidade.

Assessoria de Relacdes
" Internacionais e

" Interinstitucionais _ .
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Slogan

™ O slogan da ARIl é “Conectando
culturas, compartilhando saberes”. Ele ‘
deve ser aplicado conforme mostrado ‘
ao lado junto da assinatura vertical da y
marca ou com o simbolo da ARIL. V

compartilhando saberes.




Aplicacdes da Marca

I Papelaria

e Cartao de Visitas e Papel Timbrado

210 mm

Frente -

90 mm P
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arii.ufam.edu.br
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Assessoria de Relagbes
Internacionais e
Interinstitucionais
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Aplicacdes da Marca

I Papelaria

e Envelope DL

e Cracha
55 mm
220 mm
IS
e 1S
& e
n —
® A<
y ; A Assessoria de Relagdes
Internacionais e
VA4A Interinstitucionais

Jodo Souza da Silva

Estagiario

> > > > > > > > > > >>>> > > >
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Aplicacdes da Marca

I Papelaria

® Envelope C4

Frente Verso

229 mm

y Assessoria de RelagGes
Internacionais e
A Interinstitucionais ‘ Y

N
N
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Aplicacdes da Marca

I Papelaria

e Simulacgédo de aplicacdo da papelaria
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Aplicagdes da Marca

I Produtos

e Canecas e Canetas e Camisetas

AP\
A, ‘
e

ARII 3¥=
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