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A identidade visual de uma organização é definida a partir do Manual de Identidade Visual
(MIV) da Marca, é com as especificações de tipografia, cor e aplicação da logamarca contida
no Manual que será concebido qualquer material gráfico, digital ou físico, como também
brindes, de forma a preservar as apresentações públicas da organização, assim um simples
objeto deixa de ser objeto para espelhar a organização.

A identidade visual cria, portanto, uma identificação imediata com os valores, princípios e
missão da organização, gerando no público um conceito positivo, fator essencial para
conquistar a boa vontade das pessoas, já que a simpatia é quem abre as portas para o
diálogo, para o primeiro contato.

Neste sentido, a Proeg elenca, neste documento, os princípios básicos para concepção de
qualquer tipo de comunicação visual, extrapolando a mera questão informativa, mas,
sobretudo, criando vínculos com o público e isso será possível por meio de apresentação
visual que transmita harmonia, confiabilidade, beleza, alegria, respeito e proximidade com as
realidades sociais.

Apresentação
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Um pilar na construção de uma identidade visual, a
tipografia é a arte e técnica de criar e organizar fontes
tipográficas, representando uma forma de comunicação
visual através de texto. Envolve o design de letras,
números e símbolos para transmitir uma mensagem de
maneira esteticamente agradável e legível.

A escolha da tipografia desempenha um papel crucial
na identidade visual de uma marca ou projeto,
impactando a percepção, legibilidade e usabilidade.
Bem escolhida, a tipografia contribui para a clareza da
mensagem, evoca a emoção desejada e fortalece a
coesão visual, criando uma experiência consistente e
memorável para o público-alvo.

Tipografia
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Uma paleta de cores refere-se a um conjunto
selecionado e harmonizado de cores que são utilizadas
em uma identidade visual. Ela representa as escolhas
específicas de tons que compõem a aparência visual de
uma marca, produto ou peça criativa.

Desempenha um papel crucial na comunicação visual,
influenciando a percepção, a emoção e a
memorabilidade. Ela cria uma identidade única,
estabelece consistência visual e ajuda a transmitir a
mensagem desejada de maneira impactante. A escolha
cuidadosa de cores pode afetar o engajamento do
público, destacar informações importantes e fortalecer a
conexão emocional entre a marca e o espectador.

Paleta de Cores
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Um conjunto de elementos gráficos refere-se a uma
coleção planejada e harmonizada de elementos visuais,
como ícones, padrões ou outros componentes gráficos
planejados para serem serem utilizados em conjunto,
mantendo uma estética consistente e coesa com o
restante da identidade visual.

Esses elementos, são contribuitivos para obteção de
coesão visual em vários contextos, reforçando a
mensagem da marca e facilitando uma comunicação
eficaz. Além disso, proporcionam flexibilidade e
consistência ao serem aplicados em diferentes
materiais, ajudando a construir uma imagem visual
sólida e memorável.

Elementos Gráficos
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Capas dos Destaques



Modelo de Stories



Modelo de Posts
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